mipoceAf]

Odislaa daals
Ay sl g oY) 48
B Basmd Gusio s

B o) B oSS B s By i

g3 saand) llgiienal) (sl g1 A Ao A g Y1 £l ) alial al i) e Andd ) ANyl claall i

g adll mali ) 2 AUl dlac)

233001950 ealSY) 43,0

Gl yd) s

S8l o



mpocea

Midog ean University
College of Media and Marketing
Bachelor of Digital Marketing

A Research Plan Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements
for the Bachelor's Degree in Digital Marketing

A. "The impact of digital advertising campaigns on Instagram for online fashion stores on the

purchasing decision of the Saudi consumer”

Prepared by:
Ruba Nahed Al-Khodari
Student ID: 233001950

Supervised by,

Dr. Alia Qamar, _

2026.



ARl bl yaly

Gl L) il 5 1 il aal e o el Cings ol pn ymg iyl Akl il U e s Sl 13
Uy i) s 5mm o) BBl il pan o5y gl ) Bl Ayl s ) Al 5yl e RSy ZidLd)
EWPSEpEEN)

Lol Sl e Aaad )l Aoy cSlaally Adlatall cbudd pall: ) oY) gaal)

el (b ) Al s 76 sl Gllgioad o gl e o) ] e B gnl S 1) sing (2024) el il 0
Aanily i ) il e Al ) el 5 opletid) e 880 o) i) pe ) pidl (DoY) s gl
iladlall e Slginal) Jolis a3 (A Glagen 3N (5 emill (5 siaall 5 GNleY) 83 5a o i) & yelal 5 Ay
Aol

S Pedleall in b el deal s ey e el ) U Y) B 1) sing (2023) eoall Al 5
il e Ayl Cadie ) 5 A5 FOY1 alially oSlendl pLaial y 3a3 b e l) Dl Y1 L (530 e Gl
iiall cllgianal) sl (5 siane s dpad ) LB M (i al Sl 353 5 il el ¢ pansall

AS e (38 el Jal gall 255 SIYY (5 gl SUES ) iiast] ladisl® 1) sty (2019) 5l s el ly Al 5
g0yl llgiocall 48 Lt 3558 5al) ol sl e Cipall ) Al pall it Pl jxies] e el 58 (52 sl gl
(1671) 0o UL gan o35 ¢l i sl gl o Byl indie) ol i) Baia e el (4
(o8 i) S jLsa (35 55l Jal sl bl pe Baiall e wlll Alaan g o) rid) Alaan o i) & pelil s U g

s A ey

)l iban V5 1 e Sl Gl ) jatad] aate 8 10l sing (2020) ks gaela Al
Gadiel s (53 gand) @llgtunall S AN e eliaY) Jual il Glaie ye jaliall Gl by clidle ) i s
L 1A e duad Sl DU dgan) A (53 ol L 3 il pell s Al ¥ sladl) Andas e



o) Al can el 80 A e ol jaid) e 48 shaiall A5 IV ARSI S ) siny (2020) 2 snsall Al 2
et e Cadie) s B saad) Ay ol ASLall 3 cpSlgiandl) (520 el H31 A 8 o) jaind] e Jshiall (s sind) il e
Lol A 3 Talag) 558 A8 shaiall A5 SOV ARSI o gl & pedal s ALEAY) pladily oS

Tapdl (e laia¥! Jual sl Sleate ye el H2 45 (33 5l Jal sadl 20l sins (2020) crsals Sl Al 2
Sy el 8l A8 e A8 ad) el elaa¥l Ly s saal) sasa i waad () Al daa P el
(A el A e ol S8 i e LY dual sl iy e (5 sinall 8358 o i)

S s gmadl (3 sl b ol A A e o) jail ye deanadall Gl Y1 8 1) s (2024) 4 L) 2
Ol @l celal s e Slaall (5 el 5 A e o) jatud] e Fea sall s uad ) S Y () Al )
el Lol e Jeliall 3y 3ud s el 2l A 5aly 5 (A g LY Ganads

sl llginall o) 80 Llee al je o e liin V) Joal sl S0l S0 s (2025) (el B 2
el g S ) A Jal e e e laia) Joal ) IS0E e 5y sdial) S Y) S Jidas ) Al ol
58 sl llgacall 1l Jal pe i 3 g Raad Sl e ia jull (o il

) sl ) o smaall Slgianall (o o) 3l A8 e s Gl lidle) 5l ol i (2023) skl A 0

> i "
Ol A8le 505 ) jelaly o158 A8 e e laial) Jusl sl by e B N eyl 3 sl
Ot gl (pSletnal (gl o) ) 3 g Al Se D pim yall

Integrating the S-O-R Model to Examine Purchase :0l si=: Hussain et al. (2023) 4 »
ciliSteY) i e oyl J) 4l i Intention Based on Instagram Sponsored Advertising
kel il ALY 285l oSl grgiall e Al ) oaaie) ulgaal) 5 o)yl i b oyl e 1 padl
e 3 A 5 x5 (b () IS oy 4 Jelill g ol i) e (Sle ) Aad of gl o jelal 5 Sl
Olginaall

Drivers of Purchase :0!s=: Herzallah, Mufioz-Leiva & Liéhana:Cabanillas (2022) 4l »»

s AV 8 et e ol ) 38 il Jal gall yaas 4l )3l @dos [ntention in Instagram Commerce
A o gl el s ) ) 5 el Jal el laa) didass i o A pal) cindie ]l jatadl &
i) e 1 5 38 (85 55l al gl bl (10 (5 simall s Je il a1 A gy




J¥t Jsaal) e galasl

A a3 b elaia¥) Jual sl Claia e Al Adle Y1 Blaall sl il 3sa sy o Rl il jall alaes i)
Fdlall e Jo il y Alaanll s UV (5 saall 523 Faaal il pall oS LS cplgianall oal S0 )l ¢l 2
Aeadiiad) il 5 laiall 3 bl jall GO re dhaad ) 4e ) bl Allad 30 5 3 4 el

Lisd gread) gl 52 £ ) ) Allaiall clud ,allz SED ) gaall

P2 sl gl (53l 5 NI 1580l (35 55 sall Ja 5l 20l sing (2024) (5 w9l sl 3
el 5 e Latll b ) il e el s i 81 e 530 1A A3 5 55l Jal s
Lol DA G e IS 355 Rann s A (i el (s A

el 23 ) Al o
el A o &

o Y in s gl llghanall 2 ol e (g SSIYY G gl S 20 sing (2022) 5 el 2
e s ) ool ) 5 3 m g ) G Sl g 2 51 s ) Aol AN (BB
Ol (53 50 ) 612 s

cian el Joal gl iy e ellgiall (80 A1 e (ASleY) g laall A 1) sixs (2020) ) v Al
Y oAl Hala i 3 gy il edal s llgiaadll SN AN e Alliad) clSey) il e el ) Al
Ll ) g e

Al o A Y1 jaliall (go el (53 prad) lghusall 1 35 55 5all Jalsa® 1) ing (2012) el s s2eld Al 3
55l ol sall aal g aa3 e slacdll 83 55 Q15 Z f S 2 j il 55 YD el 80 18 35 5sal) Jal sall waas )
LAl

Al o el ¥) Joal sl il s e o) 580 45 (35 5l Jal sl 1) sin3 (2020) Cdl s g5 5ol A
L 150 canly e Laia¥) il of il o pedal s o)yl A e (s simdl) 83505 oo laia¥) L0 31 48 e )
SRS e, i Has

DA e Al ol Con e 580 A e o 5 0 Y1 e sl e smll 100 sine (2021) St Al 52
O A8 Jass 5y Jaaall Uiy o i) el 5 (53 smd) llginall ool o) 580 & e Al ) 2 jall DoY)
Lol Ay B ey

L ) Al o 2530 1 e Lyl Jeal 5l cilimie (3 1) siny (2020) 5 b5 (gaalall Al
G5 simall il (s Al A8l 2 505 ) sl 5 (AN SN e 0 sl s 515 B Bl Y1 3l
LS Sl ey

s e sl llgiosall ¢l il Alee Ja) o e bVl Jual sl GASuE S 20l ing (2025) (5l Al
e lia ! Jaal il l€ed o Gl ey 80 11 AT Jal e e Fadd ) ey i Jilas ) A sl
il S AN Jal e men A S



The Antecedents of Instagram Store Purchase Intention: :0)si=: Asma & Affreen, (2022) 4 »
A5 35 isall Jal sall e Ciaill ) Al i Exploring the Role of Trust in Social Commerce
gl ALY platialy aS prgiall e Al Chaaied s A 50 e S5 n pl siind] Jalia cha ol 20
lgiasall i Al 3 5x8 (o s LS el yiias] alie G el Sl 18 (35 5 5all Jasall il (e 203 20 of il
s RS ety

Influencer Endorsement Posts and Their :0l s Herrando & Martin-De Hoyos (2022) 4 »
@y sdia i (s ) dul i i Effects on Advertising Attitudes and Purchase Intentions
602 el dglye &y as o Al al) o) Al sali 55 lgtoall Slalasl e ol jsind] e i)
Ol laladh (3 Lo Ol S5 eV 5 simall 8355 fipall Aiflanma of ol selly o) s aaiiea
S s

(A gaall o )

(e slaall 535 g ilaad) g A Lganl a Jal so 330y Al (53 gl llgiall sl el )8 o ) AR il & Ll
02555 B3 Jisall badl) al sal sl e laa¥l Jual il Jilus of Connsl LS BMe ) g 1ay) s e laia¥) il

Lol il el ) a3 5 A0 Al Clalasy)

ARl Sl e alad) (galal)
=LYl el sl il s e el i) Ao Y1 Blanll (Al A83e 3535 Ausia 1 By yall il 3l i f
Al Aflaan s o5 siaall B35 o aadig Bdle Y Edlaall s o S LS (5l il ol gl g
V) deadiual claid) 5y gl ) seand) pe Jelil) (5 sia s AdleY)
el A e Bl el G sell ) ) sl e i) Ll

) il b clal e

Adiad) 5 gadll

5 e e LV ol sl iy e S5 gl 0 W o 5 ) 85 (a1 (33 el 2 405 ) il 5l 2305 (3 2 M1 e
Eheall 318 a5 ) gy 0 5 1l pall (8 e §505 3 55 e o] a5 LS Sl i Al Sl e i le
Sl 5l G fase 0 LS o sl llgnal) sl o) S8 ) (e 25 YT el Y1 salial ol ] ducia e Al I Ao )
O pbgall Jay 11 YA (e iallae () Al Al ol ona 530 a1 e gladll (S50 1A Al 3 050 ¢ A e S

g pmd) llgiall gal o3 )y ol it e dad N Ao Y dlall



Lol Aasia

28 ol G el 5 seds ) (ol g1 e (VLY 5 e sladl Ui 5155 3 1 jluiia )5 5kt 5 ) 3 siadl OO Alladl 2
el sl il e (3 smstl an g Ay ol Lgilonl (3t 5 o Dhanll ) J o sl sl Ll a1 Apasl) 5391 an

6B )8lsa 5y g ppre Sl 5 pSletaall (a3 S Slae ) Jpea gl o 455080 15 a1 (3 seil) JIEH 5l e oLyl
(Ketler, & Keller, 2016) G:Slgiusall (21 ol ul) 8 Lo 5505 50 55 Dle Y1 idleall Llad 5505 b pgd Laa

Lepaddiine 230 slad Cun ad sandl Ay pall AShaall (3 ahadiad 5 15085 elaia) Jual sill iliaia ST (a ol Jiins) uaia 32d 5
Vg i s SV jabiall s & el Sladlall (e all il ks o A Lglaa (531 5aY1 <2024 ple P8 p2iiase (5a 17
NapoleonCat, ) ! g s il s Leilatia (s 3 5 pmadl s sinall o S IS aatind 3l Ay SV ol 30 Jalia Lass
(2024

2l 5y ASA il el 5 i YD aladtiud (B s sill A 1) Fia |3 400 smaddl A pall ASLaall A A g IV 8 el g Ul 2gdy LS
ol 31 alia Lpaning daga 812 ol jiis] e daad ) Aidle Y1 lanl) Cunpeal 85 iy IV o) S0 ey (pSliianal) 485
il shaall 55 Ayl 5 sy lniall Gim ge O (g0 Rl I pgih ) g 3a5 5 Sleendll il (3 B0l s s Y1
(Ghaffey, & Ellis-Chadwick, 2019) &biall Lo s sl (25500 5

Uai ya ol s elgeads (2 il 55 (e i iy 3ny ) (53 smadl (3 sual) (8 285 IV €l 3Y1 sl s of sl s 35
o (g8 Aals ol il peeli) 5 CpSleiadl da (8 pgus pl i) e Aad 4 ‘B\s‘m*»w;»wuk— s
cilatidl e Gl Al claid) e S Y) pat (53 sl Glletdl ol puap s IV alid) o
A8 ) sl

Copnall Al 5l o3 oands cal jated] e T ) Ao Y1 beall 4005 (53 (il sall 5 (a5l (3o susll Faaaf e By
03 b pgo Ly g3 prnd) llginnal) (sl o5 ) 53 e A5 SV el 5V jaliad o i) e Al 1) Edle ) Sdbeall i e
s Y il A el) il Slaall s sl Le 3L (s il iy Bnalad) 4 el




A Al A8a

e Al Al S Ve 35 YT oY1 yalia alael 5 ol i) Ao e Al ) 2o ) Cidleall gl S LI (30 2 il o
Fals el Al (e 33 ) Aalas 1 Y (s sl @llgind) ol el )8 B cBlaall ol S e o V) dlglatidl
Lo OaSleinall i ¢4 4

S e 1B e iy S el 391 salial o) it e Aaad il ASle Y1 idtaall i e G yel b Al 5l AlShe ity
g snnd) gl

EWIREIN

alell dpa )Y

e Lia ) Joal sl By e el Adle Y1 Cidlaally Adlaiall dgalall iyt 1 1 1
sl Sllgiadll 520 ¢l L8 )8 jains] ye Rudd Ao Y1 Cidlanl) (s DNall o 5 Al 2
iy I B atlly a8l 5yl bl ALl il 0 i 4t 5AEY) Sy ale U] 5 3

FEMAE VR
)] e ApSle Y Lt i gl e 38 SSIYI oy 51 jalie Baclsa 1

sl il 52 e 521§ 8555 Bl e ) o g 0S5 2

agaal) 3303 55 Al Y1 D lanl Allad een e e L il A SSIY) i) ) (53450 pes 3

Al all Gilaa)

iy Y LY Salial ol i) e Aaad ) Adle Y1 dlaal) adl g e el Nl
sl lgind) sal 15 )58 el i) e daad )l Adle ) cdlaall i il 2
AR e A ApSte ) Cheall (63 prd) llgiosal) Eikail (5 shase e o yall 3

i Y1 e bl ) A3y el e 8 B e ) Sl sl e puma S 4

Al Al Yl

S5 V1 el 3V alid i) e daad ) Adle I cdlaall il 5 L1,
Sga gl llginall (5 o120 1§ e pl 30d) ye dadd i) Adle Y cdlaal) 4l (s e L2,
953 smal) ellginall (gal e 1 I 85 ) jiies] e Bad M Adle Y1 cBlaall G Liliaa] AYa 3 ABe 22 5 Ja3,

Sal jiid) yie Taad 1) dle W) Cidleall A (po (53 snadl llgiosall (52l o) 0 )5 3 S A ol sall 5l Lad,



