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  والعرفاء  الشكر

 .   متواصل  وعمل  جھد  بعد  إنجازه  على  وأعانني  البحث،  ھذا  لإتمام  وفقني  الذي  لله  الحمد

  لھا  كان  التي  القیمة  وتوجیھاتھ  الكریم  إشرافھ  على  عمري  توفیق  الدكتور  إلى  والتقدیر  الشكر  بجزیل  أتقدم

 .   البحث  ھذا  إنجاز  في  الكبیر  الأثر

  ومعرفة  علم  من  قدموه  لما  میدأوشن،  بجامعة  والتسویق  الإعلام  كلیة  في  أساتذتي  جمیع  إلى  بالشكر  أتقدم  كما

 .   الدراسة  سنوات  خلال

  الدعم  لي  قدم  من  وكل  الدراسة،  عینة  أفراد  من  البحث  ھذا  في  ساھم  من  لكل  بالشكر  أتوجھ  أن  أنسى  ولا

 .   العلمیة  الرحلة  ھذه  خلال  والمساندة
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  الإھداء

  التعلیمیة،  مسیرتي  في  لي  الأول  الداعم  كانوا  الذین  والديّ،  إلى  العمل  ھذا  أھدي

 .   دعاء  أو  بكلمة  وساعدني  بجانبي  وقف  من  كل  وإلى

  المرحلة،  ھذه  إلى  للوصول  واجتھادي  صبري  على  نفسي،  إلى  أھدیھ  كما

 .   والتصمیم  الرقمي  الإعلام  مجال  في  نفسھ  لتطویر  یسعى  من  كل  وإلى



  الملخص

  للمحتوى  البصري  التصمیم  في  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  أنماط  تحلیل  إلى  الدراسة  ھذه  تھدف

  یشھدھا  التي  المتسارعة  التحولات  ظل  في  السعودیة،  العربیة  المملكة  في  الرقمیین  المصممین  لدى  الرقمي

 .   التولیدي  الاصطناعي  الذكاء  تقنیات  في  خاصة  التقني،  التطور  نتیجة  الرقمي  الإعلام  مجال

  عینة  على  طُبّقت  حیث  الإلكتروني،  الاستبیان  أداة  باستخدام  التحلیلي،  الوصفي  المنھج  على  الدراسة  اعتمدت

  الاصطناعي،  الذكاء  أدوات  استخدام  مستوى  على  التعرف  بھدف  رقمیة،  ومصممة  مصممًا  ) 21   (  من  مكونة

  البصریة  المخرجات  جودة  على  أثرھا  تحلیل  إلى  إضافة  المختلفة،  التصمیم  مراحل  في  توظیفھا  وأنماط

 .   الإبداعیة  العملیة  وكفاءة

  أنماط  تنوع  مع  العینة،  أفراد  بین  نسبیًا  مرتفع  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  أن  النتائج  وأظھرت

  الحدیثة.  التصمیمیة  البیئة  في  التقنیات  ھذه  انتشار  یعكس  مما  والجزئي،  المستمر  الاستخدام  بین  الاستخدام

  ما  وھو  البصري،  والبحث  الأفكار  تولید  مراحل  في  أكبر  بشكل  یتركز  الأدوات  ھذه  استخدام  أن  تبین  كما

 .   المصمم  عن  بدیلاً  ولیس  الإبداعیة،  للعملیة  داعمة  كأداة  دورھا  إلى  یشیر

  المخرجات  تشابھ  أبرزھا  من  الأدوات،  ھذه  باستخدام  مرتبطة  تحدیات  وجود  عن  الدراسة  كشفت  كما

 .   الحالات  بعض  في  الدقة  وضعف

  العملیة  وتسریع  التصمیم  جودة  تحسین  في  تسھم  فعالة  أداة  یمثل  الاصطناعي  الذكاء  أن  إلى  الدراسة  وتخلص

 .   احترافي  بشكل  وتوظیفھا  التقنیات  ھذه  توجیھ  في  أساسیًا  عنصرًا  للمصمم  الإبداعي  الدور  بقاء  مع  الإبداعیة،

  المفتاحیة:  الكلمات
  المصممون  الرقمي،  المحتوى  البصري،  التصمیم  التولیدي،  الاصطناعي  الذكاء  الاصطناعي،  الذكاء

  الإبداعیة  العملیة  التصمیم،  جودة  الرقمیون،
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 Abstract  : 

 This study aims to analyze patterns of artificial intelligence (AI) usage in visual 

 design for digital content among digital designers in Saudi Arabia, in light of 

 the rapid technological transformations driven by generative AI . 

 The study adopts a descriptive-analytical approach using an electronic 

 questionnaire applied to a sample of 21 digital designers. It seeks to examine 

 the level of AI usage, identify usage patterns across different design stages, 

 and analyze its impact on visual output quality and the creative process . 

 The findings indicate a relatively high level of AI adoption, with diverse usage 

 patterns ranging from frequent to partial use, reflecting the growing integration 

 of these tools in contemporary design environments. Results also show that AI 

 is primarily used in idea generation and visual research, highlighting its role as 

 a supportive tool rather than a replacement for designers . 

 The study also identifies key challenges, including output similarity and 

 occasional accuracy limitations. 

 Overall, the study concludes that artificial intelligence enhances design quality 

 and accelerates the creative workflow, while the designer’s role remains 

 essential in directing and refining AI-generated outputs. 

 Keywords  : 
 Artificial Intelligence, Generative AI, Visual Design, Digital Content, Digital 

 Designers, Design Quality, Creative Process 
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  المقدمــــة

  شھد مجال الإعلام الرقمي خلال السنوات الأخیرة تحولات نوعیة متسارعة نتیجة التطور الكبیر في تقنیات

  الذكاء الاصطناعي، والتي لم تعد تقتصر على المھام التقنیة أو التحلیلیة، بل امتدت لتشمل مجالات الإبداع

  وإنتاج المحتوى البصري. وقد أسھم ظھور تقنیات الذكاء الاصطناعي التولیدي، مثل نماذج الشبكات العصبیة

  العمیقة ونماذج الانتشار، في إحداث نقلة نوعیة في طبیعة التصمیم البصري، حیث أصبحت ھذه التقنیات قادرة

  على إنتاج عناصر بصریة معقدة تحاكي الإبداع البشري بدرجة عالیة من الدقة.

  وفي سیاق التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، برزت أدوات الذكاء الاصطناعي كعناصر فاعلة في دعم العملیة

  التصمیمیة، سواء في تولید الأفكار، أو تحسین جودة الصور، أو اقتراح التكوینات البصریة، مما أدى إلى إعادة

  تشكیل دور المصمم الرقمي من منفذ للعمل إلى موجھ ومتحكم في مخرجات الأنظمة الذكیة.

  ورغم ھذا التطور المتسارع، لا یزال استخدام ھذه الأدوات یختلف من مصمم لآخر، سواء من حیث مستوى

  الاعتماد علیھا أو طریقة توظیفھا داخل مراحل التصمیم المختلفة، كما یثار تساؤل جوھري حول تأثیرھا

  الحقیقي على جودة المخرجات البصریة وعلى طبیعة العملیة الإبداعیة ذاتھا.

  وفي ظل محدودیة الدراسات العربیة التي تناولت ھذا الموضوع من منظور میداني، خاصة في البیئة السعودیة،

  تبرز الحاجة إلى دراسة علمیة تسعى إلى تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري

  للمحتوى الرقمي، والكشف عن تأثیره على جودة التصمیم وكفاءة العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین.

 9 



  الإطــــــــــــــــــار المنھـــــــجـــي



  الإطار المنھجي للدراسة

  موضوع الدراسة  وإشكالیاتھا 1 

  موضوع الدراسة

  یتناول ھذا البحث دراسة أنماط استخدام الذكاء الإصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى

  المصممین الرقمیین، وذلك في ظل التطور المتسارع للتقنیات الرقمیة وانتشار أدوات الذكاء الاصطناعي التي

  أصبحت جزءاً أساسیاً من بیئة العمل في مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى.

  ویھدف البحث إلى التعرف على كیفیة استخدام المصممین الرقمیین لھذه التقنیات في مراحل التصمیم المختلفة،

  ومدى تأثیرھا في جودة المخرجات البصریة والعملیة الإبداعیة في إنتاج المحتوى الرقمي.

  الإشكالیة 1.1 

  یشھد مجال الإعلام الرقمي تحولات متسارعة نتیجة التطور الكبیر في تقنیات الذكاء الاصطناعي،

  خاصة الذكاء الاصطناعي التولیدي، الذي أصبح قادراً على إنتاج تصامیم بصریة معقدة بجودة عالیة

  وفي وقت قیاسي. وقد أدى ھذا التحول إلى إعادة تشكیل طبیعة العمل في مجال التصمیم البصري

  للمحتوى الرقمي، حیث لم یعد المصمم یعتمد فقط على مھاراتھ الإبداعیة التقلیدیة، بل أصبح یعمل ضمن

  بیئة رقمیة ھجینة تجمع بین الإبداع البشري والتقنیات الذكیة.

  ورغم الانتشار الواسع لاستخدام أدوات الذكاء الإصطناعي في التصمیم، إلا أن طبیعة ھذا الاستخدام لا

  تزال غیر واضحة بشكل كافٍ، خاصة في البیئة العربیة. فھناك تباین في طرق توظیف ھذه الأدوات،

  حیث یستخدمھا بعض المصممین كوسیلة داعمة للعملیة الإبداعیة، بینما یعتمد علیھا آخرون بشكل أكبر

  في إنتاج التصامیم.

  كما یثار جدل حول تأثیر ھذه التقنیات على جودة المخرجات البصریة، ومدى مساھمتھا في تعزیز

  الإبداع أو تقلیص دور المصمم. ومن ھنا تبرز إشكالیة الدراسة في محاولة الكشف عن أنماط استخدام

  الذكاء الإصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، وتحلیل أثره على جودة المخرجات والعملیة

  الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین.
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  كما تبرز الحاجة إلى دراسة میدانیة تركز على السیاق السعودي، لفھم طبیعة توظیف ھذه التقنیات ضمن

  بیئة العمل المحلیة، ومدى انعكاسھا على الممارسة التصمیمیة الواقعیة.

  التساؤل الرئیسي للدراسة

  ینطلق البحث من التساؤل الرئیس الآتي:

  ما أنماط استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، وما
  أثر ذلك على جودة المخرجات البصریة والعملیة الإبداعیة؟

  التساؤلات الفرعیة

  ینبثق عن التساؤل الرئیس للدراسة مجموعة من التساؤلات الفرعیة، وھي:

  ما مستوى استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي في مراحل التصمیم المختلفة؟  . 1 

  ما أبرز أدوات وتطبیقات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي؟  . 2 

  ما أثر استخدام الذكاء الاصطناعي على جودة المخرجات البصریة من وجھة نظر المصممین

  الرقمیین؟

  فرضیات الدراسة 1.2 

  استناداً إلى مشكلة الدراسة وتساؤلاتھا، یمكن صیاغة الفرضیات الآتیة:

  توجد علاقة ذات دلالة إحصائیة بین مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي وجودة التصمیم  . 1 

  البصري للمحتوى الرقمي.

  یسھم استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسین كفاءة العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین  . 2 

  من حیث تقلیل الوقت وزیادة الإنتاجیة.

  یختلف مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري باختلاف خبرة المصمم  . 3 

  الرقمي في مجال التصمیم.



  أسباب اختیار الموضوع 1.3 

  یرجع اختیار ھذا الموضوع إلى عدة أسباب علمیة ومھنیة، أبرزھا:

  حداثة موضوع الذكاء الاصطناعي التولیدي في مجال التصمیم البصري.  . 1 

  الانتشار الواسع لأدوات التصمیم المدعومة بالذكاء الاصطناعي في المؤسسات الإعلامیة والشركات  . 2 

  الرقمیة.

  محدودیة الدراسات العربیة التي تتناول الاستخدام المیداني لھذه الأدوات.  . 3 

  الحاجة إلى فھم علمي منھجي للتحولات المھنیة التي یشھدھا المصممین الرقمیین.  . 4 

  أھمیة الدراسة 1.4 

  تنبع أھمیة ھذه الدراسة من أھمیة الموضوع الذي تتناولھ، والمتمثل في دراسة أنماط استخدام الذكاء

  الإصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى المصممین الرقمیین، في ظل التطور السریع الذي

  تشھده تقنیات الذكاء الاصطناعي وانتشارھا في مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى. وتتجلى أھمیة ھذه

  الدراسة في عدة جوانب، من أبرزھا:

  الأھمیة العلمیة:  . 1 
  تسھم ھذه الدراسة في إثراء الأدبیات العلمیة في مجال الإعلام الرقمي والتصمیم البصري، من خلال

  تسلیط الضوء على دور الذكاء الاصطناعي في تطویر عملیة التصمیم وإنتاج المحتوى الرقمي.

  الأھمیة التطبیقیة:  . 2 
  تساعد نتائج ھذه الدراسة المصممین الرقمیین والمؤسسات الإعلامیة على فھم كیفیة الاستفادة من

  أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسین جودة التصمیم وتسریع عملیة الإنتاج.

  الأھمیة المھنیة:  . 3 
  توضح ھذه الدراسة أثر استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي على طبیعة عمل المصممین الرقمیین،

  ودورھا في تطویر مھاراتھم الإبداعیة في بیئة العمل الرقمیة.

  الأھمیة المستقبلیة:  . 4 
  تفتح ھذه الدراسة المجال أمام إجراء دراسات مستقبلیة تتناول تأثیر الذكاء الاصطناعي في مجالات

  أخرى من مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى.
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  أھداف الدراسة 1.5 

  تھدف ھذه الدراسة إلى تحقیق مجموعة من الأھداف العلمیة المرتبطة بموضوع البحث، ومن أبرزھا:

  التعرف على أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى المصممین  . 1 

  الرقمیین.

  تحدید مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في مراحل التصمیم المختلفة.  . 2 

  التعرف على أبرز أدوات وتطبیقات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في مجال التصمیم البصري.  . 3 

  تحلیل أثر استخدام الذكاء الاصطناعي على جودة المخرجات البصریة في التصمیم الرقمي.  . 4 

  الكشف عن دور الذكاء الاصطناعي في تطویر العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین.  . 5 

  تحدید المفاھیم والمصطلحات 1.6 

  الذكاء الاصطناعي:
  لغةً : الذكاء ھو الفھم وسرعة الإدراك والقدرة على التحلیل واتخاذ القرار.

  اصطلاحًا : یشیر إلى الأنظمة الحاسوبیة القادرة على محاكاة عملیات التفكیر والتعلم واتخاذ القرار، من خلال

  ). Russell  &  Norvig,  2021   (  متقدمة  خوارزمیات  باستخدام  البیانات  معالجة

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ توظیف التقنیات الذكیة داخل عملیة تصمیم المحتوى البصري لدعم بناء

  الرسالة الإعلامیة وتحسین جودة المحتوى الرقمي.

  الذكاء الاصطناعي التولیدي :
  لغةً:  التولید یعني الإیجاد أو الإبداع أو إنتاج شيء جدید.

  اصطلاحًا:  یشیر إلى تقنیات تعتمد على نماذج تعلم عمیق قادرة على إنتاج محتوى جدید، بما في ذلك الصور

  ) Rombach  et  al.,  2022   (  واسعة  تدریب  بیانات  إلى  استنادًا  البصریة،  والتصامیم

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ استخدام التقنیات القادرة على تولید عناصر بصریة جدیدة تسھم في دعم

  إنتاج الرسالة الإعلامیة عبر المحتوى الرقمي.



  التصمیم البصري :
  لغةً: التصمیم ھو وضع تصور منظم لشيء ما.

  اصطلاحًا:  ھو عملیة تخطیط وتنظیم العناصر البصریة مثل الصور والألوان والخطوط بھدف إیصال رسالة

  اتصالیة فعّالة وجذابة.

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ إنتاج المحتوى المرئي الذي یسھم في نقل الرسالة الإعلامیة عبر المنصات

  ) Dondis,  2017   الرقمیة.(

  المحتوى الرقمي :

  لغةً: المحتوى ھو ما یتضمنھ الشيء من مضمون أو معلومات.

  اصطلاحًا: ھو المواد الإعلامیة التي یتم إنتاجھا وتوزیعھا عبر المنصات الرقمیة باستخدام الوسائط المختلفة.

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ الرسائل الإعلامیة المقدمة من خلال عناصر بصریة مصممة للنشر في
  ) Pavlik,  2021   (  الرقمیة  البیئة

  المصممین الرقمیین :

  لغةً: المصمم ھو الشخص الذي یضع تصورًا أو شكلاً معینًا لشيء ما.

  اصطلاحًا: ھم المتخصصون في إنتاج وتصمیم المحتوى البصري باستخدام أدوات وتقنیات رقمیة.

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھم الأفراد الذین یسھمون في بناء الرسالة الإعلامیة من خلال التصمیم
  البصري داخل بیئة الإعلام الرقمي.

  الدراسات السابقة 1.7 

  حظي موضوع استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي في المجالات الإبداعیة والإعلامیة باھتمام متزاید في

  الأدبیات الحدیثة، خاصة مع التطور الكبیر في أدوات الذكاء الاصطناعي التولیدي، وما أحدثتھ من تحولات في

  إنتاج المحتوى الرقمي والتصمیم البصري. وفیما یلي عرض لأبرز الدراسات المرتبطة بموضوع البحث،

  مرتبة من حیث البعد التقني إلى البعد التطبیقي والإبداعي.
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  الدراسة الأولى :
 Goodfellow  et  al.  (2016   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تطویر مفھوم التعلم العمیق والشبكات التولیدیة، التي تُعد الأساس التقني للعدید من
  تطبیقات الذكاء الاصطناعي الحدیثة. واعتمدت الدراسة على المنھج التجریبي في بناء نماذج قادرة على التعلم

  من البیانات وإنتاج مخرجات معقدة.
  وتوصلت إلى أن تقنیات التعلم العمیق تمثل نقلة نوعیة في قدرة الأنظمة الذكیة على محاكاة العملیات البشریة،

  خاصة في مجالات معالجة الصور وإنتاج المحتوى البصري.
  أوجھ الاستفادة: توضح ھذه الدراسة الأساس التقني الذي تعتمد علیھ أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في

  التصمیم البصري.

  الدراسة الثانیة :
  ) Elgammal  et  al.,  2017   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل قدرة الذكاء الاصطناعي على إنتاج أعمال فنیة وتصامیم إبداعیة باستخدام
  التجریبي.  المنھج  على  الدراسة  واعتمدت  ). CAN   (  الإبداعیة  التولیدیة  الشبكات

  وأظھرت النتائج أن الأنظمة الذكیة قادرة على إنتاج مخرجات إبداعیة تتجاوز الأنماط التقلیدیة، من خلال التعلم
  والانحراف عن القواعد الفنیة.

  أوجھ الاستفادة: تسھم ھذه الدراسة في فھم العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع في التصمیم البصري.

  الدراسة الثالثة :
 Rombach  et  al.  (2022   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تطویر نماذج الانتشار المستخدمة في تولید الصور عالیة الجودة باستخدام الذكاء
  الاصطناعي. واعتمدت على المنھج التجریبي.

  وأظھرت النتائج أن ھذه النماذج قادرة على إنتاج صور دقیقة ومعقدة اعتمادًا على أوامر نصیة.
  أوجھ الاستفادة: توضح التطور التقني المتقدم في أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في التصمیم البصري.

  الدراسة الرابعة :
 Kaplan  and  Haenlein  (2019   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل تطبیقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى. واعتمدت
  على المنھج التحلیلي.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي أصبح أداة رئیسیة في إنتاج المحتوى وتحسین كفاءتھ.
  أوجھ الاستفادة: تدعم فھم دور الذكاء الاصطناعي في تطویر المحتوى الرقمي.



  الدراسة الخامسة :
 Pavlik  (2021   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل تأثیر الذكاء الاصطناعي في الإعلام والصحافة الرقمیة. واعتمدت على المنھج
  التحلیلي.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یسھم في تحسین إنتاج المحتوى وتخصیصھ، مع تأثیر واضح على
  طبیعة العمل الإعلامي.

  أوجھ الاستفادة: تعزز الربط بین الذكاء الاصطناعي والإعلام الرقمي، وھو سیاق الدراسة الحالیة.

  الدراسة السادسة
 Dwivedi  et  al.  (2021   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تقدیم رؤیة شاملة حول تأثیر الذكاء الاصطناعي في القطاعات المختلفة، بما في ذلك
  الصناعات الإبداعیة. واعتمدت على المراجعة التحلیلیة للأدبیات.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یسھم في تحسین الإنتاجیة وتطویر الأداء الإبداعي.
  أوجھ الاستفادة: تدعم الإطار النظري للدراسة من خلال إبراز دور الذكاء الاصطناعي في تعزیز الكفاءة

  الإبداعیة.

  الدراسة السابعة
 McKinsey  &  Company  (2023   قریر(

  ھدف التقریر إلى تحلیل الأثر الاقتصادي للذكاء الاصطناعي التولیدي في القطاعات المختلفة.
  وأظھر أن ھذه التقنیات یمكن أن ترفع الإنتاجیة في المجالات الإبداعیة بشكل ملحوظ، مع تقلیل الوقت والجھد.

  أوجھ الاستفادة: یوضح البعد التطبیقي والإنتاجي لاستخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم.

  الدراسة الثامنة
 Manovich  (2020   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل تأثیر الأدوات الرقمیة الحدیثة على الثقافة البصریة والتصمیم. واعتمدت على
  المنھج التحلیلي.

  وأظھرت النتائج أن التقنیات الرقمیة أصبحت جزءًا أساسیًا من العملیة الإبداعیة.
  أوجھ الاستفادة: تدعم فھم التحول الرقمي في التصمیم البصري.
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  الدراسة التاسعة

 Boden  (2016   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع الفني. واعتمدت على المنھج النظري.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یمثل أداة داعمة للإبداع، ولیس بدیلاً عنھ.

  أوجھ الاستفادة: تساعد في تفسیر العلاقة التكاملیة بین الإنسان والتقنیة في التصمیم.

  الدراسة العاشرة
  ) Boden,  2016   (  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع الفني. واعتمدت الدراسة على المنھج
  النظري.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یمثل أداة داعمة للإبداع، ولیس بدیلاً عنھ.
  أوجھ الاستفادة: تساعد ھذه الدراسة في تفسیر العلاقة التكاملیة بین الإنسان والتقنیة في التصمیم.

  الدراسة الحادیة عشرة :

  ) 2022   (عبدالرحمن،  دراسة

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل دور الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي. واعتمدت على المنھج الوصفي
  التحلیلي.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یسھم في تطویر إنتاج المحتوى وتحسین جودتھ.

  أوجھ الاستفادة: تمثل مرجعًا عربیًا یدعم السیاق المحلي للدراسة.



  التحلیل العام للدراسات السابقة

  یتضح من خلال استعراض الدراسات السابقة أن معظم الأبحاث ركزت على الجوانب التقنیة والتطبیقیة للذكاء
  الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي، وكذلك على دوره في دعم العملیة الإبداعیة وتحسین الإنتاجیة. كما

  تناولت بعض الدراسات العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع، والتحدیات المرتبطة باستخدامھ في المجالات
  الفنیة.

  إلا أن ھذه الدراسات لم تركز بشكل كافٍ على أنماط استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي
  داخل العملیة التصمیمیة نفسھا، خاصة في السیاق العربي والسعودي. كما أن معظم الدراسات تناولت الذكاء

  الاصطناعي من منظور تقني أو نظري، دون التركیز على الممارسة المھنیة الفعلیة داخل بیئة العمل
  التصمیمي.

  ومن ھنا تأتي أھمیة الدراسة الحالیة، التي تسعى إلى سد ھذه الفجوة من خلال تحلیل أنماط الاستخدام الفعلیة
  لأدوات الذكاء الاصطناعي لدى المصممین الرقمیین، والكشف عن تأثیرھا على جودة المخرجات البصریة

  والعملیة الإبداعیة في سیاق میداني واقعي

  المقاربة النظریة 1.8 

 Technology  Acceptance   (  التكنولوجي  القبول  نظریة  على  النظري  إطارھا  في  الدراسة  ھذه  تعتمد
 Model  –  TAM (  ،  الحدیثة  للتقنیات  الأفراد  تبني  تفسیر  في  المستخدمة  النظریة  النماذج  أبرز  من  تعد  والتي  

  واستخدامھا في مجالات العمل المختلفة.

  بشكل  یعتمد  للتكنولوجیا  الأفراد  استخدام  أن  إلى  ،  ) Davis  (1989   الباحث  قدمھا  التي  النظریة،  ھذه  تشیر

  استخدام التقنیة، والإدراك المتعلق بفائدتھا في  الإدراك المتعلق بسھولة  رئیسي على عاملین أساسیین ھما:
  . فكلما أدرك المستخدم أن التقنیة سھلة الاستخدام ومفیدة في أداء عملھ، زادت احتمالیة تبنیھا  تحسین الأداء

  واستخدامھا بشكل مستمر.

  وفي سیاق الإعلام الرقمي والتصمیم البصري للمحتوى الرقمي، أصبحت أدوات الذكاء الاصطناعي تمثل إحدى

  التقنیات الحدیثة التي یعتمد علیھا المصممون الرقمیون في دعم العملیة الإبداعیة وتحسین كفاءة العمل

  التصمیمي. إذ توفر ھذه الأدوات إمكانات متعددة مثل تولید الصور، واقتراح الأنماط البصریة، وتحسین جودة

  التصامیم، مما یسھم في تسریع عملیة الإنتاج وتطویر جودة المخرجات البصریة.
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  وانطلاقًا من ھذه النظریة، یمكن تفسیر استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي في ضوء

  إدراكھم لفائدتھا في تحسین جودة التصمیم وتسھیل مراحل العمل المختلفة، إضافة إلى دورھا في دعم الابتكار

  وتطویر العملیة الإبداعیة في إنتاج المحتوى الرقمي.

  أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري  وبذلك تساعد نظریة القبول التكنولوجي في تفسیر
  الرقمیین إلى استخدام ھذه الأدوات، ومدى  ، من خلال تحلیل العوامل التي تدفع المصممین  للمحتوى الرقمي

  تأثیرھا في جودة المخرجات البصریة وكفاءة العملیة الإبداعیة.

  الإجراءات المنھجیة 2 

  أنماط استخدام الذكاء  على بیانات قابلة للقیاس حول  بھدف الحصول  میدانیة كمیة  تتبنّى ھذه الدراسة مقاربة
  الرقمیین، وتحلیل ھذه البیانات إحصائیًا  لدى المصممین  الإصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي

  لاختبار الفرضیات والإجابة عن تساؤلات الدراسة.

  وتقوم الإجراءات المنھجیة للدراسة على الربط بین:

  استخدام الذكاء الاصطناعي (مستوى الاستخدام + الأنماط + مجالات التوظیف).  المتغیر المستقل:  ●

  جودة التصمیم البصري المدركة وكفاءة العملیة الإبداعیة من وجھة نظر المصممین  المتغیر التابع:  ●

  الرقمیین

  (حر/شركة/مؤسسة)، نوع المنصة  مثل سنوات الخبرة، طبیعة العمل  متغیرات ضابطة/وسیطة:  ●

  الرقمیة، ونوع المحتوى المصمم.

  عدد  وتسعى الدراسة إلى قیاس الاستخدام بوصفھ سلوكًا مھنیًا داخل عملیة التصمیم، عبر مؤشرات كمیة مثل:
  مرات الاستخدام، نوع الأدوات، مراحل التصمیم التي یُوظف فیھا الذكاء الاصطناعي، مستوى الاعتماد،

  تحسین الجودة  . كما تتناول أثر ذلك على مخرجات التصمیم من خلال مؤشرات مثل:  والأھداف من الاستخدام
  .  البصریة، تقلیل الوقت، زیادة الإنتاجیة، دعم تولید الأفكار، وتطویر الاتساق البصري

  كما تُراعى في الإجراءات المنھجیة اعتبارات أساسیة لضمان الدقة، مثل:

  وضوح تعریفات المفاھیم والمتغیرات وتعریفھا إجرائیًا داخل أداة القیاس.  ●

  بناء محاور الاستبانة وفق تساؤلات الدراسة وربط كل محور بمؤشر قابل للقیاس.  ●

  فحص الأداة من حیث الصدق والثبات قبل التطبیق النھائي (بشكل مبسط ومناسب لمشروع  ●

  البكالوریوس).

  توحید أسلوب القیاس باستخدام مقیاس تقدیر (مثل لیكرت الخماسي) لتسھیل التحلیل الإحصائي.  ●



  منھج الدراسة 2.1 

  لكونھ الأنسب لدراسة الظواھر المعاصرة في بیئتھا الواقعیة دون  المنھج الوصفي التحلیلي  تعتمد الدراسة على

  تدخل الباحث في تغییرھا. ویقوم ھذا المنھج على مرحلتین متكاملتین:

  الوصف:  . 1 
  ویعني تصویر الظاھرة كما ھي عند أفراد العینة، عبر تحدید:

  حجم انتشار استخدام الذكاء الاصطناعي بین المصممین.  ●

  أكثر الأدوات شیوعًا في العمل التصمیمي.  ●

  المجالات الأكثر استخدامًا (تولید صور، تحسین صور، اقتراح ألوان، تصمیم شعارات… إلخ).  ●

  مراحل العملیة التصمیمیة التي یظھر فیھا الاستخدام (مرحلة الفكرة/النموذج  ●

  الأولي/التنفیذ/المعالجة/النشر).

  التحلیل:  . 2 
  ویعني تفسیر النتائج واستخلاص العلاقات، مثل:

  العلاقة بین مستوى الاستخدام وجودة التصمیم.  ●

  الفروق بین المصممین حسب الخبرة أو طبیعة العمل.  ●

  تفسیر أسباب تفضیل أدوات معینة أو أنماط استخدام محددة.  ●

  وبذلك یتیح المنھج الوصفي التحلیلي تقدیم صورة كمیة دقیقة عن أنماط الاستخدام، مع تفسیر علمي منطقي

  للنتائج في ضوء المقاربة النظریة المعتمدة.

  نوع الدراسة 2.2 

  ، وذلك للأسباب التالیة:  الدراسات المیدانیة الكمیة  تُصنّف الدراسة ضمن

  داخل السیاق المھني الواقعي (عمل  عینة فعلیة من المصممین الرقمیین  لأنھا تُجرى على  ●

  حر/شركات/مؤسسات).

  لمتغیرات محددة (مستوى الاستخدام، درجة الاعتماد، أثر  القیاس العددي  ولأنھا تعتمد على  ●

  الاستخدام).

  قابلة للتحقق عبر التحلیل الإحصائي (مثل الارتباط والفروق).  اختبار فرضیات  ولأنھا تھدف إلى  ●

  (ضمنیًا) لأنھا:  دراسة وصفیة ارتباطیة/مقارنة  كما یمكن وصف الدراسة بأنھا

  تصف الظاھرة أولاً (أنماط الاستخدام).  ●
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  جودة التصمیم).  ←  ثم تختبر العلاقات بین المتغیرات (استخدام الذكاء الاصطناعي  ●

  وتبحث في الفروق بین مجموعات العینة وفق متغیرات خلفیة (خبرة، طبیعة عمل، نوع منصة).  ●

  أداة جمع البیانات 2.3 

  بوصفھا الأداة الرئیسة لجمع البیانات، نظرًا لملاءمتھا للدراسات الكمیة التي  الاستبانة  تعتمد الدراسة على

  تستھدف قیاس الاتجاھات والأنماط السلوكیة لدى عدد مناسب من المشاركین.

  أ) بناء الاستبانة ومحاورھا  ●
  تُبنى الاستبانة بصورة مباشرة من تساؤلات الدراسة وفرضیاتھا، وتتكون (بصورة مقترحة قابلة للتنفیذ) من

  المحاور الآتیة:

  البیانات العامة والمھنیة (دیموغرافیة):  . 1 
  مثل: العمر (اختیاري)، الجنس (اختیاري حسب سیاسة القسم)، المستوى التعلیمي، سنوات الخبرة،

  مجال العمل (حر/شركة/مؤسسة)، نوع المحتوى المصمم، المنصات الرقمیة الأكثر استخدامًا.

  مستوى استخدام الذكاء الاصطناعي:  . 2 
  یقیس: معدل الاستخدام، تكراره، درجة الاعتماد علیھ، مدة الخبرة في استخدامھ، ومصادر تعلمھ.

  أنماط الاستخدام في مراحل التصمیم:  . 3 
  یقیس: أین یُستخدم الذكاء الاصطناعي داخل سیر العمل، مثل:

  ) Ideation   (  الأفكار  تولید  ●

  ) Prototyping   (  الأولي  النموذج  بناء  ●

  ) Images/Assets   (  بصریة  عناصر  إنتاج  ●

  ) Enhancement   (  الجودة  تحسین  ●

  ) Iteration   (  التكوین  وإعادة  السریع  التعدیل  ●

  مجالات وأدوات الاستخدام:  . 4 
  یقیس: الأدوات الأكثر استخدامًا (تولید صور/تحسین صور/اقتراح ألوان/إزالة خلفیات/تصمیم تلقائي…

  إلخ) دون إلزام بأسماء تجاریة، ویمكن الاكتفاء بتصنیفات الأدوات لتجنب تقادم الأسماء.

  الأثر المدرك على جودة التصمیم وكفاءة العملیة الإبداعیة:  . 5 
  یقیس: أثر الذكاء الاصطناعي على

  جودة المخرجات البصریة  ●

  سرعة الإنجاز  ●

  الاتساق البصري  ●



  دعم الابتكار  ●

  تقلیل الأخطاء  ●

  مع الانتباه إلى صیاغة عبارات إیجابیة وسلبیة لضبط دقة الاستجابة (عند الحاجة).

  التحدیات والاعتبارات الأخلاقیة والمھنیة:  . 6 
  یقیس: أبرز الصعوبات مثل حقوق الملكیة، تشابھ التصامیم، الاعتماد الزائد، فقدان الھویة الإبداعیة،

  وصعوبة التحكم في المخرجات.

  أسئلة مفتوحة قصیرة (اختیاریة):  . 7 
  مثل: “اذكر مثالاً لاستخدام فعّال للذكاء الاصطناعي في عملك التصمیمي” لدعم الجانب التفسیري دون

  تحویل الدراسة إلى نوعیة.

  ب) أسلوب القیاس  ●
  مثل:  مقیاس لیكرت الخماسي  تعتمد الاستبانة على

  (أوافق بشدة – أوافق – محاید – لا أوافق – لا أوافق بشدة)

  وذلك لتسھیل استخراج المتوسطات والانحرافات المعیاریة وبناء مؤشرات كمیة واضحة.

  ج) صدق وثبات الأداة (بصیاغة مناسبة للبكالوریوس)  ●
  عرض الاستبانة على مختص أو مشرف أكادیمي للتأكد من ملاءمة  الصدق الظاھري/صدق المحتوى:  ●

  العبارات للمحاور وتساؤلات الدراسة.

  یمكن حسابھ باستخدام معامل كرونباخ ألفا (إن توفّر برنامج إحصائي)، أو الإشارة إلى تطبیق  الثبات:  ●

  تجریبي مبدئي على عینة صغیرة للتأكد من وضوح البنود وتناسقھا.

  مجتمع البحث 2.4 

  الذین یمارسون التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، ویشمل ذلك:  المصممین الرقمیین  یتمثل مجتمع البحث في

  ). Social  Media  Designers   (  الرقمي  للمحتوى  الجرافیك  مصممي  ●

  مصممي الھویة البصریة والبراندنج للمشروعات الرقمیة.  ●

  البصري  بالمحتوى  عملھم  ارتباط  عند  ) UI/UX   (  المستخدم  وتجربة  المستخدم  واجھات  مصممي  ●

  الرقمي.

  المصممین العاملین في وكالات التسویق الرقمي أو المؤسسات الإعلامیة أو العمل الحر.  ●

  خصائص المجتمع المستھدف  ●
  یراعى أن أفراد المجتمع لدیھم:

  خبرة عملیة فعلیة في التصمیم الرقمي.  ●
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  احتكاك مباشر بأدوات أو تطبیقات رقمیة یمكن أن تتضمن الذكاء الاصطناعي (بمستویات متفاوتة).  ●

  ارتباط بالمحتوى الرقمي المنشور على منصات (مثل إنستغرام، تیك توك، سناب شات، یوتیوب،  ●

  منصات الشركات).

  العینة (صیاغة جاھزة للإدراج عند الحاجة)  ●
  الخبرة  من  مختلفة  مستویات  تمثل  بحیث  رقمیة،  ومصممة  مصممًا  ) 21   (  من  مكونة  قصدیة  عینة  اختیار  تم

  وطبیعة العمل في مجال التصمیم الرقمي، بما یتیح إمكانیة المقارنة وتحلیل الفروق بین أفراد العینة. ویُعد اختیار

  ھذا النوع من العینات مناسبًا لطبیعة الدراسة، نظرًا لكونھا تستھدف فئة محددة تمتلك خصائص مرتبطة

  بموضوع البحث. كما أن حجم العینة یتوافق مع الطابع الاستكشافي للدراسة، ویسھم في تقدیم تحلیل أولي یساعد

  على فھم أنماط استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي.

  مجالات الدراسة 2.5 

  المجال البشري:
  عینة من المصممین الرقمیین الذین یمارسون التصمیم البصري للمحتوى الرقمي ویستخدمون أدوات رقمیة في

  عملھم، سواء كانوا عاملین في مؤسسات أو شركات أو مستقلین.

  المجال المكاني:
  بیئة الإعلام الرقمي، وتشمل منصات النشر الرقمي والعمل التصمیمي المرتبط بإنتاج محتوى بصري موجھ

  للجمھور عبر الإنترنت (منصات التواصل الاجتماعي، المواقع، التطبیقات، الحملات الرقمیة). ویمكن تحدیده

  بحسب نطاق الباحث (محلي/إقلیمي) وفق العینة المتاحة.

  المجال الزمني:
  الفترة الزمنیة المخصصة لتطبیق الاستبانة وجمع البیانات وتحلیلھا، وتشمل: مرحلة التجریب الأولي للأداة، ثم

  التطبیق النھائي، ثم إدخال البیانات وإجراء التحلیل الإحصائي واستخلاص النتائج.



  الإطــــــــــــــــــار الـنــــظــــــــري
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  تمھید

  یشھد مجال الإعلام الرقمي في العصر الحدیث تحولات جوھریة نتیجة التطور المتسارع في تقنیات الذكاء

  الاصطناعي، والتي لم تعد تقتصر على الأدوار التقنیة أو التحلیلیة، بل امتدت لتشمل مجالات الإبداع وإنتاج

  المحتوى البصري. وقد أدى ھذا التطور إلى إعادة تشكیل العلاقة بین الإنسان والتكنولوجیا، حیث أصبح

  المصمم الرقمي یعمل ضمن بیئة ھجینة تجمع بین المھارة البشریة والقدرات الذكیة للأنظمة الرقمیة.

  وفي ھذا السیاق، تبرز الحاجة إلى تأطیر ھذه التحولات ضمن أطر نظریة تفسر كیفیة تبني المصممین لھذه

  التقنیات، وتوضح طبیعة تأثیرھا على العملیة الإبداعیة وجودة المخرجات البصریة. ومن ھذا المنطلق، یعتمد

  ھذا البحث على مجموعة من النظریات التي تسھم في تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم

  البصري، وفھم العوامل المؤثرة في توظیفھ داخل بیئة العمل الرقمیة



  الفصل الثاني: الإطار النظري للدراسة

  في ضوء موضوع الدراسة وأھدافھا، یستند ھذا البحث إلى مجموعة من المقاربات النظریة التي تساعد في

  تفسیر سلوك المصممین الرقمیین تجاه استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي، وتحلیل العوامل التي تؤثر في تبني

  ھذه التقنیات، بالإضافة إلى فھم انعكاساتھا على جودة التصمیم والعملیة الإبداعیة.

  ) Technology  Acceptance  Model  -  TAM   (  التكنولوجیا  تقبل  نظریة 2.1 

  تُعد نظریة تقبل التكنولوجیا من النماذج التفسیریة الأساسیة في دراسة سلوك المستخدمین تجاه التقنیات الحدیثة،

  حیث تفترض أن تبني أي تقنیة یعتمد على عاملین رئیسیین، ھما: إدراك الفائدة، وإدراك سھولة الاستخدام

)   Davis,  1989 .(  

  وفي سیاق ھذه الدراسة، یمكن تفسیر توجھ المصممین الرقمیین نحو استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي من

  خلال إدراكھم لقدرتھا على تسریع عملیة التصمیم، وتحسین جودة المخرجات، وتقلیل الجھد المبذول، مما یعزز

  من مستوى قبولھم لھذه التقنیات واعتمادھم علیھا بشكل متزاید.

  كما تساعد ھذه النظریة في تفسیر الفروقات بین المصممین في مستوى الاستخدام، تبعًا لاختلاف خبراتھم ومدى

  إدراكھم لقیمة ھذه الأدوات.

  ) Diffusion  of  Innovations   (  الابتكار  انتشار  نظریة 2.2 

  تفسر ھذه النظریة كیفیة انتشار التقنیات الجدیدة داخل المجتمعات المھنیة، حیث یتم تبني الابتكار بشكل تدریجي

  ). Rogers,  2003   (  الفعلي  الاستخدام  إلى  وصولاً  فالتبني،  الإقناع،  ثم  بالمعرفة،  تبدأ  مراحل  وفق

  ویمكن توظیف ھذه النظریة في تفسیر الانتشار المتزاید لاستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي بین المصممین

  الرقمیین، حیث تشیر نتائج الدراسة إلى أن ھذه التقنیات لا تزال في مرحلة التوسع، مما یعكس انتقالھا من

  مرحلة الاستخدام المحدود إلى مرحلة التبني الأوسع داخل البیئة المھنیة.

  كما توضح النظریة دور التأثیر الاجتماعي والبیئة المھنیة في تعزیز استخدام ھذه الأدوات.
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  ) Technological  Determinism   (  التكنولوجیة  الحتمیة 2.3 

  تنطلق ھذه المقاربة من أن التطور التكنولوجي یمثل عاملاً حاسمًا في تشكیل أنماط العمل والسلوك الإنساني،

 ,McLuhan   (  الوظیفیة  الأدوار  طبیعة  وتغییر  المھنیة  الممارسات  بناء  إعادة  إلى  الجدیدة  التقنیات  تؤدي  حیث

 1964 .(  

  وفي ضوء ھذه الدراسة، یظھر تأثیر الذكاء الاصطناعي في إعادة تشكیل دور المصمم الرقمي، بحیث لم یعد

  یقتصر على تنفیذ التصمیم، بل أصبح مسؤولاً عن توجیھ الأدوات الذكیة والتحكم في مخرجاتھا، مما یعكس

  تحولاً من الدور التنفیذي إلى الدور الإشرافي الإبداعي.

  وبناءً على ما سبق، یشكل ھذا الإطار النظري أساسًا تحلیلیًا لفھم أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم

  البصري، وتفسیر تأثیره على العملیة الإبداعیة وجودة المخرجات.

  وانطلاقًا من ذلك، سیتم في المباحث التالیة استعراض الجوانب المعرفیة المرتبطة بموضوع الدراسة، بما یدعم

  تفسیر النتائج المیدانیة

  المبحث الأول: الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي

  یُعد الذكاء الاصطناعي من أبرز المحركات الأساسیة للتحول في بیئة الإعلام الرقمي، حیث أسھم في تطویر

  آلیات إنتاج المحتوى وتحسین جودتھ، مما جعلھ عنصرًا محوریًا في فھم التحولات التي یشھدھا التصمیم

  البصري.

  وتطوره  الاصطناعي  الذكاء  مفھوم 2.1.1 

  یشیر الذكاء الاصطناعي إلى مجموعة من الأنظمة التي تحاكي القدرات الذھنیة البشریة، مثل التعلم والتحلیل

  ). Russell  &  Norvig,  2021   (  القرار  واتخاذ

  وقد شھد ھذا المجال تطورًا ملحوظًا مع ظھور تقنیات التعلم العمیق، التي أسھمت في تعزیز قدرة الأنظمة على

  إنتاج محتوى بصري معقد، مما انعكس بشكل مباشر على مجالات الإعلام الرقمي.

  كما ساھم ھذا التطور في انتقال الذكاء الاصطناعي من كونھ أداة تقنیة إلى عنصر فاعل في إنتاج المحتوى

  ). 2022   (عبدالرحمن،  الإعلامي



  الرقمي  الإعلام  بیئة  في  الاصطناعي  الذكاء 2.1.2 

  أدى إدماج الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي إلى إحداث تحول نوعي في أسالیب إنتاج المحتوى، حیث

  أصبح بالإمكان إنتاج محتوى أكثر سرعة ودقة، مع إمكانیة تخصیصھ وفقًا لاھتمامات الجمھور.

  وفي ھذا السیاق، لم یعد المصمم یعمل بشكل مستقل عن التقنیة، بل أصبح جزءًا من منظومة رقمیة تعتمد على

  المھنیة.  الممارسة  طبیعة  في  تحولاً  یعكس  مما  )، Dwivedi  et  al.,  2023   (  والآلة  الإنسان  بین  التكامل

  البصري  المحتوى  في  ودوره  التولیدي  الاصطناعي  الذكاء 2.1.3 

  یُعد الذكاء الاصطناعي التولیدي من أبرز تطبیقات الذكاء الاصطناعي الحدیثة، حیث یعتمد على نماذج قادرة

  ). Rombach  et  al.,  2022   (  سابقة  بیانات  أو  نصیة  مدخلات  على  بناءً  جدید  محتوى  إنشاء  على

  ویرتبط ذلك بموضوع الدراسة الحالیة، حیث یسھم استخدام ھذه الأدوات في تشكیل أنماط جدیدة من العمل

  التصمیم

  المبحث الثاني: الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري

  الرقمیة  البیئة  في  البصري  التصمیم  مفھوم 2.2.1 

  یُعرف التصمیم البصري بأنھ عملیة تنظیم العناصر المرئیة بھدف إیصال رسالة إعلامیة بشكل واضح وجذاب،

  ویكتسب أھمیة خاصة في البیئة الرقمیة نظرًا لدوره في جذب انتباه المستخدم خلال زمن قصیر.

  البصري  التصمیم  في  الاصطناعي  الذكاء  أدوات 2.2.2 

  شھدت أدوات التصمیم تطورًا كبیرًا بفضل الذكاء الاصطناعي، حیث أصبحت قادرة على تنفیذ مھام معقدة

  بكفاءة عالیة، مثل تولید الصور وتحسینھا واقتراح التكوینات البصریة، مما أدى إلى تغییر طبیعة العمل

  التصمیمي.
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  الإبداعیة  العملیة  على  الاصطناعي  الذكاء  تأثیر 2.2.3 

  یُعد تأثیر الذكاء الاصطناعي على الإبداع من القضایا الجدلیة، حیث یرى بعض الباحثین أنھ یسھم في تعزیز

  تقلیل  إلى  یؤدي  قد  أنھ  آخرون  یرى  بینما  )، Elgammal  et  al.,  2017   (  الأفكار  تولید  دعم  خلال  من  الإبداع

  ). Boden,  2016   (  المخرجات  تشابھ  نتیجة  التمیز

  وفي ضوء ذلك، یمكن النظر إلى العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع باعتبارھا علاقة تكامل، تعتمد على

  قدرة المصمم على توظیف ھذه الأدوات بشكل واعٍ.

  المبحث الثالث: المحتوى الرقمي والتصمیم البصري

  الرقمي  المحتوى  مفھوم 2.3.1 

  یشیر المحتوى الرقمي إلى المواد الإعلامیة التي یتم إنتاجھا ونشرھا عبر المنصات الرقمیة، ویُعد المحتوى

  البصري من أكثرھا تأثیرًا نظرًا لقدرتھ على جذب الانتباه وتعزیز التفاعل.

  الجمھور  على  والتأثیر  البصري  التصمیم  بین  العلاقة 2.3.2 

  یسھم التصمیم البصري في تشكیل الانطباع الأول لدى الجمھور، ویؤثر بشكل مباشر في مستوى التفاعل مع

  المحتوى، خاصة في البیئة الرقمیة.

  الاصطناعي  الذكاء  ظل  في  البصریة  المخرجات  جودة 2.3.3 

  تعتمد جودة المخرجات البصریة على التكامل بین مھارة المصمم والتقنیات المستخدمة، حیث یسھم الذكاء

  مرتبطة  تظل  النھائیة  الجودة  أن  إلا  )، McKinsey,  2023   (  الإنتاج  وتسریع  الدقة  تحسین  في  الاصطناعي

  بقدرة المصمم على توظیف ھذه الأدوات بشكل إبداعي.

  والمھنیة  الأخلاقیة  التحدیات 3.4 

  رغم المزایا التي یوفرھا الذكاء الاصطناعي، إلا أنھ یطرح مجموعة من التحدیات، مثل قضایا الملكیة الفكریة

  وتشابھ المخرجات والاعتماد المفرط على التقنیة، مما یستدعي وعیًا مھنیًا في استخدام ھذه الأدوات.



  خلاصة الفصل

  یتضح من خلال ھذا الفصل أن الذكاء الاصطناعي یمثل عنصرًا محوریًا في تطویر التصمیم البصري للمحتوى

  الرقمي، حیث یسھم في تحسین جودة المخرجات وتسریع العملیة الإبداعیة، إلا أن تأثیره یعتمد بشكل أساسي

  على كیفیة توظیفھ من قبل المصممین.

  كما یشكل ھذا الإطار النظري أساسًا لتفسیر نتائج الدراسة المیدانیة وتحلیلھا في الفصل التالي.
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  الإطــــــــــــار الـتـطـبـیـقـــــــي



  تمھید

  یمثل الإطار التطبیقي المرحلة التي تنتقل فیھا الدراسة من البناء النظري إلى المعالجة المیدانیة، إذ یتم من خلالھ

  عرض البیانات التي جُمعت بواسطة أداة الاستبیان وتحلیلھا وتفسیرھا في ضوء أھداف الدراسة وتساؤلاتھا

  وفرضیاتھا. وتنبع أھمیة ھذا الفصل من كونھ یتیح الوقوف على أنماط استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في

  التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى عینة الدراسة، والكشف عن طبیعة ھذا الاستخدام ومستواه وأثره على

  جودة المخرجات البصریة والعملیة الإبداعیة.

  وقد تم تطبیق الاستبیان على عینة من المصممین الرقمیین في المملكة العربیة السعودیة، وبلغ عدد الاستجابات

  الأسالیب  باستخدام  وتحلیلھا  وتنظیمھا  تفریغھا  تم  البیانات،  جمع  وبعد  استجابة.  ) 21   (  التحلیل  في  المعتمدة

  الإحصائیة الوصفیة الملائمة لطبیعة الدراسة، ثم عرض النتائج في جداول وأشكال بیانیة، یتبع كلاًّ منھا تفسیر

  علمي یوضح دلالاتھ في ضوء الإطار النظري للدراسة.

  وسیتم عرض نتائج الدراسة وفق محاور رئیسیة متسلسلة، تبدأ بالبیانات العامة والمھنیة لعینة الدراسة، ثم

  مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي، فأنماط الاستخدام والأدوات المستخدمة، ثم أثر الذكاء الاصطناعي

  على جودة المخرجات البصریة والعملیة الإبداعیة، وصولاً إلى النتائج المرتبطة مباشرة بتساؤلات الدراسة

  وفرضیاتھا.
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  لمحور الأول: البیانات العامة والمھنیة لعینة الدراسة  ا

  الجنس  متغیر  حسب  الدراسة  عینة  أفراد  توزیع  یوضح  ): 1   (  رقم  شكل

  من  %) 4.8   (  الذكور  نسبة  بلغت  حین  في  %)، 95.2   (  بلغت  الإناث  نسبة  أن  إلى  ) 1   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  إجمالي عینة الدراسة. ویعكس ھذا التوزیع حضورًا نسائیًا واضحًا داخل العینة، وھو ما یمكن تفسیره باتساع

  مشاركة الإناث في مجالات التصمیم البصري وصناعة المحتوى الرقمي، خاصة في البیئات المرتبطة بمنصات

  التواصل الاجتماعي والعمل الحر. كما أن ھذا التوزیع قد یعكس طبیعة العینة نفسھا أكثر مما یعكس بالضرورة

  التوزیع الفعلي لجمیع العاملین في المجال، وھو ما ینبغي مراعاتھ عند قراءة النتائج.

  السعودیة  العربیة  المملكة  داخل  المنطقة  حسب  العینة  أفراد  توزیع  یوضح  ): 2   (  رقم  شكل



  %)، 38.1   (  بنسبة  المكرمة  مكة  منطقة  من  كانت  العینة  أفراد  من  نسبة  أعلى  أن  ) 2   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  المنورة  المدینة  جاءت  حین  في  %)، 23.8   (  بنسبة  الریاض  منطقة  ثم  %)، 28.6   (  بنسبة  الشرقیة  المنطقة  تلیھا

  ما  وھو  نسبیًا،  مرتفع  ومھني  رقمي  نشاط  ذات  مناطق  في  العینة  تمركز  إلى  التوزیع  ھذا  ویشیر  %). 9.5   (  بنسبة

  قد یرتبط بزیادة الفرص المرتبطة بإنتاج المحتوى الرقمي والعمل الحر واستخدام التقنیات الحدیثة في تلك

  المناطق.

  العمریة  الفئة  حسب  العینة  أفراد  توزیع  یوضح  ): 3   (  رقم  شكل

  تلیھا  %)، 38.1   (  بنسبة  الأولى  المرتبة  في  جاءت  سنة 20   من  الأقل  العمریة  الفئة  أن  ) 3   (  رقم  الشكل  نتائج  تبین

  فأكثر  سنة 35   و  سنة، 30   من  أقل  إلى 25   من  الفئتان  ثم  %)، 23.8   (  بنسبة  سنة 25   من  أقل  إلى 20   من  الفئة

  ھذا  ویشیر  %). 9.5   (  بنسبة  سنة 35   من  أقل  إلى 30   من  الفئة  جاءت  حین  في  منھما،  لكل  %) 14.3   (  بنسبة

  التوزیع إلى أن عینة الدراسة یغلب علیھا الطابع الشبابي، وھو ما یتسق مع كون الفئات الأصغر سنًا غالبًا أكثر

  تفاعلاً مع الأدوات الرقمیة الحدیثة وأكثر قابلیة لتبني تقنیات الذكاء الاصطناعي في المجال التصمیمي.

  العلمي  المؤھل  حسب  العینة  أفراد  توزیع  یوضح  ): 4   (  رقم  شكل
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  النسبة  وھي  %)، 47.6   (  بلغت  البكالوریوس  درجة  على  الحاصلین  نسبة  أن  ) 4   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  في  %)، 9.5   (  بنسبة  وطالب/ة  الثانوي  ثم  منھما،  لكل  %) 14.3   (  بنسبة  والماجستیر  الدبلوم  فئتا  تلیھا  الأعلى،

  بما  العینة،  لأفراد  التعلیمیة  الخلفیات  في  تنوعًا  التوزیع  ھذا  ویعكس  %). 4.8   (  بنسبة  المتوسط  فئة  جاءت  حین

  یشیر إلى أن مجال التصمیم الرقمي لا یرتبط فقط بمسار أكادیمي واحد، بل یعتمد كذلك على المھارة والتدریب

  الذاتي والخبرة العملیة.

  الرقمي  التصمیم  في  الخبرة  سنوات  حسب  الدراسة  عینة  أفراد  توزیع  یوضح  ): 5   (  رقم  شكل

  نسبة  تلیھا  سنة،  من  أقل  خبرة  لدیھم  العینة  أفراد  من  %) 61.9   (  نسبة  أن  إلى  ) 5   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  خبرة  فئات  على  النسب  بقیة  توزعت  حین  في  سنوات، 5   من  أقل  إلى 3   من  خبرة  لدیھم  ممن  %) 28.6   (

  محدودة. ویعكس ذلك أن غالبیة أفراد العینة من حدیثي الدخول نسبیًا إلى المجال، وھو ما قد یرتبط بسھولة

  الوصول إلى أدوات الذكاء الاصطناعي واعتماد بعض المبتدئین علیھا لتسھیل الانخراط في العمل التصمیمي.

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  العمل  طبیعة  یوضح  ): 6   (  رقم  شكل



  تلیھا  )، Freelancer   (  كمستقلین  یعملون  العینة  أفراد  من  %) 61.9   (  نسبة  أن  ) 6   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  أقل.  بنسب  أخرى  عمل  أنماط  على  النسب  بقیة  توزعت  بینما  شركات،  في  كموظفین  یعملون  %) 19   (  نسبة

  ویشیر ذلك إلى انتشار العمل الحر بین المصممین الرقمیین، وھو ما یتفق مع طبیعة المجال الذي یتیح مرونة

  في تقدیم الخدمات عن بُعد والاعتماد على المنصات الرقمیة في التسویق والعمل.

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  ممارسة  الأكثر  التصمیم  مجال  یوضح  ): 7   (  رقم  شكل

  بنسبة  الأولى  المرتبة  في  جاء  الاجتماعي  التواصل  منصات  محتوى  تصمیم  أن  إلى  ) 7   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  ثم  منھما،  لكل  %) 19   (  بنسبة  جرافیك  والموشن  ) UI/UX   (  المستخدم  واجھات  تصمیم  من  كل  یلیھ  %)، 38.1   (

  الممارسة  تمركز  التوزیع  ھذا  ویعكس  أقل.  بنسب  المجالات  بقیة  جاءت  بینما  %)، 9.5   (  بنسبة  البصریة  الھویة

  التصمیمیة لدى أفراد العینة في المجالات التي تتطلب إنتاجًا بصریًا سریعًا ومتجددًا، وھو ما یجعلھا بیئة أكثر

  تقبلاً لاستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي.

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  استخدامًا  الأكثر  المنصات  یوضح  ): 8   (  رقم  شكل
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  تیك  منصة  تلیھا  %)، 47.6   (  بنسبة  الأولى  المرتبة  في  جاءت  إنستغرام  منصة  أن  ) 8   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  ویوتیوب  إكس  مثل  المنصات  بقیة  توزعت  بینما  %)، 9.5   (  بنسبة  شات  سناب  ثم  %)، 23.8   (  بنسبة  توك

  والمواقع الإلكترونیة والتطبیقات وتلیجرام بنسب منخفضة ومتقاربة. ویشیر ذلك إلى أن نشاط التصمیم لدى

  أفراد العینة یرتبط بشكل أكبر بالمنصات البصریة السریعة، التي تتطلب إنتاج محتوى مرئي متجدد وجذاب،

  وھو ما یفسر الحاجة المتزایدة إلى أدوات تساعد في تسریع العمل وتحسین جودتھ.

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  مدى  یوضح  ): 9   (  رقم  شكل

  في  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  یستخدمون  العینة  أفراد  من  %) 47.6   (  نسبة  أن  إلى  ) 9   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  یستخدمونھا  لا  من  نسبة  بلغت  بینما  ما،  حد  إلى  یستخدمونھا  بأنھم  %) 42.9   (  أفاد  حین  في  التصمیمي،  عملھم

  على  سواء  العینة،  أفراد  بین  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  لاستخدام  واضحًا  انتشارًا  ذلك  ویعكس  فقط.  %) 9.5   (

  مستوى الاستخدام المباشر أو الجزئي، بما یدل على أن ھذه الأدوات أصبحت حاضرة في الممارسة التصمیمیة

  بدرجات متفاوتة.

  المحور الثاني : مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  مدة  یوضح  ): 10   (  رقم  شكل



  منذ  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  بدأوا  العینة  أفراد  من  %) 66.7   (  نسبة  أن  ) 10   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  ثم  سنة،  من  أقل  إلى  أشھر 6   منذ  یستخدمونھا  ممن  %) 19   (  نسبة  تلیھا  الأعلى،  النسبة  وھي  أشھر، 6   من  أقل

  بنسبة  فأكثر  سنتین  منذ  یستخدمونھا  من  نسبة  جاءت  حین  في  سنتین،  من  أقل  إلى  سنة  منذ  %) 9.5   (  نسبة

  ما  وھو  المشاركین،  غالبیة  لدى  نسبیًا  حدیثًا  یُعد  الأدوات  ھذه  استخدام  أن  إلى  النتائج  ھذه  وتشیر  %). 4.8   (

  یعكس التسارع الكبیر في انتشارھا خلال الفترة الأخیرة.

  الدراسة  عینة  أفراد  لدى  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  معدل  یوضح  ): 11   (  رقم  شكل

  عدة  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  یستخدمون  العینة  أفراد  من  %) 47.6   (  نسبة  أن  إلى  ) 11   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  لا  من  نسبة  بلغت  بینما  أسبوعیًا،  مرة  یستخدمونھا  %) 19   (  نسبة  تلیھا  الأعلى،  النسبة  وھي  أسبوعیًا،  مرات

  منھما.  لكل  %) 9.5   (  بنسبة  والنادر  الیومي  الاستخدام  نسبة  جاءت  حین  في  %)، 14.3   (  حالیًا  یستخدمونھا

  ویعكس ذلك أن استخدام ھذه الأدوات یتسم بقدر من الانتظام، إلا أنھ یرتبط غالبًا بالحاجة العملیة وطبیعة

  المشروع أكثر من كونھ ممارسة یومیة ثابتة لدى جمیع المشاركین.
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  التصمیم  عملیة  في  الاصطناعي  الذكاء  استخدام  مراحل  یوضح  ): 12   (  رقم  شكل

  البصري  البحث  مرحلة  في  كان  الاصطناعي  الذكاء  لأدوات  استخدام  أعلى  أن  ) 12   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  العناصر  أو  الصور  إنتاج  مرحلة  ثم  %)، 47.6   (  بنسبة  الفكرة  تولید  مرحلة  تلیھا  %)، 57.1   (  بنسبة  والإلھام

  %) 33.3   (  بنسبة  والتكوین  الألوان  وتعدیل  الجودة  تحسین  مثل  أخرى  مراحل  ظھرت  كما  %). 38.1   (  بنسبة

  النھائیة  النسخة  إخراج  وأخیرًا  %)، 23.8   (  بنسبة  البرومبت  أو  المحتوى  كتابة  مرحلة  جاءت  حین  في  منھا،  لكل

  الأولیة  المراحل  في  أكبر  بدرجة  یتركز  الاصطناعي  الذكاء  استخدام  أن  إلى  النتائج  ھذه  وتشیر  %). 9.5   (  بنسبة

  من العملیة التصمیمیة، أي في المراحل التي تتصل بالتفكیر البصري والإلھام واستكشاف البدائل، بینما یقل

  الاعتماد علیھ في المراحل النھائیة التي تتطلب دقة أعلى وتحكمًا مباشرًا من المصمم.

  المصممین  لدى  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  تعلم  مصادر  یوضح  ): 13   (  رقم  شكل



  بلغت  إذ  الاصطناعي،  الذكاء  أدوات  لتعلم  الأساسي  المصدر  یمثل  الذاتي  التعلم  أن  ) 13   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  توزعت  حین  في  %)، 28.6   (  بنسبة  التعلیمیة  المنصات  ثم  %)، 47.6   (  بنسبة  یوتیوب  تلاه  %)، 90.5   (  نسبتھ

  لكل  %) 23.8   (  بلغت  متقاربة  بنسب  المباشرة  والتجربة  المھنة  وزملاء  التدریبیة  الدورات  مثل  المصادر  بقیة

  منھا. ویعكس ذلك أن اكتساب المھارات المرتبطة بھذه الأدوات یعتمد بصورة أساسیة على المبادرة الفردیة

  والتجریب المستمر، أكثر من اعتماده على المسارات التعلیمیة الرسمیة، وھو ما یتسق مع الطبیعة المتغیرة

  والسریعة لھذا المجال.

  المحور الثالث : انماط الاستخدام والأدوات المستخدمة

  البصري  التصمیم  في  الاصطناعي  الذكاء  استخدامات  أبرز  یوضح  ): 14   (  رقم  شكل

  %)، 52.4   (  بنسبة  الصور  تولید  في  كان  الاصطناعي  للذكاء  استخدام  أبرز  أن  إلى  ) 14   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  مما یعكس اعتماد المصممین على ھذه الأدوات في إنتاج محتوى بصري بشكل مباشر. كما جاءت كل من

  توظیف  على  یدل  ما  وھو  %)، 47.6   (  بنسبة  بصریة  تكوینات  واقتراح  الألوان  واقتراح  الصور  دقة  تحسین

  الذكاء الاصطناعي كأداة داعمة لقرارات التصمیم، ولیس فقط كوسیلة إنتاج. وفي المقابل، ظھرت استخدامات

  أو  كتابة  إلى  إضافة  %)، 33.3   (  بنسبة  الخلفیات  وإزالة  %)، 38.1   (  بنسبة  تصمیمیة  أفكار  تولید  مثل  أخرى

  بنسبة  مرئیة  عناصر  إنشاء  جاءت  بینما  منھما،  لكل  %) 28.6   (  بنسبة  بسرعة  الصور  وتعدیل  البرومبت  تطویر

  للعملیة  المساند  والجانب  الإنتاجي  الجانب  بین  الاستخدام  أنماط  في  تنوع  عن  النتائج  ھذه  وتكشف  %). 23.8   (

  التصمیمیة، بما یؤكد أن الذكاء الاصطناعي لا یُستخدم بدیلاً كاملاً عن المصمم، بل أداة مساعدة تعزز الكفاءة

  وتدعم التنفیذ.
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  التصمیم  في  المستخدمة  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  أنواع  یوضح  ): 15   (  رقم  شكل

  تلیھا  %)، 52.4   (  بنسبة  الذكیة  التحریر  أدوات  كانت  استخدامًا  الأدوات  أكثر  أن  ) 15   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  المشاركون  استخدم  كما  %). 42.9   (  بنسبة  الصور  تولید  أدوات  ثم  %)، 47.6   (  بنسبة  الصور  تحسین  أدوات

  أو  المحتوى  كتابة  أدوات  جاءت  حین  في  %)، 38.1   (  بنسبة  الاصطناعي  بالذكاء  مدعومة  متكاملة  تصمیم  أدوات

  الاصطناعي  بالذكاء  المدعومة  والموشن  الفیدیو  أدوات  فكانت  استخدامًا  الأقل  أما  %). 33.3   (  بنسبة  البرومبت

  سیر  مع  المنسجمة  الأدوات  على  أكبر  بدرجة  یتركز  الاستخدام  أن  إلى  النتائج  ھذه  وتشیر  %). 14.3   (  بنسبة

  العمل الیومي السریع، أي الأدوات المرتبطة بتحسین المحتوى البصري القائم وتعدیلھ، أكثر من الأدوات التي

  تتطلب عملیات إنتاج أكثر تعقیدًا.

  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  سھولة  على  الموافقة  لدرجات  الكامل  التوزیع  یوضح  ): 17   (  رقم  شكل

  الذكاء  أدوات  استخدام  سھولة  تقییم  في  الإیجابي  الاتجاه  نحو  عام  میل  وجود  إلى  ) 17   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  الاصطناعي. فقد تركزت معظم الاستجابات بین "أوافق" و"أوافق بشدة" في عدد من العبارات، خاصة فیما

  یتعلق بتسریع إنجاز العمل وزیادة الإنتاجیة. وفي المقابل، ظھرت درجات من الحیاد في بعض الجوانب

  المرتبطة بسھولة التعلم أو التحكم في المخرجات، مما یشیر إلى أن تجربة الاستخدام لیست متجانسة لدى جمیع



  المشاركین. كما ظھرت نسب محدودة من عدم الموافقة في بعض العبارات المتعلقة بالدقة أو الاعتماد الكامل

  على النتائج، وھو ما یعكس وجود تحفظ جزئي لدى بعض المصممین تجاه مخرجات ھذه الأدوات. وبناءً على

  ذلك، یمكن القول إن أدوات الذكاء الاصطناعي تُقیَّم بصورة عامة على أنھا سھلة الاستخدام وفعالة نسبیًا، لكنھا

  لا تزال تتطلب خبرة بشریة وتدخلاً تصمیمیًا لضمان جودة المخرجات.

  المحور الرابع : أثر إستخدام الذكاء الإصطناعي على جودة المخرجات البصریة و العملیة
  الإبداعیة

  التصمیم  جودة  على  الاصطناعي  الذكاء  تأثیر  حول  المشاركین  لآراء  الكامل  التوزیع  یوضح  ): 19   (  رقم  شكل

  والإبداع

  الذكاء  لتأثیر  الإیجابي  التقییم  نحو  یمیل  المشاركین  لآراء  العام  الاتجاه  أن  ) 19   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  الاصطناعي على جودة المخرجات البصریة. فقد تركزت معظم الاستجابات في فئة "أوافق" عبر عدة عبارات،

  خاصة فیما یتعلق بتحسین جودة التصمیم ورفع الكفاءة الإنتاجیة، مما یدل على إدراك واضح للفائدة العملیة لھذه

  الأدوات. وفي المقابل، ظھرت بعض العبارات بتوزیع أكثر توازنًا، ولا سیما تلك المرتبطة بالبصمة الإبداعیة،

  وھو ما یعكس استمرار الجدل حول أثر الذكاء الاصطناعي على الإبداع الفردي للمصمم. كما تشیر النتائج إلى

  أن المشاركین لا یتجھون نحو الاعتماد الكامل على الذكاء الاصطناعي في جمیع مراحل التصمیم، بل یرونھ

  أداة تحسین ومساندة ضمن العملیة التصمیمیة.

  الاصطناعي  الذكاء  لاستخدام  الأخلاقیة  والاعتبارات  التحدیات  حول  المشاركین  آراء  یوضح  ): 20   (  رقم  شكل
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  باستخدام  مرتبطة  ومھنیة  أخلاقیة  تحدیات  لوجود  المشاركین  لدى  واضح  إدراك  إلى  ) 20   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  الذكاء الاصطناعي، رغم الاتجاه الإیجابي العام نحو استخدامھ. فقد أشار عدد كبیر من المشاركین إلى ضرورة

  مراجعة مخرجات الذكاء الاصطناعي بشریًا قبل اعتمادھا، مما یعكس وعیًا بعدم دقة النتائج بصورة كاملة

  وضرورة التدخل البشري لضبط الجودة. كما أظھرت النتائج أن استخدام الذكاء الاصطناعي یثیر تساؤلات

  أخلاقیة تتعلق بالأصالة والإبداع، ویكشف عن قلق من تأثیر ھذه الأدوات على الھویة التصمیمیة للمصمم. وفي

  الوقت نفسھ، اتجھت آراء المشاركین إلى عدم إمكانیة الاعتماد الكامل على الذكاء الاصطناعي في تنفیذ تصمیم

  احترافي متكامل، بل إلى اعتباره أداة مساعدة داخل العملیة التصمیمیة.

  التصمیم  في  الاصطناعي  الذكاء  باستخدام  المرتبطة  التحدیات  أبرز  یوضح  ): 21   (  رقم  شكل

  المخرجات،  وتشابھ  النتائج  بعض  في  الدقة  ضعف  في  تمثلت  التحدیات  أبرز  أن  ) 21   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  إلى  تؤدي  وقد  دائمًا،  مستقرة  تكون  لا  النتائج  جودة  أن  إلى  یشیر  ما  وھو  %)، 66.7   (  منھما  كل  نسبة  بلغت  حیث

  یعكس  ما  وھو  %)، 42.9   (  بنسبة  التفاصیل  في  التحكم  صعوبة  برزت  كما  التمیز.  إلى  تفتقر  متكررة  أعمال  إنتاج

  محدودیة القدرة على توجیھ المخرجات بدقة وفق رؤیة المصمم. في حین أشار المشاركون إلى الحاجة إلى

  تدخلاً  تتطلب  بل  نھائیة،  لیست  الأولیة  النتائج  أن  على  یدل  مما  %)، 33.3   (  بنسبة  التولید  بعد  كبیرة  تعدیلات

  بشریًا لإعادة ضبطھا وتحسینھا. كما ظھرت تحدیات أخرى مثل مشكلات حقوق الملكیة وضعف اللغة أو

  ھذه  استخدام  بطریقة  مرتبطة  ومعرفیة  تقنیة  عوائق  عن  یكشف  مما  منھما،  لكل  %) 28.6   (  بنسبة  البرومبت

  لا  الأكبر  التحدي  أن  إلى  یشیر  مما  %)، 9.5   (  بنسبة  الأدوات  بعض  تكلفة  فكانت  التحدیات  أقل  أما  الأدوات.

  یرتبط بالتكلفة بقدر ما یرتبط بجودة النتائج والتحكم فیھا.



  المحور الخامس : أسئلة مرتبطة بالتساؤلات و الفرضیات المباشرة

  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  لمستوى  العام  التقییم  یوضح  ): 22   (  رقم  شكل

  المستوى  إلى  یمیل  الاصطناعي  الذكاء  أدوات  استخدام  لمستوى  العام  التقییم  أن  إلى  ) 22   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  نسبة  جاءت  بینما  %)، 33.3   (  بنسبة  ومرتفع  %) 33.3   (  بنسبة  جدًا  مرتفع  بین  الآراء  توزعت  حیث  المرتفع،

  غیاب  مع  منخفض،  مستوى  إلى  تشیر  محدودة  نسبة  ظھرت  المقابل،  وفي  المتوسط.  التقییم  ضمن  %) 28.6   (

  التقییم "منخفض جدًا". ویعكس ذلك حضورًا واضحًا لھذه الأدوات في الممارسة التصمیمیة لدى المشاركین، مع

  تفاوت في عمق الاستخدام ومستوى التمكن منھا.

  الخبرة  سنوات  حسب  الاصطناعي  الذكاء  استخدام  اختلاف  حول  المشاركین  آراء  یوضح  ): 23   (  رقم  شكل
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  الذكاء  استخدام  أنماط  أن  یرون  %) 66.7   (  بنسبة  المشاركین  غالبیة  أن  ) 23   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  تام  غیاب  مع  جزئي،  اختلاف  وجود  إلى  %) 33.3   (  أشار  بینما  الخبرة،  سنوات  باختلاف  تختلف  الاصطناعي

  لفئة "لا". وتشیر ھذه النتیجة إلى وجود قناعة عامة بأن الخبرة المھنیة تؤثر في كیفیة توظیف أدوات الذكاء

  الاصطناعي داخل العملیة التصمیمیة، إذ یمیل المصممون الأكثر خبرة إلى استخدامھا بصورة أكثر انتقائیة

  وتوجیھًا، بینما یعتمد علیھا الأقل خبرة بدرجة أكبر في الجوانب المساندة أو التولیدیة.

  المشاركین  آراء  حسب  الاصطناعي  الذكاء  لأدوات  استخدامًا  الأكثر  الفئات  یوضح  ): 24   (  رقم  شكل

  بنسبة  الاصطناعي  الذكاء  لأدوات  استخدامًا  الأكثر  الفئة  یمثلون  المبتدئین  أن  إلى  ) 24   (  رقم  الشكل  نتائج  تشیر

  فئة  وجاءت  الفئات،  بین  واضح  فرق  وجود  عدم  إلى  المشاركین  من  %) 33.3   (  أشار  حین  في  %)، 42.9   (

  وتدل  %). 9.5   (  بلغت  نسبة  أقل  على  العالیة  الخبرة  ذوي  فئة  حصلت  بینما  %)، 14.3   (  بنسبة  الخبرة  متوسطي

  ھذه النتائج على أن أدوات الذكاء الاصطناعي قد تمثل عامل جذب أكبر للمصممین في المراحل الأولى من

  مسیرتھم المھنیة، لما توفره من تسھیل في التعلم والتجریب وتسریع الإنجاز.

  التصمیمي  التفكیر  على  الاصطناعي  الذكاء  تأثیر  حول  المشاركین  آراء  یوضح  ): 25   (  رقم  شكل



  التفكیر  طریقة  على  یؤثر  الاصطناعي  الذكاء  أن  یرون  المشاركین  غالبیة  أن  ) 25   (  رقم  الشكل  نتائج  توضح

  كبیرًا،  تغییرًا  یحدث  أنھ  %) 33.3   (  یرى  بینما  ما،  حد  إلى  یغیرھا  أنھ  إلى  %) 57.1   (  أشار  حیث  التصمیمي،

  لا  الاصطناعي  الذكاء  أثر  أن  النتیجة  ھذه  وتكشف  تأثیر.  وجود  ترى  لا  %) 9.5   (  فقط  محدودة  نسبة  أن  حین  في

  یقتصر على الجانب التنفیذي، بل یمتد إلى أسلوب التفكیر واتخاذ القرار التصمیمي، من خلال توسیع بدائل

  الإبداع، وتسریع المقارنة بین الحلول، وتعزیز منطق التوجیھ والتجریب بدلاً من الاقتصار على التنفیذ الیدوي

  المباشر.

  المشاركین  إجابات  وفق  التصمیمي  العمل  في  الاصطناعي  الذكاء  استخدامات  أبرز  یوضح  ): 26   (  رقم  جدول

  تكشف إجابات المشاركین عن تنوع واضح في أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي داخل العمل التصمیمي، حیث

  لم یقتصر استخدامھ على جانب واحد، بل شمل أدوارًا متعددة ومتكاملة. فقد برز استخدامھ في إنتاج الصور

  والتصامیم البصریة، بما یعكس اعتماد المصممین علیھ كأداة لتسریع التنفیذ وتحقیق نتائج بصریة سریعة، كما

  ظھر استخدامھ في تولید الأفكار الإبداعیة، حیث یلجأ إلیھ المصممون بوصفھ مصدرًا للإلھام وتوسیع دائرة

  التفكیر، خاصة في المراحل الأولیة من التصمیم. وإلى جانب ذلك، أشارت بعض الإجابات إلى توظیف الذكاء

  الاصطناعي في تحسین جودة المخرجات، سواء عبر التعدیلات البصریة أو رفع مستوى التفاصیل، فضلاً عن

  استخدامھ في مھام تقنیة مساعدة مثل إزالة الخلفیات وتعدیل النصوص وتصحیح الأخطاء الإملائیة.

  وفي المقابل، أظھرت بعض الإجابات أن محدودیة فعالیة الاستخدام لا ترتبط بالأداة ذاتھا، بل بطریقة توظیفھا،

  إذ أشار بعض المشاركین إلى استخدام عام وغیر محدد، أو إلى الاعتماد على المخرجات الأولیة دون تطویرھا

  داخل سیاق إبداعي متكامل. وبناءً على ذلك، یتضح أن فعالیة استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم ترتبط

  بقدرة المصمم على توجیھ ھذه الأدوات ودمجھا ضمن عملیة تصمیمیة واعیة، لا بمجرد توفر الأداة أو

  استخدامھا بصورة سطحیة.
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  للذكاء  والمسؤول  المھني  الاستخدام  لتعزیز  المشاركین  من  المقدمة  المقترحات  أبرز  یوضح  ): 27   (  رقم  جدول

  الاصطناعي

  تعكس إجابات المشاركین تنوعًا في المقترحات المرتبطة بتعزیز الاستخدام المھني والمسؤول للذكاء

  الاصطناعي، حیث شملت أبعادًا مھاریة وأخلاقیة وتنظیمیة. فقد برزت الدعوة إلى توفیر دورات تدریبیة

  متخصصة تسھم في رفع كفاءة المصممین وتمكینھم من استخدام الأدوات بصورة أكثر احترافیة، كما أظھرت

  الإجابات أھمیة نشر الوعي بأخلاقیات الاستخدام، خاصة فیما یتعلق بالحقوق والخصوصیة والمسؤولیة المھنیة،

  إلى جانب الحاجة إلى وجود سیاسات واضحة داخل المؤسسات تنظم استخدام ھذه الأدوات.

  كما أشارت بعض المقترحات إلى أھمیة تحقیق التوازن في استخدام الذكاء الاصطناعي، من خلال الاستفادة منھ

  دون الاعتماد الكامل علیھ، بما یحفظ دور المصمم بوصفھ العنصر الحاسم في العملیة الإبداعیة. وظھرت كذلك

  مقترحات متعلقة بتحسین الجوانب التقنیة للأدوات، مثل تطویر دقة النتائج ودعم اللغة العربیة وتحسین جودة

  المخرجات، وھو ما یكشف عن وجود فجوة بین الإمكانات الحالیة لبعض الأدوات واحتیاجات المستخدمین في

  البیئة المحلیة. وبناءً على ذلك، یمكن القول إن تعزیز الاستخدام المھني والمسؤول للذكاء الاصطناعي یتطلب

  تكامل التأھیل المھاري والوعي الأخلاقي والتنظیم المؤسسي والتطویر التقني.

  النتائج العامة للدراسة  . 1 

  تشیر النتائج العامة للدراسة إلى أن استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي

  لدى المصممین الرقمیین في المملكة العربیة السعودیة یشھد حضورًا واضحًا، حیث أصبحت ھذه الأدوات جزءًا

  من الممارسة التصمیمیة في مراحل متعددة، خاصة في البحث البصري، وتولید الأفكار، وتحسین جودة

  المخرجات. كما أظھرت النتائج أن توظیف الذكاء الاصطناعي لا یتم بصورة موحدة بین جمیع المصممین، بل



  یتفاوت تبعًا للخبرة المھنیة وطبیعة الاستخدام، إذ یمیل المبتدئون إلى الاعتماد علیھ بدرجة أكبر، في حین

  یستخدمھ الأكثر خبرة بصورة أكثر توجیھًا وانتقائیة.

  كما أوضحت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یسھم في تحسین كفاءة العملیة التصمیمیة من حیث تقلیل الوقت

  والجھد وتسریع إنتاج الأفكار، إلا أن ھذا الأثر یظل مرتبطًا بدرجة وعي المستخدم بكیفیة توظیف الأداة داخل

  العملیة التصمیمیة. وفي الوقت نفسھ، بینت النتائج أن تأثیر الذكاء الاصطناعي على جودة المخرجات لیس تأثیرًا

  مطلقًا، بل یتحدد وفق طریقة الاستخدام؛ فالاستخدام الواعي والمنظم یسھم في تحسین الجودة، في حین قد یؤدي

  الاستخدام العشوائي أو السطحي إلى نتائج أقل احترافیة وأكثر عرضة للتشابھ.

  ویمكن تلخیص أھم النتائج العامة فیما یلي:

  أصبح استخدام الذكاء الاصطناعي حاضرًا بوضوح في عمل المصممین الرقمیین.  ●

  تتفاوت أنماط الاستخدام وفقًا لخبرة المصمم وطبیعة عملھ.  ●

  یسھم الذكاء الاصطناعي في تسریع العملیة التصمیمیة ورفع الإنتاجیة.  ●

  یتركز استخدامھ بدرجة أكبر في المراحل الأولیة من التصمیم.  ●

  یرتبط أثره الإیجابي على الجودة بطریقة التوظیف ومستوى التحكم في المخرجات.  ●

  لا یلغي الذكاء الاصطناعي الدور الإبداعي للمصمم، بل یعید تشكیلھ.  ●

  النتائج العامة في ضوء فرضیات الدراسة  . 2 

  في ضوء فرضیات الدراسة، یتبین أن النتائج المیدانیة تتجھ نحو دعم الفرضیات المطروحة بدرجات متفاوتة،

  حیث تشیر المعطیات إلى وجود ارتباط بین استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي وتحسن بعض جوانب جودة

  التصمیم البصري، كما تشیر إلى إسھام ھذه الأدوات في رفع كفاءة العملیة الإبداعیة من خلال تسریع الإنجاز

  وتوسیع خیارات المعالجة البصریة. كذلك أظھرت النتائج أن مستوى الاستخدام یتأثر بخبرة المصمم، سواء من

  حیث كثافة الاعتماد على الأداة أو طبیعة توظیفھا داخل مراحل التصمیم.

  وتدل ھذه النتائج على أن الذكاء الاصطناعي لا یعمل بوصفھ بدیلاً عن المصمم، بل بوصفھ أداة داعمة تعزز

  من كفاءتھ وقدرتھ على الإنجاز، وھو ما ینسجم مع التوجھات النظریة التي ترى في ھذه التقنیات امتدادًا للعمل

  الإبداعي لا إلغاءً لھ.

 49 



  مناقشة فرضیات الدراسة  . 3 

  الفرضیة الأولى:

  توجد علاقة ذات دلالة إحصائیة بین مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي وجودة التصمیم البصري

  للمحتوى الرقمي.

  تشیر نتائج الدراسة إلى وجود اتجاه عام یدعم ھذه الفرضیة، إذ تبین من إجابات المشاركین أن ارتفاع مستوى

  استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي یرتبط بتحسن نسبي في بعض جوانب جودة المخرجات البصریة، خاصة

  عند الاستخدام الواعي والمنظم لھذه الأدوات. ومع ذلك، فإن تأكید وجود دلالة إحصائیة یتطلب تطبیق اختبارات

  إحصائیة استدلالیة، وھو ما یخرج عن حدود التحلیل الوصفي المستخدم في ھذه الدراسة. لذلك یمكن القول إن

  النتائج الحالیة تدعم ھذه الفرضیة من حیث الاتجاه العام، دون الجزم الإحصائي النھائي بھا.

  الفرضیة الثانیة:

  یسھم استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسین كفاءة العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین.

  تشیر نتائج الدراسة إلى دعم ھذه الفرضیة، حیث بین المشاركون أن استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي یسھم

  في تقلیل الوقت والجھد المبذول في تنفیذ التصامیم، وفي تسریع تولید الأفكار والبدائل البصریة، وھو ما ینعكس

  إیجابیًا على كفاءة الأداء والإنتاجیة. كما أن تمركز الاستخدام في مراحل الإلھام وتولید الفكرة یعزز ھذا التوجھ،

  ویؤكد أن الذكاء الاصطناعي أصبح عنصرًا مساعدًا في دعم العملیة الإبداعیة.

  الفرضیة الثالثة:

  یختلف مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي باختلاف خبرة المصمم الرقمي.

  تشیر نتائج الدراسة إلى دعم ھذه الفرضیة، حیث أوضحت إجابات المشاركین أن الخبرة المھنیة تؤثر في

  مستوى الاستخدام وطبیعتھ، إذ یمیل المصممون الأقل خبرة إلى الاعتماد على ھذه الأدوات بدرجة أكبر، في

  حین یستخدمھا ذوو الخبرة بصورة أكثر انتقائیة ووعیًا. ویعني ذلك أن الخبرة لا تحدد فقط مقدار الاستخدام، بل

  تؤثر كذلك في طریقة توظیف الأداة داخل العملیة التصمیمیة.



  الخــــــــــــــــــــاتــمــــة
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  خاتمة

  تناولت ھذه الدراسة موضوع أنماط استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي

  لدى عینة من المصممین الرقمیین في المملكة العربیة السعودیة، انطلاقًا من أھمیة ھذا الموضوع في ظل

  التحولات التقنیة المتسارعة التي یشھدھا مجال الإعلام الرقمي، وما ترتب علیھا من تغیرات واضحة في

  أسالیب الإنتاج البصري وطبیعة الممارسة التصمیمیة.

  وقد سعت الدراسة إلى الكشف عن مستوى استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي، وطبیعة

  توظیفھا في مراحل التصمیم المختلفة، إضافة إلى تحلیل أثرھا على جودة المخرجات البصریة وعلى العملیة

  الإبداعیة، وذلك من خلال مقاربة تجمع بین التأصیل النظري والمعالجة المیدانیة للظاھرة محل الدراسة.

  وأظھرت نتائج الدراسة أن أدوات الذكاء الاصطناعي أصبحت حاضرة بصورة واضحة في الممارسة

  التصمیمیة، خاصة في المراحل المرتبطة بالبحث البصري، وتولید الأفكار، وإنتاج بعض العناصر البصریة،

  وتحسین جودة العمل. كما بینت النتائج أن ھذا الاستخدام لا یتم بصورة موحدة بین جمیع المصممین، بل یتفاوت

  تبعًا لعوامل متعددة، من أبرزھا مستوى الخبرة المھنیة، وطبیعة العمل التصمیمي، ومدى قدرة المصمم على

  توظیف الأداة داخل سیاق إبداعي واعٍ.

  كما كشفت الدراسة أن الذكاء الاصطناعي یسھم في تسریع العملیة التصمیمیة وتقلیل الوقت والجھد وتوسیع

  البدائل البصریة المتاحة أمام المصمم، وھو ما ینعكس إیجابًا على كفاءة الأداء والإنتاجیة. غیر أن ھذا الأثر

  الإیجابي لا یتحقق بصورة آلیة، بل یظل مرتبطًا بوعي المصمم بطریقة الاستخدام، وقدرتھ على تقییم

  المخرجات وتعدیلھا وتوجیھھا بما یحافظ على جودة العمل وبصمتھ الإبداعیة.

  وفي المقابل، أوضحت النتائج أن استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري لا یخلو من تحدیات، تمثلت

  بصورة خاصة في تشابھ بعض المخرجات، وضعف الدقة في بعض النتائج، وصعوبة التحكم الكامل في

  التفاصیل، إلى جانب بعض الإشكالات الأخلاقیة والمھنیة المرتبطة بالأصالة والملكیة الفكریة. وھو ما یؤكد أن

  الذكاء الاصطناعي، رغم أھمیتھ، لا یمكن النظر إلیھ بوصفھ بدیلاً عن المصمم، بل بوصفھ أداة داعمة تحتاج

  إلى تدخل بشري واعٍ یضمن فاعلیة استخدامھا وحدودھا المھنیة.

  وبناءً على ذلك، یمكن القول إن ھذه الدراسة تمثل محاولة علمیة لفھم أحد التحولات البارزة في مجال التصمیم

  البصري للمحتوى الرقمي، وتؤكد أن القیمة الحقیقیة لا تكمن في مجرد استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي، بل

  في كیفیة دمجھا داخل العملیة التصمیمیة بطریقة متوازنة تجمع بین الكفاءة التقنیة والحس الإبداعي. كما تعزز

  ھذه الدراسة التصور الذي یرى في الذكاء الاصطناعي امتدادًا للأداء المھني والإبداعي للمصمم، لا إلغاءً لدوره

  أو استبدالاً لھ.



  توصیات الدراسة

  في ضوء ما توصلت إلیھ الدراسة من نتائج، یمكن تقدیم مجموعة من التوصیات التي قد تسھم في تعزیز

  الاستخدام المھني والواعي لأدوات الذكاء الاصطناعي في مجال التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، ومن

  أبرزھا ما یأتي:

  تعزیز وعي المصممین الرقمیین بكیفیة الاستخدام الاحترافي لأدوات الذكاء الاصطناعي، بما یضمن  . 1 

  توظیفھا كأداة داعمة للعملیة الإبداعیة، لا بدیلاً عن دور المصمم.

  تشجیع المؤسسات التعلیمیة والإعلامیة على إدماج مھارات استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي ضمن  . 2 

  البرامج الأكادیمیة والتدریبیة المرتبطة بالإعلام الرقمي والتصمیم البصري.

  تطویر برامج تدریبیة متخصصة تركز على الجوانب التطبیقیة لاستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في  . 3 

  التصمیم، خاصة في مجالات تولید الأفكار، والمعالجة البصریة، وتحسین جودة المخرجات.

  العمل على بناء معاییر مھنیة وأخلاقیة تنظم استخدام الذكاء الاصطناعي في المجال التصمیمي، بما  . 4 

  یسھم في الحد من المشكلات المرتبطة بتشابھ المخرجات وضعف الأصالة والإشكالات المتعلقة بالملكیة

  الفكریة.

  دعم المصممین الرقمیین في تطویر مھاراتھم النقدیة والإبداعیة بالتوازي مع استخدام الأدوات الذكیة،  . 5 

  بما یساعدھم على تقییم المخرجات بوعي، والحفاظ على الھویة البصریة والبصمة الإبداعیة للعمل.

  تشجیع إجراء مزید من الدراسات العلمیة التي تتناول استخدام الذكاء الاصطناعي في مجالات أخرى  . 6 

  من الإعلام الرقمي، مثل الإنتاج المرئي، والإعلانات الرقمیة، وصناعة المحتوى التفاعلي.

  آفاق الدراسة

  في ضوء النتائج التي انتھت إلیھا ھذه الدراسة، تبرز مجموعة من الآفاق البحثیة التي یمكن أن تشكل امتدادًا

  علمیًا لموضوعھا، وتسھم في تعمیق فھم العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والتصمیم البصري في البیئة الرقمیة.

  فمن الممكن مستقبلاً التوسع في دراسة أثر استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي على مستوى الإبداع لدى

  المصممین الرقمیین، خاصة في الجوانب المرتبطة بتولید الأفكار، وتطویر البدائل البصریة، ومدى تأثیر ذلك

  على الأصالة والھویة التصمیمیة. كما یمكن التوجھ نحو دراسات تطبیقیة أكثر عمقًا تتناول كیفیة توظیف ھذه

  الأدوات داخل مراحل التصمیم المختلفة، والتمییز بین الاستخدام الأولي والاستخدام المتقدم من حیث أثر كل

  منھما على جودة المخرجات.

  ومن جھة أخرى، تبدو الحاجة قائمة إلى إجراء دراسات مقارنة بین المصممین وفق متغیرات متعددة، مثل

  سنوات الخبرة، ونوع التخصص، وطبیعة بیئة العمل، وذلك بھدف الكشف عن الفروق في أنماط الاستخدام،
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  وفھم علاقتھا بمستوى الكفاءة والجودة والإبداع. كما یمكن توسیع مجال الدراسة لیشمل قطاعات أخرى في

  الإعلام الرقمي، مثل تصمیم الإعلانات، وإنتاج الفیدیوھات، وتصمیم التجارب التفاعلیة.

  كذلك تفتح ھذه الدراسة المجال أمام أبحاث مستقبلیة تتناول البعد التعلیمي والمھني لاستخدام الذكاء الاصطناعي،

  من خلال دراسة أھمیة إدماج ھذه التقنیات داخل المناھج الأكادیمیة، وقیاس أثر ذلك على إعداد المصممین

  الرقمیین وتأھیلھم لمواكبة التحولات التقنیة في سوق العمل.

  وبذلك، فإن آفاق ھذه الدراسة لا تقف عند حدود نتائجھا الحالیة، بل تمتد إلى مسارات بحثیة متعددة یمكن أن

  تسھم في بناء معرفة أكثر عمقًا واتساعًا حول موقع الذكاء الاصطناعي داخل الممارسة التصمیمیة المعاصرة.
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  المــــــــــلاحـــق



  الاستبیان  استمارة  ): A   (  الملحق

  فیما یلي نموذج الاستبیان المستخدم في جمع بیانات الدراسة، والذي تم توزیعھ على عینة من المصممین

  الرقمیین بھدف التعرف على أنماط استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي.

  البیانات العامة

  الجنس:  . 1 

  ☐ ذكر

  ☐ أنثى

  العمر:  . 2 

  سنة 20   من  أقل  ☐

  سنة 25   إلى 20   من  ☐

  سنة 30   إلى 26   من  ☐

  سنة 30   من  أكثر  ☐

  المستوى التعلیمي:  . 3 

  ☐ دبلوم

  ☐ بكالوریوس

  ☐ دراسات علیا

  استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي

  ھل تستخدم أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم؟  . 4 

  ☐ نعم

  ☐ لا

  منذ متى بدأت باستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي؟  . 5 

  ☐ أقل من سنة

  ☐ من سنة إلى سنتین

  ☐ أكثر من سنتین

  ما مدى استخدامك لھذه الأدوات؟  . 6 

  ☐ دائمًا
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  ☐ أحیانًا

  ☐ نادرًا

  مجالات الاستخدام

  في أي مراحل التصمیم تستخدم الذكاء الاصطناعي؟  . 7 

  ☐ تولید الأفكار

  ☐ التصمیم

  ☐ التعدیل والتحسین

  ☐ جمیع ما سبق

  ھل یسھم الذكاء الاصطناعي في تسریع عملیة التصمیم؟  . 8 

  ☐ نعم

  ☐ لا

  ھل یساعد في تحسین جودة المخرجات؟  . 9 

  ☐ نعم

  ☐ لا

  التأثیر والتحدیات

  ھل ترى أن الذكاء الاصطناعي یؤثر على الإبداع؟  . 10 

  ☐ یزید الإبداع

  ☐ یقللھ

  ☐ لا یؤثر

  ما أبرز التحدیات التي تواجھك؟  . 11 

  ☐ تشابھ التصامیم

  ☐ ضعف الدقة

  ☐ صعوبة الاستخدام

  ☐ أخرى



  الاستبیان  نتائج  من  نموذج  ): B   (  الملحق

  یوضح ھذا الملحق نموذجًا مختصرًا من نتائج الاستبیان التي تم التوصل إلیھا من خلال تحلیل إجابات أفراد

  العینة.

  السؤال: ھل تستخدم أدوات الذكاء الاصطناعي في عملك التصمیمي؟

  % 47.6   نعم:  ●

  % 42.9   ما:  حد  إلى  ●

  % 9.5   لا:  ●

  السؤال: ھل تعتقد أن الذكاء الاصطناعي غیر طریقة تفكیرك التصمیمیة؟

  % 57.1   ما:  حد  إلى  نعم  ●

  % 33.3   لا:  ●

  % 9.5   كبیر:  بشكل  نعم  ●

  السؤال: ما تقییمك العام لمستوى استخدام المصممین لأدوات الذكاء الاصطناعي؟

  % 33.3   مرتفع:  ●

  % 33.3   متوسط:  ●

  % 28.6   جدًا:  مرتفع  ●

  السؤال: ما أبرز التحدیات التي تواجھك؟

  % 66.7   النتائج:  بعض  في  الدقة  ضعف  ●

  % 66.7   المخرجات:  تشابھ  ●

  % 42.9   التفاصیل:  في  التحكم  صعوبة  ●
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