
 هذاف انبحث:أ

 

 الأهذاف تحذد يب َطًر انبحث نتحمُمه ين خلال دساست انعلالت بُن الإداسة الاستشاتُدُت و انندبذ انًؤسسٍ.

 

 أهذاف انبحث:

 فهى كُفُت تأثُش الإداسة الاستشاتُدُت فٍ تعزَز انتنبفسُت عهً انًذي انطىَم. • 

 تحهُم انًعىلبث انتٍ تىاخه انًؤسسبث عنذ تنفُز الاستشاتُدُبث الاستشاتُدُت. • 

 دساست انعلالت بُن انبُئت انخبسخُت )الالتصبدَت، انتمنُت، الاختًبعُت( و تحذَذ الاستشاتُدُبث. • 

 نعًم.تمذَى تىصُبث نتحسُن أداء انًؤسسبث عبش استشاتُدُبث يشنت تتىافك يع انتغُشاث فٍ بُئت ا • 

فٍ صنبعت انمشاس  PESTELو  SWOTاستكشبف استخذاو نًبرج انتحهُم الاستشاتُدٍ يثم  • 
 الاستشاتُدٍ.

 

⸻ 

 

 . فشضُبث انبحث:3

 

 انفشضُبث هٍ افتشاضبث يبذئُت َتى اختببسهب ين خلال بُبنبث انبحث.

 

 فشضُبث انبحث:

ً تحمُك انتفىق انتنبفسٍ فٍ انششكبث انفشضُت الأونً: تؤثش الإداسة الاستشاتُدُت بشكم يببشش عه • 
 انكبشي.

انفشضُت انثبنُت: وخىد خطط استشاتُدُت يشنت َسهى فٍ تحمُك استذايت الأعًبل فٍ ظم انتغُشاث  • 
 الالتصبدَت.

( َؤدٌ إنً اتخبر لشاساث استشاتُدُت أكثش PESTELو  SWOTانفشضُت انثبنثت: انتحهُم انبُئٍ ) • 
 فبعهُت فٍ انًؤسسبث.

 انفشضُت انشابعت: إداسة انًخبطش بشكم استشاتُدٍ َسبعذ انششكبث فٍ انتكُف يع انتحذَبث انبُئُت. • 
 



 

 

 . نموذج البحث:4

 

سيتبع البحث نموذجًا تحليلياً لدراسة تأثير الإدارة الاستراتيجية في الشركات التي تستخدم نماذج 
 التحليل الاستراتيجي.

 

 نموذج البحث:

على عدة شركات تعمل  PESTELو  SWOTنموذج تحليلي: سيتم تطبيك تحليل  • 
 في الصناعات المختلفة لدراسة كيفية تأثير الاستراتيجيات المتبعة على الأداء المؤسسي.

نموذج تجريبي: سيتم استخدام دراسات حالة لمؤسسات عالمية طبمت استراتيجيات  • 
 ه الاستراتيجيات على الاستدامة و التفوق التنافسي.طويلة المدى لدراسة نتائج تطبيك هذ

 

⸻ 

 

 . نبذة مختصرة عن المؤسسة أو المجال:5

 

سيتم تطبيك البحث في المؤسسات الكبرى التي تعتمد على الإدارة الاستراتيجية لتحميك النجاح 
 المستدام.

 

 المؤسسة أو المجال:

عالمية في مجال  ، وهي شركةXYZالمؤسسة: يتم تطبيك البحث في شركة  • 
 التكنولوجيا.

المجال: يركز البحث على الإدارة الاستراتيجية وكيفية تحديد الاستراتيجيات  • 
وتنفيذها في الشركات الكبرى التي تعمل في الأسواق الدولية. سنركز على دراسة تأثير البيئة 

 الالتصادية والتكنولوجية في عملية اتخاذ المرارات الاستراتيجية.
 



 

 . هيكل ممترح للمشروع:6

 .جميع جوانب الإدارة الاستراتيجيةيجب أن يكون البحث منظمًا بشكل منطمي ويغطي 

 هيكل ممترح للمشروع:

 الفصل الأول: ممدمة .1 

 خلفية البحث 1.1 • 

 أهمية البحث 1.1 • 

 أهداف البحث 1.1 • 

 أسئلة البحث 1.4 • 

 فرضيات البحث 1.5 • 

 مراجعة الأدبياتالفصل الثاني:  .1 

 تعريف الإدارة الاستراتيجية 1.1 • 

 (SWOT ،PESTELالنماذج الاستراتيجية ) 1.1 • 

 الأدبيات السابمة حول تأثير الإدارة الاستراتيجية على التفوق التنافسي 1.1 • 

 الفصل الثالث: المنهجية .1 

 تصميم البحث 1.1 • 

 طرق جمع البيانات 1.1 • 

 (SWOT ،PESTELطرق التحليل ) 1.1 • 

 الفصل الرابع: نتائج البحث .4 

 تحليل البيانات 4.1 • 

 نتائج تطبيك النماذج الاستراتيجية 4.1 • 

 الفصل الخامس: التوصيات والخاتمة .5 

 التوصيات العملية 5.1 • 

 .الخاتمة 5.1 • 
 

 

 



 . خذول انًحتىَبث:7

 خذول انًحتىَبث َىفش يشاخعت سشَعت لأخزاء انبحث.

 خذول انًحتىَبث:

 انفصم الأول: يمذيت .1 

 خهفُت انبحث 1.1 • 

 أهذاف انبحث 1.1 • 

 أسئهت انبحث 1.3 • 

 فشضُبث انبحث 1.1 • 

 انفصم انثبنٍ: يشاخعت الأدبُبث .1 

 تعشَف الإداسة الاستشاتُدُت 1.1 • 

 (SWOT ،PESTELدُت )اننًبرج الاستشاتُ 1.1 • 

 الأدبُبث انسببمت 1.3 • 

 انفصم انثبنث: انًنهدُت .3 

 تصًُى انبحث 3.1 • 

 طشق خًع انبُبنبث 3.1 • 

 طشق انتحهُم 3.3 • 

 انفصم انشابع: اننتبئح .1 

 عشض وتحهُم انبُبنبث 1.1 • 

 اننتبئح 1.1 • 

 انفصم انخبيس: انتىصُبث وانخبتًت .5 

 انتىصُبث 5.1 • 

 انخبتًت 5.1 • 
 

 

 

 



 

 . المراجع:8

 

 إلين بعض المراجع الأكاديمية التي يمكنن الاستعانة بها في بحثن.

 

 مثال للمراجع:

 • Porter, M. E. (1985). Competitive Advantage: Creating and 

Sustaining Superior Performance. Free Press. 

 • Grant, R. M. (2010). Contemporary Strategy Analysis: Text and 

Cases Edition. Wiley. 

 • Kotler, P., & Keller, K. L. (2016). Marketing Management (15th ed.). 

Pearson. 

 • Johnson, G., Scholes, K., & Whittington, R. (2008). Exploring 

Corporate Strategy: Text and Cases. Pearson Education 
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