
مشروع بحث التخرج الأكاديمي�����������������������مشروع بحث التخرج الأكادي

عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق����������������������������������مشروع بحث التخرج الأكادي�������عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسو

������

)2 tnemngissA( التكليف الثاني�ssignment 2مشروع بحث التخرج الأكادي���������������

)2 tnemngissA( التكليف الثاني�esearch Questions��������������������( صياغة أسئلة البحث .�

"ما أثر إدارة السمعة الرقميةمشروع بحث التخرج الأكاديمي��������������������������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��� ويتفعنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق�����������������مشروع بحث التخرج الأكادي�����������������مشروع بحث التخرج الأكادي��������������������������"ما أثر إدارة السمعة الرقمية

منه الأسئلة الفرعية التالية:��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم���

��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������الرقمية، والتفاعل عبر التواصل الاجتماعي( في المؤسسات محل الدراس

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����������الرقمية، والتفاعل عبر التواصل الاجتماعي( في المؤسسات محل الدراس���

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������

����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �الرقمية، والتفاعل عبر التواصل الاجتماعي( في المؤسسات محل الدراس

������� يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�

�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الرقمية، والتفاعل عبر التواصل الاجتماعي( في المؤسسات محل الدراس

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6



)2 tnemngissA( التكليف الثاني�esearch Objectives��������������������( صياغة أسئلة البحث .�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأد

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��� ويتفيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:���� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�����������

������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��الأعمال الحديث

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأد�����������مشروع بحث التخرج الأكادي�

������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الأعمال الحديث

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����������������������

��������الأعمال الحديث

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:����� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���� ويتفيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�������������

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������الأعمال الحديث

)2 tnemngissA( التكليف الثاني�esearch Hypotheses���������������������( صياغة أسئلة البحث .�

��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيH1������������������������α( يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي يوجد أثر ذو دلالة إحصائية عند مستوى دلالة
�5الأعمال الحديث��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����

���منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �الأعمال الحديث

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيH1aيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم������������عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق����

�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأدالأعمال الحديث

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيH1bيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأد������������عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق����

���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الأعمال الحديث

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيH2يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������������������������������

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �������� (0.05 ≥ �) الأعمال الحديث��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6



)2 tnemngissA( التكليف الثاني�esearch Model��������������������������( صياغة أسئلة البحث .�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������

��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأد��

I( المتغير المستقلndependent�����������������

Variable)
��������������������

����������

D( المتغير التابعependent����������������

Variable)
���������������������مشروع بحث التخرج الأكادي

•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ويتفيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������

(Social Listening)
•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم

(Online Reviews)
•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�

�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأد

D( إدارة الأزمات الرقمية •igitalيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�•

Crisis Management) 

⟸

�����

����أثر

Customerيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�•

Trust)

B( ولاء العلامة التجارية •randيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�•

Loyalty)

Corporateيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�•

Image)
•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������منه الأسئلة الفرعية التالية:�

������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

)2 tnemngissA( التكليف الثاني�mpirical Study Fieldصياغة أسئلة البحث )�مشروع بحث التخرج الأكاديمي����������عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسو���������������� .�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:����������������مشروع بحث التخرج الأكادي�������������������

��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������

�����منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�الأعمال الحديث

 يُعد هذا القطاع من أكثر القطاعات حساسية وتأثرمشروع بحث التخرج الأكاديمي�������������مشروع بحث التخرج الأكاديمي������������� ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����� ويتفيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: 

�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالييسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���

منه الأسئلة الفرعية التالية:����� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������منه الأسئلة الفرعية التالية:��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������الأعمال الحديث

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6



)2 tnemngissA( التكليف الثاني�esearch Methodologyصياغة أسئلة البحث )�مشروع بحث التخرج الأكاديمي���������������������� .�

������������مشروع بحث التخرج الأكادي��������مشروع بحث التخرج الأكادي��escriptive �nalyticalالمتغير التابع )Dيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمشروع بحث التخرج الأكاديمي����������

�pproach)يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��������الأعمال الحديث

���������������������Online Questionnaireالتكليف الثاني )tnemngissA 2(يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������������������

F( كأداة رئيسية لجمع البيانات، مصممة وفق مقياس ليكرت الخماسيive-point Likertيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������

Scale).

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يهدف هذا البحث بشكل رئيسي إلى التعرف على دور إدارة السمعة الرقمية في تعزيز الأديسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������عنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق������������

����������الأعمال الحديث

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��SPSSيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������������������������مشروع بحث التخرج الأكادي�
������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����البيانات )المتوسطات الحسابية، الانحرافات المعيارية، اختبار الفرضيات، معامل ارتب

������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������الأعمال الحديث

)2 tnemngissA( التكليف الثاني�roposed �roject Structure�������������������������( صياغة أسئلة البحث .�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��� ويتفيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيI( المتغير المستقلntroductionيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����منه الأسئلة الفرعية التالية:��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������������������������������������

�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزمالأعمال الحديث

T( الفصل الثاني: الإطار النظري والدراسات السابقةheoretical Frameworkمشروع بحث التخرج الأكادي���������������������������������������������

& Literature �eview):�:يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية

�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����الأعمال الحديث

�)2 tnemngissA( التكليف الثانيMethodologyيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������������������مشروع بحث التخرج الأكاديمي�������������������������

��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������منه الأسئلة الفرعية التالية:�الأعمال الحديث

& �esultsعنوان البحث: إدارة السمعة الرقمية في التسويق���������������������������������������������

�ecommendations):� :يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������الأعمال الحديث ������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي•

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6
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�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����
يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������منه الأسئلة الفرعية التالية:��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������������������������

������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������
يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������������������������������������

���� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������
يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�منه الأسئلة الفرعية التالية:�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������������������

��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������
يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������������������������مشروع بحث التخرج الأكاديمي�������������

������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزم�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������

�����

����منه الأسئلة الفرعية التالية:�

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����������������������

����������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������

������

��������

يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�������������������������

���������

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي5يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6



)2 tnemngissA( التكليف الثاني�eferences List - ��� Style�������������������������( صياغة أسئلة البحث .�

����������������

الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���إدارة السمعة التنظيمية في عصر الإعلام الرقمي�����������������������إدارة السمعة التنظيمية في عصر الإعلام الرق����������������إدارة السمعة التنظيمية في عصر الإعلام الرق•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:����الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��الأعمال الحديث

•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:��� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���

�����5يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����������������������������������������������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������ ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:��الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

الأعمال الحديث8صفحة 1 من �5-6

•يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���منه الأسئلة الفرعية التالية:� ما واقع تطبيق استراتيجيات إدارة السمعة الرقمية )متابعة التقييمات، إدارة الأزميسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: �يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي����منه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي: ��

الأعمال الحديث��5-���يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�����9يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�مجلة العلوم الاقتصادية والإدارية����������������������������������يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي�������الأعمال الحديثيسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي
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• Aula, P. (2010). Social media, reputation risk and ambient publicity

management. Strategy & Leadership,الأعمال الحديث�9-��يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي,�صفحة 1 من �8�6يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

• D( إدارة الأزمات الرقمية •ijkmans, C., Kerkhof, P., & B( ولاء العلامة التجارية •eukeboom, C. J. (2015). A stage to engage: The

effects of corporate social media use on company reputation and customer

engagement. Computers in Human Behavior,الأعمال الحديث7صفحة 1 من 6-58يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي,�8يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

• F( كأداة رئيسية لجمع البيانات، مصممة وفق مقياس ليكرت الخماسيoroudi, P. (2019). Influence of brand signature, brand awareness, brand
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Research,الأعمال الحديث�85-��7يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي,99يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التالي

����يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليمنه الأسئلة الفرعية التالية:�يسعى هذا البحث إلى الإجابة عن السؤال الرئيسي التاليصفحة 1 من 6


