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عنوان مشروع التخرج
تأثير وسائل الإعلام الرقمية على النساء في دبي: كيف يؤثر ذلك على قيمهن الاجتماعية والأسرية؟
1. عنوان البحث
تأثير وسائل الإعلام الرقمية على النساء في دبي: كيف يؤثر ذلك على قيمهن الاجتماعية والأسرية؟
2. نبذة موجزة عن الخلفية والسياق
تتميز دبي ببيئة اجتماعية وثقافية فريدة من نوعها، حيث تتشابك العولمة المفرطة والقبول السريع للرقمنة والتكنولوجيا مع القيم الأسرية الإسلامية والعربية التقليدية (ستيفنسون، 2014). تحتل نساء دبي، بما في ذلك الإماراتيات المحليات والأجنبيات، مكانة بارزة في العالم الرقمي، حيث تسجل دبي أحد أعلى معدلات انتشار الهواتف الذكية ووسائل التواصل الاجتماعي على مستوى العالم. يمكن أن توفر وسائل الإعلام الرقمية فرصًا غير مسبوقة للنساء للتمكين والاستقلال المالي والانضمام إلى شبكة اجتماعية، ولكنها يمكن أن تنقل أيضًا المفهوم الغربي للفردية. ويؤدي ذلك إلى حالة معقدة من التوازن بين التماسك الأسري التقليدي، والاحتشام، وسمعة الأسرة والمجتمع، وبين الهوية الحديثة والعالمية.
3. هدف الدراسة
تهدف هذه الدراسة النوعية إلى استكشاف التجارب الحياتية للنساء في دبي في تعاملهن مع وسائل الإعلام الرقمية، وكيفية توازنهن بين التأثيرات العالمية عبر الإنترنت والقيم الاجتماعية والأسرية التقليدية.
4. أهداف البحث
• استكشاف كيفية استخدام النساء في دبي لوسائل الإعلام الرقمية وتجاربهن معها في حياتهن اليومية.
• دراسة كيفية تأثير وسائل الإعلام الرقمية على العلاقات الأسرية والقيم الاجتماعية وتصورات الهوية والاستقلالية والتعبير عن الذات.
• التحقيق في الاستراتيجيات التي تستخدمها النساء لتحقيق التوازن بين المشاركة في المساحات الرقمية والتوقعات الثقافية والدينية والأسرية.
5. أسئلة البحث
• كيف تنظر النساء في دبي إلى تأثير وسائل الإعلام الرقمية على قيمهن الاجتماعية وهوياتهن؟
• بأي طرق تؤثر وسائل الإعلام الرقمية على العلاقات والتفاعلات الأسرية؟
• كيف تدير النساء هوياتهن على الإنترنت مع الحفاظ على سمعتهن الثقافية والالتزام بالأعراف الاجتماعية المحلية؟
6. المنهجية المقترحة
• المنهج النوعي: مقابلات شبه منظمة ومتعمقة لفهم التفاصيل الدقيقة المتعلقة بتشكيل الهوية والتفاوض حول القيم.
7. المراجع
Stephenson, M.L., 2014. Tourism, development and “destination Dubai”: cultural dilemmas and future challenges. Current Issues in Tourism, 17(8), pp.723-738.
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