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ﻛﻠﻴﺔ اﻹﻋﻼم و اﻟﺘﺴﻮﻳﻖ ﺑﻜﺎﻟﻮرﻳﻮس ﺗﺴﻮﻳﻖ رﻗﻤﻲ





ﺧﻄﺔ ﺑﺤﺜﻴﺔ ﻣﻘﺪﻣﺔ ﻟﺪرﺟﺔ اﻟﺒﻜﺎﻟﻮرﻳﻮس ﻓﻲ اﻟﺘﺴﻮﻳﻖ اﻟﺮﻗﻤﻲ
أﺛﺮ اﻟﺘﺴﻮﻳﻖ ﻋﺒﺮ ﻣﻨﺼﺎت اﻟﺘﻮاﺻﻞ اﻻﺟﺘﻤﺎﻋﻲ ﻋﻠﻰ ﻗﺮار اﻟﺸﺮاء ﻟﺪى اﻟﻤﺴﺘﻬﻠﻜﻴﻦ



إﻋﺪاد : ﺷﻬﺪ ﺑﺎﻟﺤﻤﺮ
اﻟﺮﻗﻢ اﻷﻛﺎدﻳﻤﻲ : 232001876




ﺗﺤﺖ إﺷﺮاف : د/ ﻋﻠﻴﺎء ﻗﻤﺮ
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