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أهداف المحاضرة

:تهدف هذه المحاضرة إلى تحقيق ما يلي

.المحمولالهاتفعبرالإعلانتعريف.1

.الأهداف الاستراتيجية للمنظمةتحقيقفيالمحمولالهاتفعبرالإعلاندورتحديد.2

.الاختلافات بين الوسائط المدفوعة والعضويةفهم.3

.عرض منظومة الإعلان عبر الهاتف المحمول وتحديد الأطراف الفاعلة فيهم ودور كل منهم.4

. تحديد الأنواع المختلفة للإعلان عبر الهاتف المحمول وتحديد الفروق بينها.5

تحليل تأثير الذكاء الاصطناعي على الإعلانات عبر الهاتف المحمول.6
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موضوعات المحاضرة 

:التاليةالموضوعاتالمحاضرةتتناول

مقدمة1.

منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها.2

تجارب وأنواع الإعلان عبر الهاتف المحمول.3

تأثير الذكاء الاصطناعي على الإعلانات عبر الهاتف المحمول.4

 Samsung Share to Go: دراسة حالة.5
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وعةالمدفالوسائطتشملالتيالإعلانيةالأنشطةإدارةعمليةبأنهالمحمولالهاتفعبرالإعلانتعريفيمكن

:فيالأهدافهذهتتمثل.الاستراتيجيةالأهدافمنمجموعةتحقيقبهدفالعضوية،أوالمدفوعةغيروالوسائط

.الموجهةالإعلانيةالحملاتخلالمنالتجاريةبالعلامةالوعيتعزيز-

جذبحملاتووالتعليمالتفاعلحملاتعبرالشرائيةوالنيةالاهتماموتحفيزوالخدماتبالمنتجاتالوعيزيادة-

.الشراءمسارمنتصففيبالإعلاناتتعُرفوالتيالانتباه،

.المواقعوزياراتالتنزيلات،المشاهدات،النقرات،مثلللقياسقابلةتحويلاتتحقيق-

6المحاضرة 

مقدمة



، مثل الإعلانات بأنها القنوات التي يدفع فيها المسوقون مقابل عرض المحتوى الترويجيالوسائط المدفوعةتعُرف 

.خارجيةعلى المواقع الإلكترونية، التطبيقات، الرسائل، وسائل التواصل الاجتماعي، والوسائط المطبوعة وال

لإلكترونية ، فهي ترتبط بإدارة القنوات المملوكة للمسوقين، مثل المواقع االوسائط غير المدفوعة أو العضويةأما 

ى، بما في والتطبيقات والرسائل عبر الهاتف المحمول، إضافة إلى الأنشطة التي تهدف إلى تحسين ظهور المحتو

.SEOذلك تطوير المحتوى، وتحسين محركات البحث 

6المحاضرة 

مقدمة



ئيسية لنمو يعُد الإعلان عبر الهاتف المحمول عنصرًا جوهرياً في منظومة التسويق الرقمي، إذ يمثل قوة دافعة ر

على مستوى تشير التقديرات إلى أن الهاتف المحمول أصبح المساهم الأكبر في الإنفاق الإعلاني. الأسواق العالمية

مليار دولار، وهو ما 481، يتجاوز حجم الإنفاق على الإعلانات عبر الأجهزة المحمولة 2024ففي عام . العالم

% 70، يتُوقع أن ترتفع هذه النسبة لتصل إلى 2028وبحلول عام . من إجمالي الإعلانات الرقمية% 65يعادل نحو 

.من الإعلانات الرقمية عالمياً

6المحاضرة 

مقدمة



تتعاونتيالالفاعلةالأطرافمنعددبينيجمعومعقدًامتكاملًا نظامًاالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتعُد

.لمحمولةاالرقميةالقنواتخلالمنالتجاريةالعملياتودعمالتفاعل،وتعزيزالفعال،الاتصالتحقيقأجلمن

عبرناتالإعلاتوصيللضمانبتناغمتعملالتيالكياناتمنمترابطةشبكةبوصفهالنظامهذاإلىوينُظر

.التسويقيةوالقيمةالمشاركةمعدلاتتعززومسؤولةآمنةبطريقةالمحمولةالمنصات
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

زيزوتعقويةتجاريةهويةبناءإلىتسعىالتيالشركاتأوالتجاريةالعلاماتوهم: Advertisersالمعلنون-1

المحتوىمنمتعددةأنواعالإعلاناتهذهوتشمل.المحمولةالإعلاناتخلالمنوالخدماتبالمنتجاتالوعي

عبرتوظيفهاتميوالتيالتفاعلية،والوسائطوالفيديوهات،الصوتية،والمقاطعوالصور،النصوص،مثلالترويجي

وأنظمة،الاجتماعيالتواصلومنصاتالإلكترونية،والمواقعالتطبيقات،مثلالمختلفةالمحمولالهاتفقنوات

.النصيةالرسائل
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

ونية،الإلكتركالمواقعالرقمية،والمنصاتللوسائطالمالكةالمؤسساتأوالأفرادوهم: Publishersالناشرون-2

دمينالمستخلجمهورالإعلاناتخلالهامنتعُرضوالتيالاجتماعي،التواصلومنصاتالذكية،والتطبيقات

.المستهدفين

ل مثل موقع إلكتروني، تطبيق، أو منصة تواص—الجهة التي تمتلك المساحة الإعلانية الرقميةالناشر هو 

.على منصتهبعرض الإعلانات للجمهورويقوم —اجتماعي 

. توفير القناة أو البيئة التي تظهر فيها الإعلانات، وجذب المستخدمين إليها: وظيفته الأساسية هي

.ويحقق الناشر الدخل من خلال بيع أو تأجير المساحات الإعلانية
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

عملتإذوالناشرين،المعلنينبينالوصلحلقةالإعلاناتشبكاتتشكل:Ad Networksالإعلاناتشبكات-3

جمهورالإلىالوصولفيالكفاءةتحقيقيضمنبماالمختلفةالمنصاتعبرالرقميةالإعلاناتتوزيععلى

:هيالأساسيةوظيفتها.المستهدف

.الناشرينمنكبيرةمجموعةمنالمتاحةالإعلانيةالمساحاتجمع•

.Programmatic Buyingمبرمجةبطريقةللمعلنينالمساحاتهذهبيع•

.المعروضةوالإعلاناتالمستهدفالجمهوربينالمطابقةعمليةتحسين•

.لخارجيةاالمواقعأووالتطبيقاتالمعلنينبينتربطلأنهاإعلاناتشبكةكـتعملGoogle AdMobمنصة:مثال
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



؟ Social Media Networksالاجتماعيالتواصلشبكاتتصنيفهوما

الإعلانيةاحةالمستملكلأنهاالأساسية،الناحيةمنالناشرينفئةضمنالاجتماعيالتواصلشبكاتتصنيفيمكن

.(لقصيرةاالفيديوهاتأوالقصصأوالأخبارموجزمثل)المستخدمينعلىمباشرةالإعلاناتفيهاتعُرضالتي

بالإعلاناتةخاصداخليةبنيةأيضًايمتلكونالذينالمزدوجةالوظائفذويالناشرينمنخاصًانوعًاتعدلكنها

كما—اشرمببشكلالجماهيرواستهدافالإعلاناتبشراءللمعلنينتسمحلأنهاإعلاناتكشبكاتيعملونتجعلهم

.X Adsأو TikTok Adsأو Meta Adsتفعل

6المحاضرة 

منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها

Ad Networksشبكات الإعلانات Publishersالناشرون 



:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

لعرضتسُتخدموبالتجزئةالبيعشركاتقبلمنمملوكةوسائطشبكاتوهي:بالتجزئةالخاصةالوسائطشبكات-4

.الخاصةقنواتهاداخلالإعلانات

لتجاريةاللعلاماتأمازونتتيححيث.العالمفيتجزئةوسائطشبكةوأكبرأشهرتعدالتيAmazon Adsمثل

.وتطبيقه Amazon.comموقعداخلإعلاناتهاعرض
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

واستراتيجيةإبداعيةخدماتتقدممتخصصةمؤسساتهي:Advertising Agenciesالإعلانيةالوكالات-5

.المحمولةالأجهزةعبرالتسويقيةالحملاتوإدارةالوسائط،وتخطيطالإعلانات،تصميمتتضمنشاملة

 Hug Digitalشركةمثل

https://www.linkedin.com/company/hug-digital/

عليهااستحوذتثم،2010عامدبيفيتأسستالعربية،المنطقةفيالرقميةالوكالاتأبرزمنتعُد

،المحتوىإدارةالمحمولة،الهواتفعبرالتسويقتشملمتكاملةخدماتتقدم.العالمية Grey Groupمجموعة

.وغيرها
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها
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:أبرزهممنالرئيسيين،الفاعلينمنمجموعةمنالمحمولةالأجهزةعبرالإعلانمنظومةتتكوّن

ذإالحديثة،الإعلانيةالمنظومةفيأساسيةركيزةالبياناتمزودويمثل:Data Providersالبياناتمزودو-6

.سوقالاتجاهاتتحليلجانبإلىللجماهير،والسلوكيةالديموغرافيةالخصائصعنمتعمقةبياناتيقدمون

.الوقتعبرالنتائجوتتبعالحملات،أداءوتحسينالاستهداف،دقةلدعمالبياناتهذهوتسُتخدم

Acxiom(We put your data to work): مثال

ودمج البيانات من مصادر متعددة  Identity Managementإدارة هوية المستهلكينتوفر حلولاً متقدمة في 

.  Unified Customer Profile" ملف موحد للمستخدم"لإنشاء 

.تسُتخدم هذه الملفات لتخصيص الإعلانات عبر القنوات الرقمية والمحمولة
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منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها



صلةذاوىمحتللمستخدمتقدمجهةمنفهيللطرفين؛مزدوجةقيمةتحققالتيتلكهيالفعالةالإعلانتجربةإن

الوعيتعزيزثلمالتسويقيةأهدافهتحقيقفيالمُعلنتساعدأخرىجهةومنممتعة،تفاعليةوتجربةمناسبوسياق

.والشراءالتحويلمعدلاتزيادةأوالتجاريةبالعلامة
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تجارب وأنواع الإعلان عبر الهاتف المحمول



عرضخلالهامنيتمالتيالمنظمةوالأساليبالأطرمجموعةعنالمحمولالهاتفعبرالإعلانأنواعتعبر

عرضتالتيالطريقةالأنواعهذهوتحدد.اللوحيةوالأجهزةالمحمولةالهواتفمثلالذكيةالأجهزةعلىالإعلانات

فيأورونيةالإلكتالمواقععلىأوالتطبيقاتداخلسواءالمستخدمينمعالتفاعلوآلياتبصرياً،الإعلاناتبها

.أخرىرقميةبيئات

والإرشاداتالمعاييروضع،(المتحدةالولاياتفي) IABالتفاعليالإعلانمكتبمثلمتخصصة،منظماتوتتولى

التيرقميةالالإعلاناتلوحداتالمناسبةالمقاييستحديدذلكفيبماالصناعة،هذهتنظمالتيالممارساتوأفضل

.المنصاتمختلفعبروجودتهاتوافقهاتضمن

IAB - Standards and Guidelines 

6المحاضرة 

تجارب وأنواع الإعلان عبر الهاتف المحمول

https://www.iab.com/guidelines/
https://www.iab.com/guidelines/
https://www.iab.com/guidelines/
https://www.iab.com/guidelines/
https://www.iab.com/guidelines/


:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

ي وآلية عرض تتنوع صيغ الإعلانات المستخدمة في التسويق عبر الأجهزة المحمولة وفقاً لطبيعة الوسيط الإعلان

:ومن أبرز هذه الصيغ ما يلي. المحتوى

Display Adsإعلانات العرض : أولاً 

يث تعتمد على تعد إعلانات العرض من أكثر أشكال الإعلان شيوعًا في التطبيقات والمواقع الإلكترونية المحمولة، ح

فئة وتندرج ضمن هذه ال. صور ثابتة أو متحركة توضع ضمن واجهات الاستخدام بهدف جذب انتباه المستخدم

:نوعان رئيسيان

Banner Adsإعلانات البانر 

Interstitial Adsالإعلانات البينية 
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

Display Adsإعلانات العرض : أولاً 

وهي إعلانات تعرض عادة في مناطق محددة من واجهات التطبيقات أو : Banner Adsإعلانات البانر •

حركة، وغالباً قد تكون الإعلانات ثابتة أو مت. المواقع، مثل رأس الصفحة أو تذييلها أو الجانبين الأيمن والأيسر

.ما تسُتخدم لزيادة الوعي بالعلامة التجارية من خلال التكرار البصري المستمر

وهي إعلانات تعُرض على كامل الشاشة أثناء الانتقال بين أجزاء : Interstitial Adsالإعلانات البينية •

التي تتضمن وتسُتخدم هذه الصيغة في الغالب ضمن الألعاب أو التطبيقات. المحتوى أو أثناء تحميل الصفحات

.مراحل متتابعة، حيث تمنح الإعلان حضورًا قوياً ومؤقتاً قبل استئناف تجربة المستخدم
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Video Adsإعلانات الفيديو : ثانيا

ستقل عن هي مقاطع ترويجية بصيغة الفيديو تعرض قبل أو أثناء أو بعد محتوى الفيديو، أو تعرض بشكل م

.المحتوى الرئيسي

:وتندرج ضمن هذه الفئة عدة أنواع رئيسية

إعلانات الفيديو داخل البث

إعلانات الفيديو خارج البث

إعلانات الفيديو بمكافأة
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Video Adsإعلانات الفيديو : ثانيا

نوع من الإعلانات الرقمية التي تدُمج مباشرة في(:In-Stream Video Ads)إعلانات الفيديو داخل البث•

أو أثناء  ،Pre-Rollمحتوى الفيديو المعروض عبر المنصات الإلكترونية، حيث يتم بثها قبل بداية المحتوى 

Post-Roll.أو بعد انتهائه  ،Mid-Rollتشغيله 

ل تعُرض خارج مشغلات الفيديو التقليدية، مث(:Out-Stream Video Ads)إعلانات الفيديو خارج البث•

.داخل المقالات

يحصل المستخدمون على مكافآت داخل التطبيق (:Rewarded Video Ads)إعلانات الفيديو بمكافأة•

.مقابل مشاهدة الإعلان بالكامل، وتسُتخدم هذه الصيغة عادة في الألعاب المحمولة
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Native Adsالأصليةالإعلانات:ثالثا

مقالاتأوكمنشوراتتبدوبحيثالمنصة،علىالمنشورالمحتوىمعبسلاسةلتندمجتصممالتيالإعلاناتهي

الإعلامية،دمالمستخبتجربةسياقيةصلةذاتبأنهاالإعلاناتهذهتتميز.تقليديةإعلانيةموادوليستطبيعية

شكلتحاكيبحيثعليه،تعرضالذيالموقعأوالتطبيقفيللمحتوىالطبيعيةوالوظيفةالشكلمعلتنسجموتصمم

ممةمصالإعلاناتهذهتكونأنالعالمدولمنالكثيرفيالقوانينتشترطذلك،ومع.نفسهاالمنصةوأسلوب

.التحريريالمحتوىوبينالإعلاناتبينالتمييزللمستخدمينيتيحبوضوح
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تجارب وأنواع الإعلان عبر الهاتف المحمول



:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Rich Media Adsالتفاعليةالوسائطمتعددةإعلانات:رابعا

:وتشمل.اللمسميزاتأوالصوتأوالفيديومثلمتعددةوسائطعناصرتتضمنتفاعليةإعلاناتهي

إعلانات يمكن للمستخدمين التفاعل معها عبر السحب أو النقر أو : Interactive Adsالإعلانات التفاعلية •

.  مشاركة الميزات لجذبهم

عب التي تسمح للمستخدمين بل" جرب قبل أن تشتري"إعلانات: Playable Adsإعلانات التجربة قبل الشراء •

.  نسخة قصيرة من اللعبة

إعلانات تستخدم كاميرا الهاتف لإنشاء تجارب : Augmented Reality Adsإعلانات الواقع المعزز •

(.  مثل وضع الأثاث)غامرة، مثل التجربة الافتراضية للمنتجات أو التصورات 

.  ةإعلانات عرضية وتفاعلية تظهر في بيئة افتراضي: Virtuality Reality Adsإعلانات الواقع الافتراضي •
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Search Adsإعلانات البحث : خامسا

:  وتشمل. إعلانات نصية تظهر في نتائج البحث بناءً على الكلمات المفتاحية

مثل )إعلانات نصية تظهر في أعلى نتائج محركات البحث :  Mobile Search Adsإعلانات محركات البحث•

.، مستهدفة بالكلمات المفتاحية(محرك بحث جوجل

إعلانات خاصة بالمنتجات مع صور وأسعار وتقييمات مدمجة في:  Shopping Adsإعلانات محركات التسوق•

.نتائج البحث
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Audio Adsالإعلانات الصوتية : سادسا

.نامجإعلانات يتم عرضها أثناء بث الموسيقى أو البودكاست، سواء كانت مسجلة مسبقاً أو يقرأها مقدم البر

.لا تتطلب تفاعل مباشر من المستخدم، بل تكون جزءًا من تجربة الاستماع

:أمثلة

.  Spotifyإعلان أثناء الاستماع إلى أغنية على•

.  إعلان في منتصف حلقة بودكاست•
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Push Notificationsالإشعارات الفورية  : سابعا

.فحاتهي رسائل ترويجية حساسة للوقت يتم إرسالها مباشرة إلى جهاز المستخدم عبر التطبيقات أو المتص

إعلانات أو رسائل ترويجية يتم إرسالها مباشرة إلى : In-App Push Notificationإشعارات داخل التطبيق •

.جهاز المستخدم عبر التطبيق

تنبيهات يتم تشغيلها من خلال متصفحات الهواتف :  Browser Push Notificationsإشعارات المتصفح•

.المحمولة، غالباً للترويج لعروض حساسة للوقت
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:المحمولالهاتفعبرالإعلانأنواع

 ً Social and Messaging Adsإعلانات وسائل التواصل والمراسلة : ثامنا

.إعلانات مدمجة في خلاصات وسائل التواصل الاجتماعي أو تطبيقات المراسلة مثل فيسبوك وواتساب

 ً Mobile Messaging Adsإعلانات الرسائل النصية والوسائط المتعددة : تاسعا

قات يتم إرسالها مباشرة إلى المستخدمين عبر منصات تطبيMMSأو إعلانات وسائط متعددة  ،SMSإعلانات نصية 

.المراسلة
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فيأثيرهتوسيستمرالمحمولة،الأجهزةعبرالإعلاناتتحسينفيأساسياًعنصرًاالاصطناعيالذكاءأصبح

:ةالتاليالنقاطفيالتسويقفيالاصطناعيللذكاءالرئيسيةالاستخداماتعرضويمكن.المستقبل

الأداءحسينوتالمحتوى،وتخصيصالاستهداف،دقةلتعزيزالاصطناعيالذكاءتقنياتعلىالمسوقونيعتمد•

غرافية،الجومواقعهمالمستخدمين،سلوكبتحليلالاصطناعيبالذكاءالمدعومةالخوارزمياتتقوم.الإعلاني

.عاليةصلةذاتإعلاناتتقديميتيحمماالفعلي،الوقتفيوتفضيلاتهم
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فيأثيرهتوسيستمرالمحمولة،الأجهزةعبرالإعلاناتتحسينفيأساسياًعنصرًاالاصطناعيالذكاءأصبح

:ةالتاليالنقاطفيالتسويقفيالاصطناعيللذكاءالرئيسيةالاستخداماتعرضويمكن.المستقبل

ضبطإعادةخلالمنالإعلانيةالحملاتفعاليةتحسينفي Machine Learningالآليالتعلمتقنياتتسهم•

.مستمربشكلوالإبداعالاستهداف

فرصيعززمماالتفاعلية،الصوتيةوالإعلاناتChatbotsالدردشةروبوتاتتطويرالاصطناعيالذكاءيتيح•

.الجمهورمعالتفاعل

قيقلتحالمزايدةواستراتيجياتالإعلاناتمواضعتحسينفي Predictive Analyticsالتنبؤيةالتحليلاتتساعد•

.ROIالاستثمارعلىعائدأقصى
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فيأثيرهتوسيستمرالمحمولة،الأجهزةعبرالإعلاناتتحسينفيأساسياًعنصرًاالاصطناعيالذكاءأصبح

:ةالتاليالنقاطفيالتسويقفيالاصطناعيللذكاءالرئيسيةالاستخداماتعرضويمكن.المستقبل

يشملمتنوعإعلانيمحتوىإنتاجبالإمكانأصبحGenerative AIالتوليديالاصطناعيالذكاءباستخدام•

هذهخلالمن. Rich Media Adsبالوسائطالغنيةالإعلاناتوحتىوالصوت،والفيديو،والصور،النصوص،

نتائجعلىإيجاباًينعكسمماالإعلانية،الحملاتكفاءةوزيادةالمستخدمتجربةتحسينللمسوقينيمكنالتقنيات،

.المعلنين
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الألفيةجيلإلىالوصول

واصلالتكيفيةعلىبلالمنتج،جودةعلىيقتصرلاالنجاحأنسامسونجأدركت ،Galaxy SIIIهاتفإطلاقمع

باستخدامهمالمعروفينعامًا،35تحتالعمريةالفئةالألفية،جيلجذبهوالهدفكان.المستهدفالجمهورمع

.الذكيةالهواتفعبرالمحتوىلمشاركةوحبهمالحديثةللتقنياتالمكثف
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Share to Goحملة 

 NFCخدام تقنية باست. الإعلانات الخارجية التقليدية والتكنولوجيا الحديثة: قررت سامسونج أن تدمج بين العالمين

(Near Field Communication)، مجرد ابتكرت الشركة تجربة جديدة تسمح للمستخدمين بمشاركة المحتوى ب

غاني، لم تعد اللوحات الإعلانية مجرد صور جامدة، بل تحولت إلى مراكز توزيع رقمية للأ. النقر بين هاتفين

.الكتب، والفيديوهات
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لوحات تفاعلية في قلب المدن

حمل في المطارات، محطات النقل، والمراكز التجارية الكبرى في الولايات المتحدة، وضعت سامسونج لوحات ت

يل أغنية كان بإمكان المستخدمين وضع هواتفهم على نقطة معينة في اللوحة لتحم. "لدي أغنية لك": عبارة جذابة

.  Galaxy SIIIمجانية، أو حتى فيديو وكتاب إلكتروني في لحظات، مما أبرز الإمكانيات الفريدة لهاتف 
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 Samsung Share to Go: دراسة حالة



ثورة في الإعلانات الخارجية

1.4من حققت الحملة أكثر. لم تكن هذه مجرد حملة إعلانية، بل تجربة تفاعلية غيرت مفهوم الإعلانات الخارجية

إعلام كما حظيت بتغطية واسعة في وسائل. تفاعل مباشر، أي ثلاثة أضعاف التوقعات90,000ومليون انطباع

.  Wired، Inc، BGR، Contagiousمرموقة مثل 

امرة أن دمج الإعلانات التقليدية مع التكنولوجيا الحديثة يخلق تجربة غ Samsung Share to Goأثبتت حملة 

ر استعدادًا لتبني كما أكدت أهمية استهداف جيل الألفية باعتبارهم الأكث. للمستخدمين ويزيد من التفاعل بشكل كبير

.الابتكارات التقنية
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 Samsung Share to Go: دراسة حالة



:في هذه المحاضرة، ناقشنا الموضوعات التالية

مقدمة•

منظومة الإعلان عبر الأجهزة المحمولة والأطراف الفاعلة فيها•

تجارب وأنواع الإعلان عبر الهاتف المحمول•

تأثير الذكاء الاصطناعي على الإعلانات عبر الهاتف المحمول•

 Samsung Share to Go: دراسة حالة•

6المحاضرة 



Thank You
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