
1

ىدلءارشلاةينىل عةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصمرثأ
نيكلهتسملا



2

تايوتحملالودج

4 ........................... ...................ثحبلاةمدقم

5 ........................... ...................ثحبلاةلكشم

6 ........................... ...................ثحبلاةيمهأ

7 ........................... ...................ثحبلاةلئسأ

8 ........................... ...................ثحبلافادهأ

9 ........................... ..................ثحبلاتايضرف

10 .......................... ...................ثحبلاجذومن

11 .......................... ..................ةساردلاقاطن

12 .......................... ....................ثحبلالكيه
13 ..............يرظنلاراطلإا وةقباسلاتاساردلا:يناثلالصفلا

13 ............................ .....ةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصم

14 ........................... ةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصمداعبأ

15 ........................... ....................ءارشلاةين

16 .......................... .................عجارملاةمئاق

17 ........................... ............)نايبتسلاا(قحلملا



3

لولأالصفلا
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ثحبلاةمدقم

اهمدختستةيسا سأةليسوةيقيوستلاةلاسرلادعُت
يفريثأتلا ونيكلهتسملاعملصاوتللتاسسؤملا
لئاسومادختس ايفعسوتلاعمو.يئارشلامهكولس
حبصأ،ةيم قرلاتاصنملاويعامتجلاالصاوتلا
لئاسرلانم ريبكددعلًايمويضرعتيكلهتسملا
محازتلاا ذهلظيفو.ةيقيوستلاوةينلاعلإا

نمةيقيوستلاة لاسرلاةيقادصمتحبصأيتامولعملا
ةلاسرللكلهتسمل الوبقىدمددحتيتلالماوعلامهأ

.اهلهتباجتساو
كاردإةجردىلإ ةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصمريشتو

ةيقوثوم واهتقدوتامولعملاقدصلكلهتسملا
ةقثتدازةيقا دصملاةجردتعفترااملكو.اهردصم
ذاختاةيلامتحاتعف تراوةمدخلاوأجتنملابكلهتسملا
ةيقادصمرثأةسارد ةيمهأيتأتانهنمو.ءارشلارارق
.نيكلهتسملاىدلء ارشلاةينىلعةيقيوستلاةلاسرلا
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ثحبلاةلكشملا

عانقإي فتايدحتتاسسؤملانمديدعلاهجاو
راشتناةجيت نةيقيوستلااهلئاسربنيكلهتسملا
رملأا،ةينلاع لإاتاغلابملاوةللضملاتامولعملا
.ةيئارشلاهتين وكلهتسملاةقثىلعرثؤيدقيذلا

لاؤسلايفث حبلاةلكشملثمتتكلذىلعًءانبو
:يتلآاسيئرلا

ءارشلاةينىلعة يقيوستلاةلاسرلاةيقادصمرثأام
؟نيكلهتسملاىدل
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ثحبلاةيمهأ
ةيملعلاةيمهلأا

.ةيقيوستلاةلاسرلاة يقادصمبةقلعتملاتايبدلأاءارثإ
ةينوةيقيوستلاةل اسرلاةيقادصمنيبةقلاعلاحيضوت

.ءارشلا

ةيقيبطتلاةيمهلأا

رثكأةيقيوس تلئاسرريوطتىلعتاكرشلاةدعاسم
.ةيقادصم

.ةيرا جتلاةملاعلابءلامعلاةقثزيزعت
.ةيقيوستلاتلامحلاجئاتننيسحت
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ثحبلاةلئسأ

ىدلةيق يوستلالئاسرلاةيقادصمىوتسمام
؟نيكلهتسملا

؟ءارشلاةينىل عةيقيوستلاةلاسرلاحوضورثأام

؟ءارشلاةينىلع ةيقيوستلاةلاسرلاةيفافشرثأام

؟ءارشلاةينى لعةيقيوستلاةلاسرلاةقدرثأام

ةينىلعةيقيوس تلاةلاسرلاردصمةيقوثومرثأام
؟ءارشلا
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ثحبلافادهأ

.ةيقيوستلاة لاسرلاةيقادصمموهفمىلعفرعتلا

.ةيقيوس تلاةلاسرلاةيقادصمداعبأديدحت

.ءارشلاةينىلعةيق يوستلاةلاسرلاةيقادصمرثأسايق

ةدايزىلعتاك رشلادعاستةيقيوستتايصوتميدقت
.ةيقيوستلااهلئاسرةيلاعف
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ثحبلاتايضرف

ةسيئرلاةيضرفلا

ةلاسرلاةيق ادصملةيئاصحإةللادوذرثأدجوي
.نيكلهتسم لاىدلءارشلاةينىلعةيقيوستلا

ةيعرفلاتايضرفلا

.ءارشلاة ينىلعحوضولليباجيإرثأدجوي: H1

.ءارشلاةي نىلعةيفافشلليباجيإرثأدجوي: H2

.ءارشلا ةينىلعةقدلليباجيإرثأدجوي: H3

ةينىلعرد صملاةيقوثومليباجيإرثأدجوي: H4

.ءارشلا
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ثحبلاجذومن

.ةيقيوستلاة لاسرلاةيقادصم:لقتسملاريغتملا
ةيقوثوم،ةقدلا،ةي فافشلا،حوضولا:ةيعرفلاداعبلأا

.ردصملا

.ءارشلاةين:عباتلاريغتملا
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ةساردلاقاطن

يعوضوملاقاطنلا

ةينىلعةيقي وستلاةلاسرلاةيقادصمرثأةسارد
.ءارشلا

يناكملاقاطنلا

.ةيدوعسلاةيبرعلاةكلمملا
يرشبلاقاطنلا

لصاوت لالئاسولنومدختسملانوكلهتسملا
.يعامتجلاا

ينمزلاقاطنلا

.2026–2025 يساردلاماعلا
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ثحبلالكيه

:نيلصفنمثحبلانوكتي

.ةس اردللماعلاراطلإا:لولأالصفلا

.يرظنلاراطلإا وةقباسلاتاساردلا:يناثلالصفلا
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:يناثلالصفلا

ةقباسلاتاساردلا
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ةيقيوست لاةلاسرلاةيقادصمموهفمً:لاوأ

ةقثةجرداهنأ بةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصمفرعت
ةيقيوستلاةلاسرل ايفةمدقملاتامولعملابكلهتسملا
.اهتيع وضومواهتقدواهقدصلهكاردإىدمو

ةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصمداعبأ
حوضولا- 1

.اهاوتحميفض ومغدوجومدعوةلاسرلامهفةلوهس
ةيفافشلا- 2

.ةمهمقئاق حءافخإنودقدصبتامولعملاميدقت
ةقدلا- 3

.كله تسمللةمدقملاتامولعملاةحصىدم
ردصملاةيقوثوم- 4

.ةلاسرلل ةلسرملاةهجلابكلهتسملاةقثىدم
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ءارشلاةينً:ايناث

ىدلةبغرلاو دادعتسلاااهنأبءارشلاةينفرعت
ةينمزةرتفل لاخةمدخوأجتنمءارشلكلهتسملا

.ةنيعم
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نايبتسلاا
ةيقيوستلاةلاسرلاةيقادصم

ةرابعلا

مهفل اةلهسوةحضاوةيقيوستلاةلاسرلا

ةقي قدةلاسرلايفةدراولاتامولعملا

قوثومةلاسرلاردصم

ةللضمريغوةقداصةلاسرلا

ةيفافشلابةلاسرلامستت

اهيفةدرا ولاتامولعملاىلعدامتعلاانكمي
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ءارشلاةين
ةرابعلا

هنعنلعملاجتنملاءارشيفبغرأ

ًلابقتسمجتنملاءارشيفركفأ

هئارشبنيرخلآايصوأس

ةجاحلادنعهيرتشأنألمتحملانم

:ةباجلإاسايقم
ةدشبضراعأ= 1

ضراعأ= 2

دياحم= 3

قفاوأ= 4

ةدشبقفاوأ= 5
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ثحبلاتاودألودج


