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 جامعة ميدأوشن
 كلية الإدارة

  قسم / تخصص

 

 

  . موينمللأا لاجم يفالرقمي للمصانع الخاصة التسويق 
Digital marketing for factories in the field of aluminum 

 

 أسم الطالب
 

 أحمد أسعد بريكة 

 

  1 -مشروع تخرج

 جامعة ميدأوشن -كلية الإدارة

 
 إشراف

 ردان ميحرلا دبعد.
   

 جامعة ميدأوشن -كلية الإدارة -عضو هيئة التدريس

 
 
 

 الفصل الدراسي -التاريخ
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 لمقدمة:ا

  تغيرّ سلوك العملاء 
 ليوم أغلب الناس صاروا يدورون المنتجات والخدمات من خلال الإنترنت،ا 

أساسي. الزبون يبي يشوف، يقارن، شيء ” رقمياً“وهذا خلىّ وجود المصنع 
 ويتواصل بشكل سريع، وهالشي ما يصير إلا بالتسويق الرقمي.

 
  قلة الظهور الرقمي عند أغلب المصانع 

  ما عندهم حضور  –خاصة المتوسطة والصغيرة  –كثير من مصانع الألمنيوم
قوي على الإنترنت، سواء في محركات البحث أو وسائل التواصل، وهذا يسبب 

 لهم فقدان فرص كثيرة.

 

 أهمية بناء هوية رقمية احترافية 

  المصانع اللي تهتم بمظهرها الرقمي وتعرض منتجاتها بشكل احترافي، تقدر
 تبني ثقة قوية مع العملاء وتوسع قاعدة العملاء بسهولة.

 
  قلة الوعي عند بعض أصحاب المصانع بالتسويق الرقمي 

 يق الرقمي كأولوية، ويمكن يعتقدون بعض أصحاب المصانع ما يشوفون التسو
 .الواقع إنه صار ضرورة مو رفاهية إنه مكلف أو ما يناسب مجالهم، بينما

 

 الفرص الكبيرة في السوق 

  سوق الألمنيوم فيه منافسة قوية، واللي يعرف يستغل التسويق الرقمي بشكل
 .ذكي، راح يقدر يتميز ويزيد مبيعاته حتى لو كان مصنعه صغير
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 : شكلة الدراسةم

  مع تطور التسويق الرقمي، صار مهم جدًا للمصانع إنها تواكب التغيير، لكن نلاحظ
إن كثير من مصانع الألمنيوم ما استفادت بشكل كافي من هالفرص. كثير منهم ما 

 .عنده حضور قوي على الإنترنت أو يستخدم أدوات بسيطة ما تعكس جودة شغله

شكل ب مصانع الألمنيوم ما تستخدم التسويق الرقمي هالشي يخلينا نسأل: ليه ؟ 
 فعّال؟ وهل المشكلة في الفهم؟ أو في ضعف الموارد؟ أو في شي ثاني؟

 

 فجوة نظرية: (1

 
قلة الدراسات اللي تركز على التسويق الرقمي في القطاع الصناعي، خصوصًا مصانع الألمنيوم، 

 تخلي الموضوع بحاجة لبحث أكثر.

 

 فجوة عملية: (2

 
 الواقع كثير من المصانع ما عندها تسويق رقمي فعّال، ولا تستغل المنصات بالشكل الصحيح،في 

 .هذا يسبب لها خسارة عملاء وفرصو
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 :ةساردلا ةيمها
 
 
 

 على المستوى النظري:

 وضححححح الدراسححححة أهمية التسححححويق في مجال الألمنيوم، خاصححححة إن هذا ت
 الأبحاث.المجال قليل ما يتم التركيز عليه في 

 

 ساعد الباحثين وطلاب التسوف لى يق عهي تضيف محتوى علمي جديد ي
 ل .فهم هذا القطاع بشكل أفض

 

 
 
 

 على المستوى التطبيقي:
  تفيححححد الدراسححححة أصحححححاب المصححححانع والشححححركات فححححي تحسححححين طريقححححة

عحححن طريحححق الانترنحححت أو محححن  تسحححويق منتجحححاتهم، سحححواء عحححن طريحححق
 .خلال التسويق الميداني

 

 فحححي جحححذب العمحححلاء ورفحححع المبيعحححات بشحححكل عملحححي يناسحححب سحححاعدهم ت
 .يالسوق المحل
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 قائمة المراجع /
 
 

https://api.pageplace.de/preview/DT0400.9781292400990_A43165391/p

9781292400990_A43165391.pdf?utm_source=chatgpt.com-review 
 
 

https://books.google.com/books/about/Digital_Marketing.html?hl=ar&i

1yGDwAAQBAJ-d= 
 
 
 

ce/referencespapers?referenceid=34135https://www.scirp.org/referen

74 
 
 
 
-catalog/p/digital-gb/subject-https://www.pearson.com/en

marketing/P200000003911/9781292241623?utm_source=chatgpt.com 
 
 
-https://www.wiley.com/en

ca/exportProduct/pdf/9781119668510?utm_source=chatg

pt.com 
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 أسئلة الدراسة .1.1
 
 
 

 أهداف الدراسة .1.1
 

 

 

 فرضيات الدراسة .1.1
 

 

 

 نموذج الدراسة .1.1
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 منهجية الدراسة .1.1
 

 

 

 الدراسة الميدانية .1.1
 

 

 

 مخطط المشروع المقترح .7.1
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 المقدمة: .1.1
 

 

 

 

 

 المتغير المستقل .1.1
 

 

 

 

 

 المتغير التابع .1.1
 

 

 

 

 العلاقة بين المتغير المستقل والمتغير التابع .1.1
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 الخاتمة .1.1
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