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كلية الإعلام والتسويق
برنامج بكالوريوس التسويق الرقم
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العنوان الأول :
أثر الإفصاح عن استخدام الذكاء الاصطناعي في الإعلانات الرقمية على ثقة المستهلك تجاه العلامات التجارية في السعودية
الهدف الدراسي:
دراسة تأثير توضيح استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي داخل الإعلانات على مستوى ثقة المستخدم وانطباعه عن العلامة التجارية.
المنهجية:
تصميم شبه تجريبي من خلال استبيان يعرض إعلانين متشابهين، أحدهما يحتوي على تنويه باستخدام الذكاء الاصطناعي والآخر بدون تنويه، ثم قياس مستوى الثقة.
العينة:
مستخدمو منصات التواصل الاجتماعي في السعودية.



















العنوان الثاني 
تأثير انتشار محتوى الفيديو القصير (Reels) على تفاعل المستخدمين مع العلامات التجارية بين زيادة الانتشار وتشبع المتلقي الإعلاني
الهدف الدراسي:
تحليل كيف يمكن للفيديوهات القصيرة أن ترفع مستوى التفاعل وفي الوقت نفسه قد تسبب شعوراً بالتشبع أو تجاهل الإعلانات.
المنهجية:
استبيان يقيس مستوى التفاعل والانطباع العام والشعور بالتشبع لدى المستخدمين بعد مشاهدة نماذج مختلفة من المحتوى.
العينة:
مستخدمو إنستغرام في السعودية ممن يشاهدون الرييلز بشكل مستمر.

















العنوان الثالث
دور تقييمات المستخدمين الإلكترونية (User Reviews) في بناء مصداقية العلامة التجارية في المتاجر الرقمية خلال عصر التسوق عبر الإنترنت
الهدف الدراسي:
دراسة تأثير تقييمات العملاء وتعليقاتهم على إدراك مصداقية العلامة التجارية لدى المستهلكين.
المنهجية:
استبيان يعرض منتجات مع تقييمات مختلفة ثم قياس مستوى الثقة والانطباع العام.
العينة:
مستخدمو المتاجر الإلكترونية في السعودية ممن قاموا بالشراء الإلكتروني خلال آخر سنة
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