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أثر الإعلانات المولدة بالذكاء الاصطناعي على تجربة المستخدم ومعدلات التفاعل لدى مستخدمي
 وسائل التواصل الاجتماعي: دراسة ميدانية
The Impact of AI-Generated Advertisements on User Experience and Engagement Rates among Social Media Users: A Field Study
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