
  السابقة الدراسات

 مقدمة

 إلیھ توصلت ما آخر لتحدید البحث، بموضوع المرتبطة السابقة الدراسات لأھم وتحلیلاً عرضاً الجزء ھذا یتناول
 البحث موضوع على بناءً رئیسیین محورین إلى الدراسات ھذه وتصنیف تقسیم تم وقد البحثیة. الفجوة لبیان الأدبیات
 الحالي:

 الاجتماعي. التواصل منصات عبر ومصداقیتھم المؤثرین بمراجعات المرتبطة الدراسات الأول: المحور ●
 على التأثیر في ودورھا للمؤثرین العامة الاتصالیة السمات على ركزت التي الأبحاث المحور ھذا ویتناول

 المستھلكین. لدى الشراء نیة
 ھذا ویستعرض الأزیاء. قطاع في الشراء وقرارات المستھلك بسلوك المتعلقة الدراسات الثاني: المحور ●

 المحلیة البیئات في الأزیاء سوق في الشرائیة والأنماط الاستھلاك سلوكیات ناقشت التي الدراسات المحور
 والدولیة.

 

 الاجتماعي التواصل منصات عبر ومصداقیتھم المؤثرین بمراجعات المتعلقة الدراسات الأول: المحور

 دراسة )2025( شمعة رشاد وطلعت عزیز، فتحي وعادل عوض، الرحیم وعبد سعد، مدثر الباحثون أجرى
 المملكة في بیشة جامعة طلاب على دراسة الشراء: ونیة المصداقیة على المؤثرین عبر التسویق "تأثیر بعنوان:
 ونیة المدركة المصداقیة على المؤثرین عبر التسویق تأثیر كیفیة فحص إلى الدراسة وھدفت ،السعودیة" العربیة
 اعتمدت وقد السلوك. ھذا تشكیل في الثقافیة والعوامل الشفافیة دور على التركیز مع المستھلكین، لدى الشراء

 384 قوامھا عینة على الدراسة وطُبقت المُنظّم. الاستبیان أداة واستخدمت التحلیلي، الوصفي المنھج على الدراسة
 تلعب المؤثرین سمات أن إلى النتائج وتوصلت الشباب. المستھلكین فئة یمثلون بیشة جامعة وطالبات طلاب من فرداً
 الرائدة المنصة ھي )Snapchat( شات سناب منصة أن النتائج أظھرت كما الشراء، نیة تعزیز في حاسماً دوراً

 مع وموثوقة شفافة شراكات بناء على المسوقین تركیز بضرورة الدراسة وأوصت المشاركین، لدى تأثیراً والأكثر
 الشباب. ثقة وكسب التجاریة العلامة مصداقیة لتعزیز المؤثرین

 التواصل وسائل مؤثري مصداقیة "دور بعنوان: )2024( عام دراسة العنزي ھلیل عبدالله الباحث أجرى
 المؤثرین مصداقیة دور من التحقق استھدفت ،السعودي" المستھلك سلوك تشكیل في المتابعین ودوافع الاجتماعي

 الشراء نیة على التأثیر في الترفیھ) الاجتماعیة، التنشئة (المعلومات، المتابعین ودوافع الجاذبیة) الموثوقیة، (الخبرة،
 منھج على الباحث واعتمد ).TRA( المبرر العمل نظریة على بالاعتماد السعودي السوق في المستھلك وسلوك
 عینة على الدراسة وطُبقت .Qualtrics منصة عبر الإلكتروني الاستبیان أداة مستخدماً (الوصفي) الكمي الدراسة

 وإیجابي مباشر تأثیر وجود النتائج وأظھرت السعودیین. المستھلكین مجتمع من اختیارھا تم فرداً 416 حجمھا بلغ
 كما الخبرة، لعامل دالة نتیجة تظھر لم بینما الشراء، نیة على المؤثر لدى والجاذبیة الموثوقیة لعاملَي إحصائیاً دال

 والتواصل) المعلومات، (الترفیھ، المتابعین دوافع كافة بین إیجابیة إحصائیة دلالة ذات علاقة وجود النتائج أكدت
 السعودي. المستھلك لدى الشراء نیة تعزیز وبین



 العامة الاتصالیة السمات أن على المحور ھذا في الدراسات نتائج أجمعت الأول: المحور تعلیق
 السعودي، المستھلك لدى الشراء نیة في أساسیاً دوراً تلعب والجاذبیة) الموثوقیة، (الشفافیة، للمؤثرین

 معین. قطاع أو محتوى نوع تحدد لم لكنھا

 
  

 الأزیاء قطاع في الشراء وقرارات المستھلك بسلوك المتعلقة الدراسات الثاني: المحور

 "تأثیر بعنوان: دراسة )2022( دیاس وألفارو ماركیز، وسوزانا غومیز، ألكساندرا مارینا الباحثون أجرى
 عبر التسویق دور استكشاف إلى الدراسة وھدفت ،الأزیاء" منتجات شراء نیة على الرقمیین المؤثرین خصائص
 لعوامل المباشرة وغیر المباشرة العلاقات وفحص الأزیاء، منتجات مستھلكي لدى الشراء نیة في الرقمیین المؤثرین

 على الدراسة اعتمدت وقد الشراء. قرار على الاجتماعي شبھ والتفاعل التشابھ، المحتوى، جودة الخبرة، الموثوقیة،
 وأداة الرقمیین، المؤثرین من )5( مع الشخصیة المقابلات بین جمعت حیث والكمي)؛ (النوعي المختلط المنھج

 النساء (شكلت الأزیاء قطاع مستھلكي من 206 قوامھا عینة على الدراسة وطُبقت للمستھلكین. الموجھ الاستبیان
 أن إلى النتائج وتوصلت عاماً). 31و 18 بین العمریة الفئة في العینة من %51.5 ووقع منھم، %96.1 نسبة
 الأزیاء، قطاع في الشراء نیة على مباشر وبشكل إیجابیاً یؤثران الاجتماعي شبھ والتفاعل المدونات محتوى جودة

 Sponsored( المدعومة الإعلانیة المنشورات نحو الإیجابیة المستھلكین اتجاھات أن النتائج أظھرت كما
posts( الاتصالیة الاستراتیجیات مواءمة بأھمیة الدراسة وأوصت الشرائیة، قراراتھم على مباشر بشكل تؤثر 
 التفاعل. لتعزیز المؤثرین عیش ونمط حیاة أسلوب مع التجاریة الأزیاء لعلامات

 التسویق "تأثیر بعنوان: دراسة )2025( سنة أبالخیل صالح تغرید ود. الأحمري عایض إحسان الباحثان أجرى
 ،السعودي" للمستھلك الشرائي السلوك على الویب مواقع خلال من للأزیاء المحلیة التجاریة للعلامة الرقمي
 النیة على الویب مواقع عبر للأزیاء المحلیة التجاریة للعلامات الرقمي التسویق تأثیر دراسة إلى الدراسة وھدفت

 لجمع الاستبیان أداة واستخدم التحلیلي، الكمي الوصفي المنھج على البحث اعتمد وقد السعودي. للمستھلك الشرائیة
 والریاض. المكرمة مكة منطقتي من سعودیین مستھلكین )507( قوامھا عینة على الدراسة وطُبقت البیانات.

 التجاریة للعلامة الرقمي التسویق بین إحصائیاً دالة (طردیة) موجبة ارتباطیة علاقة وجود إلى النتائج وتوصلت
 الرقمي التحول مبادرات تدعم التي المواقع وأن السعودي، المستھلك شراء ونیة الویب مواقع عبر للأزیاء المحلیة

 أن النتائج أكدت كما السعودیین، المستھلكین من أكبر وتفاعلاً ثقة تكتسب 2030 السعودیة رؤیة مع المتوافقة
 نیة كبیر بشكل تعزز الویب مواقع على البدیھي والتنقل بصریاً الجذابة والتصمیمات الاستخدام سھلة الواجھات
 للجوال للاستجابة الأولویة وإعطاء للأزیاء الإلكترونیة المواقع تصمیم تحسین بضرورة الدراسة وأوصت الشراء،
 بھم. والاحتفاظ الزوار لجذب جذابة ومرئیات جمالیة تخطیطات واستخدام مثالیة تصفح تجربة لضمان

 النیة قیاس على تركیزھا في الدراسات اشتراك المحور ھذا في لنا یتضح الثاني: المحور تعلیق
 بینھا؛ وجغرافي موضوعي تباین وجود یلاحظ ذلك، ومع الأزیاء، قطاع في للمستھلكین الشرائیة

 المؤثرین لدور تتطرق لم الدراسة أن إلا السعودي السوق على تغرید ود. إحسان الباحثان ركز فبینما
 (غومیز البرتغالیین الباحثین دراسة تناولت المقابل وفي الویب، مواقع دراسة على واقتصرت
 البیئة عن تماماً تختلف بیئة في ولكن بالتفصیل، الأزیاء قطاع في المؤثرین خصائص أثر وآخرون)
 %).96( الإناث من ساحقة غالبیة على وأجُریت والدیموغرافیة الثقافیة الناحیة من السعودیة



 البحثیة الفجوة وتحدید الخاتمة

 وتأثیره المتزایدة الرقمي التسویق وأھمیة قوة على الأبحاث اتفقت السابقة، الدراسات في استعراضھ تم ما على بناءً
 التي الدراسات إن حیث واضحة؛ بحثیة فجوة وجود یلاحظ ذلك، ومع المستھلكین. لدى الشراء نیة على مباشر بشكل
 وأما ومجردة. عامة كانت بل محدد قطاع أو متخصص محتوى نوع على تُطبَّق لم ومصداقیتھم المؤثرین في بحثت

 أنھا أو دیموغرافیاً، متوازنة غیر وبعینة غربیة بیئة في كانت أنھا فإما الأزیاء، قطاع حول المتمحورة الدراسات
 أصلاً. المؤثرین تدرس لم ولكن المحلیة والعینة البیئة في كانت

 أثر وبحث المتغیرات ھذه دمج خلال من ومعالجتھا الفجوة ھذه لسد الحالیة الدراسة تسعى سبق، ما على بناءً
 السعودي. الشباب لدى الشراء نیة على الأزیاء قطاع في المؤثرین مراجعات
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