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 ً  )مكان التطبیق المقترح للبحث (الدراسة المیدانیة: خامسا

سیتم تطبیق ھذه الدراسة في الشركات الخدمیة في مدینة الدمام، مثل المراكز الطبیة ومراكز  
 .العلاج الطبیعي

وتم اختیار ھذا القطاع بسبب اعتماد العملاء بشكل كبیر على الثقة والتجربة، مما یجعل العلامة  
 .التجاریة عاملاً مؤثرًا في قرار العمیل
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 منھجیة البحث المتوقعة سادساً: 

 .سیتم استخدام المنھج الوصفي التحلیلي، لأنھ مناسب لدراسة العلاقة بین المتغیرات 

وسیتم جمع البیانات من خلال استبیان یوزع على عینة من العملاء، ثم تحلیل البیانات 
 .باستخدام الأسالیب الإحصائیة المناسبة لاختبار الفرضیات 
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