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:  تأثير وسائل الإعلام الرقمي على السلوك الاستهلاكي"

دراسة تحليلية للمحتوى الإعلاني في منصات التواصل 

"الاجتماعي



العنوانوضوح المنهجية ومدى مناسبتها مع 

وهو منهج مناسب ، المحتوى الكمي والكيفيمنهج تحليل على اعتمدت الدراسة 

حيث يركز على دراسة الإعلانات الرقمية في منصات لتحقيق أهداف البحث، 

ذا ه. السلوك الاستهلاكيالمؤثرة على التسويقية وفحص الرسائل التواصل الاجتماعي 

ر المنهج يتيح فحص الأنماط المتكررة في الإعلانات الرقمية، وتحليل أساليب التأثي

قة مما يعزز فهم العلا. المستخدمة مثل العواطف، الإقناع، والتلاعب النفسي بالمستهلك

بين المحتوى الإعلاني الرقمي وقرارات المستهلكين



شمولية أداة جمع البيانات وكيف تم استخدامها

، حيث يتم جمع عينة من الإعلاناتأداة تحليل المحتوىتعتمد الدراسة على 

تغرام، فيسبوك، إنسالرقمية المعروضة على منصات التواصل الاجتماعي مثل 

:، ثم تحليلها وفق معايير محددة مثلوتويتر

نوع المنتج المعلن عنه•

(عاطفي، عقلاني، تحفيزي)الأسلوب التسويقي المستخدم •

العناصر البصرية والنصية المؤثرة•

(، التعليقاتالإعجاباتعدد المشاهدات، )التفاعل الجماهيري مع الإعلان •

ترة من فعينة إعلاناتطريقة استخدام الأداة منهجية ومنظمة، حيث يتم اختيار 

وعدم زمنية محددة، وتصنيفها وفق جدول تحليل واضح، مما يضمن دقة النتائج

.التأثر بالتحيز الشخصي



دقة وصف إجراءات جمع البيانات ووضوح الخطوات

:إجراءات جمع البيانات مفصلة بدقة، وتشمل الخطوات التالية

تحديد منصات التواصل الاجتماعي المستهدفة. .التي تحظى بتفاعل جماهيري واسع1

اختيار عينة من الإعلانات الرقمية. لة، ونوع بناءً على معايير محددة مثل الشعبية، مدة الحم2

.المنتج

وضع معايير تحليل واضحة. .هدفتشمل العناصر البصرية، النصوص، والجمهور المست3

تحليل الإعلانات وفق جدول تحليلي. الإعلانية يتم فيه تصنيف البيانات وفق الأساليب4

.المختلفة

، ويساعد هذه الخطوات موضحة بشكل تفصيلي، مما يجعل عملية جمع البيانات منظمة وشفافة

.في ضمان إعادة تطبيق الدراسة بنفس الأسلوب للحصول على نتائج متسقة



تناسق المعلومات وترابط الأفكار

على هناك انسجام واضح بين جميع عناصر البحث، حيث أن العنوان يركز

ل التأثير الإعلامي على الاستهلاك، والمنهجية تدعم ذلك من خلال تحلي

فكار في تسلسل الأ. الإعلانات الرقمية التي تعد المصدر الأساسي للتأثير

ديد المنهجية يعزز من وضوح الدراسة، حيث يتم الانتقال بسلاسة من تح

لدراسة المشكلة إلى جمع البيانات وتحليلها وفق معايير دقيقة، مما يجعل ا

.مترابطة ومتماسكة علمياً



ة المنهجية المستخدمة في الدراسة متسقة مع العنوان والمقدمة والأهداف ومشكل

ك حيث يركز العنوان على تأثير الإعلام الرقمي على السلو. البحث وأهميته

الاستهلاكي، وهو ما يعالجه منهج تحليل المحتوى من خلال دراسة الإعلانات 

المنهجية مع تتناسب. الرقمية وفحص أساليبها في التأثير على قرارات المستهلكين

هم المقدمة التي تبرز انتشار الإعلانات الرقمية، ومع الأهداف التي تسعى لف

ة توجيه الإعلام كما أنها تخدم مشكلة البحث التي تتناول كيفي. استراتيجيات التأثير

لحملات الرقمي للسلوك الاستهلاكي، مما يعزز أهمية الدراسة في كشف مدى تأثير ا

.التسويقية الرقمية على الجمهور
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