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Trade-offsالمقایضات-1-
واحدةةخاصیأوكمیةأونوعیةفقدانأوتقلیلیتضمنظرفيقرارھيالمقایضة•

.أخرىجوانبفيمكاسبمقابلتصمیمأولمجموعة

.ویجب أن ینقص الآخر، یزداد شيء ھي حیث المقایضة 

خلالمنلةالبدیالفرصةلتكلفةالأعمالمفھوم،أكبربشكلالتعریفھذالتوسیع•
.المیزانیةقیودفھمفيأساسیةلبنةھيالمفاضلات

معیناءإجرفيتاليبدیللأفضلالمفقودةالقیمةبأنھاالبدیلةالفرصةتكلفة•

I- المیزانیةقیود



Budget Constraintsالمیزانیةمفھوم قیود 2-
.یمتلكھالذيالمالرأسمقدارإلىبالنسبةالاستھلاكفيمحدودمعیناًمستھلكًاأنھيالفكرة•
تكالیفوتقلیلائدتھمفلتعظیمالشرائیةقوتھممنللاستفادةالمثلىالطریقةبتحلیلالمستھلكونیقوم،لذلكنتیجة•

.البدیلةالفرصة
أو/والمنتجاتمنالمعقولةالمجموعاتتمثلوالتي،المیزانیةقیوداستخدامخلالمنذلكتحقیقیتم•

.المتاحمالھبرأسشراؤھاللمشتريیمكنالتيالخدمات

I- المیزانیةقیود



I- المیزانیةقیود

I-3-خط المیزانیة
واحدىإلبالنسبةسلعةكلقیمةتحددوالتي،البدیلةالفرصةتكلفةإلىبالنسبةسلعتینبینالعلاقةإلىیشیر•

.اخر

ستمد یوضح منحنى الخط العلاقة بین سلعتین بالنسبة لتكالیف الفرصة البدیلة ، وی: خط المیزانیة 
.أساسًا القیمة النسبیة لكل سلعة بناءً على الكمیة والمنفعة 

Budget line: A line curve demonstrates the relationship between two goods
relative to opportunity costs, essentially deriving the relative value of each
good based on quantity and utility.



P X = سعر السلعةX X = Q X كمیة السلعة =  x

P Y = سعر السلعةy Y = Q Y كمیة السلعة =  y

B = أوالمیزانیة
I الدخل= 

:، نعتبر أنالمقررفي بقیة 

I- المیزانیةقیود



• .

P X سعر السلعة =  X
Q X كمیة السلعة =  X
P Y سعر السلعة =  Y
Q Y كمیة السلعة =  Y
B المیزانیة= 



المجدیةالمجموعة مفھوم مجموعة المیزانیة أو -4-
Pالمرتبطةالأسعارمع،YوXسلعتانھناك.M،ینفقھالمالمنثابتاًمبلغاًالمستھلكلدىأنلنفترض• Xو

P Y.

:یرضیھاأنللمستھلكیمكنالتيالمجدیةالخیارات•
PXX + PYY ≤ B

.y≤0وx≤0لذا،السلبيالاستھلاكونستبعدالاستھلاكعلىنركزسوف،ذلكإلىبالإضافة•
.التالیةالشریحةفيالشكلفيموضحھوكما،المجدیةالمجموعةأوالمیزانیةمجموعةیعطيھذا•

.ھي مجموعة السلع التي یمكن للمستھلك شراءھا  the Budget Setالمیزانیةمجموعة 

I- المیزانیةقیود



Budgetالمیزانیةمجموعةتتضمن Setجمیعمنمجموعة
،اشرائھأوشراءھاللمستھلكیمكنسلعتینمنالممكنةالمجموعات

.الحالیةالسوقبأسعار،دخلھا/دخلھایكونوالتي
،الموجبالربعفيالمجموعاتتلككلعلىیحتوي،أساسيبشكل
النحوعلىعنھاالتعبیریمكن.المیزانیةخطعلىأوتحتتقعالتي

:التالي
PXX + PYY ≤ B

• ،أین

I -7-المیزانیة قیود -



استنتاج
،سلعتینبینالسعرنسبةالمیزانیةخطیظُھر،أساسيبشكل

أي
XوYبأخرىسلعةمبادلةخلالھمنیمكنالذيالمعدلأو،

.البضائینأسعارتقدیمیتمحیث

.السلعسعروالمستھلكدخلعلىالمیزانیةخطیعتمد

I-قیود المیزانیة



المیزانیةومجموعة خط المیزانیة 

يوضح الجدول أدناە حزم الملا�س
 )P x =  $200 ( والأحذ�ة )P y =  $100(

اء ، و�نفاق دخله  � (�مكن للمستهلك ال�ش ، ) ان�ةالم�ي
.دولار1000أي 

الآن دعنا نلقي نظرة على الرسم البیاني الذي یمثل 
:خط المیزانیة ومجموعة المیزانیة

I-قیود المیزانیة



Indifference Curvesالسواءمنحنیات --
كلقیمةمعینمستھلكبھایفسرالتيالطریقةعلىتؤكدإنھا:السواءمنحنیات•

المنفعةفيالمكافئ"Xالسلعةا"مقداریوضحمما،البعضلبعضھابالنسبةسلعة
.)صحیحوالعكس("Yالسلعة"منمعینةلكمیة

تضعببساطةأو،المستھلكلامبالاة,السواءمنحنىطولعلىنقطةأيستمثل•
.الأخرىأوالسلعمنواحدةلمجموعةمكافئاًتفضیلاً 

معرانبالاقتتضمینھتمقدالمیزانیةمنحنىأنالواضحمن،التاليالشكلفي•
لھذالالأمثھيسلعةلكلالمثالیةالفعلیةالكمیةرؤیةیتیحمما،السواءمنحنیات
.المحددالمستھلك

I-قیود المیزانیة



-10-المیزانیة قیود -1



Indifferenceالسواءمنحنیات curves:يفالإجمالیةللقیمةمتساوتصورلتمثیلالسواءمنحنیاتتصمیمتم
.معینلمستھلكبالنسبةمعینةسلعسلة

فيراتالتغییمنالرغمعلىمعادلةقیمةذاتالمنحنىطولعلىنقطةكلیعتبرالمستھلكأنیعنيوھذا•
.مبالیةغیروبالتاليمتساویةقیمةذاتالمقایضاتھذهتعتبرحیث،سلعةكلكمیة

I-قیود المیزانیة



- II-الأنواع مختلفة من البضائع

الضروریات مقابل الكمالیات-1

بدائل مقابل المكملات-2

II- Different types of Goods

1- Necessities v/s Luxuries
2 Substitutes v/s Complements



II-1- Necessities v/s Luxuries

Differences in price elasticity are 
explained by several factors:

◦ Whether the Good is a 
Necessity or Luxury

◦ The Availability of Substitutes

◦ The Price Relative to Income

II-1-الضروریات مقابل الكمالیات

:تفسر الاختلافات في مرونة السعر بعدة عوامل

رفاھیةأم ضرورة كانت السلعة تمثلسواء ◦

البدائلتوافر ◦

السعر النسبي للدخل◦

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



II-1-1-الضروراتNecessities         

.أن یكون لدیك على الإطلاق ، بغض النظر عن السعرھي شيء یجب الضرورة •

بعض السلع مھمة جدًا في حیاتنا الیومیة•
.یعتبرونھا من الضروریات

.مرن نسبیاً غیر الطلب على الضروریات 
Demand for necessities is relatively inelastic

.یعتبر معجون الأسنان والبنزین أمثلة على الضروریات•

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



II-1-2-الكمالیات

luxuryالفاخرةالسلعة• goodملمانشتریھأنالمحتملغیرمنولكنعلیھالحصولفينرغبشيءھي
:حادبشكلالسعرینخفضأودخلنایزدد

.تمامًاضروریاًلیسكذلكلكنھ،امتلاكھالجیدمنسیكونشيءھو•

.نسبیاً مرن الفاخرة الطلب على السلع 
Demand for luxury goods is relatively elastic.

.الكمالیةالسلععلىأمثلةھيوالماسالإجازاتلقضاءالسفر•

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



.necessities.كضروراتنعتبرھاالتيالیومیةحیاتنافيجدًامھمةالبضائعبعض•

.مرن نسبیاً الطلب على الضروریات غیر 
Demand for necessities is relatively inelastic

luxuryالفاخرةالسلع▪ goodكذلكلسناولكنناامتلاكھفينرغبشيءھي
.حادبشكلالسعرینخفضأودخلنایقفزلممانشتريأنالمرجحمن•

.مرن نسبیاً الطلب على السلع الفاخرة 
Demand for luxury goods is relatively elastic

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



البدائل مقابل البضائع التكمیلیة-
Substitutes v/s complementary goods

II--1-السلع البدیلة
Substitute Products

طبیعةلھاتكونعادةلكنالمستھلكحاجةنفستلبيالخدمات/السلعمعتتوافقالبدیلةالمنتجات•
.)ناقصةالالبدائل(مختلفة

المنتجعرستغیرإذاالبدائلفيوالنظرمتاحًاكانإذایفضلونھالذيالمنتجاختیارللعملاءیمكن•
orجودتھأوavailabilityتوفرهأوpriceالمفضل quality of their preferred product

changes.
•.

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



الأنواع مختلفة من البضائع  -II

perfectالمثاليالبدیل• substituteالأصليللعنصرمطابقمنتجھو

imperfectالناقصالبدیل* substituteالأصلیةالسلعةعنملحوظبشكلیختلفولكنھمشابھمنتجھو.

.للسلعةبدیلسعریرتفععندماالسلعةعلىالطلبیزداد،للبدائلبالنسبة•

.السعریةالطلبمرونةزادت،البدائلتوافرزادكلما•

.السعریةالطلبمرونةقلت،البدائلتوافرقلكلما•

یادةفز،)والمكرونةالأرز(:مثلمعایستخدمانولافقطبأحدھاالعمیلیھتمالتيھي:البدیلةالسلع•
.البدیلةالاخرىالسلعةعلىالطلبویزیدعلیھالطلبیقللالمنجینأحدسعر

:ناقصةأوكاملةالبدیلةالسلعةتكونقد•

Présentateur
Commentaires de présentation
For example, the demand for Toyotas is more elastic than the demand for cars in general, because there are more substitutes for Toyotas than for cars in general.



Perfect Substitutes:البدائل المثالیة 
علىعتینسلإلىفیھاینُظرالتيالحالةھوالمثاليالبدیل•

.متطابقتانأنھما
.البیانيالرسمفياللامبالاةمنحنیاتوستظھر

أنحیوضوھذا،أساسيبشكلتمامًامستقیمةالخطوطھذه
"Yالبضاعة"بـمقارنةً "البضاعةX"لـالنسبیةالمنفعة
.المعنيالمبلغعنالنظربغضمتكافئة

دولارورقةلالمثاليالبدیلھيالدولارورقة:مثال
.الأخرى

قد؛مثالیةلبدائأیضًامختلفینمنتجینمنالزبدةتعتبر*
واحداواستخدامھممنھاالغرضلكن،مختلفاًالمنتجیكون

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



II-2-2-البضائع التكمیلیةComplementary Goods     

أخرىخدمةأوسلعةمعاستخدامھیتمالذيالمنتجھوالتكمیلیةالبضاعة•
.

لاأولیلةققیمةلھیكونمافعادة،بمفردهالتكمیليالمنتجاستھلاكعند•
.لھقیمة

أحدھمااماستخدفلایمكنببعضھاالمرتبطةالسلعھي:التكاملیةالسلع•
الطلبیقللأحدھماسعرفزیادة،)والسكرالشاي(:مثلالاخردون
.صحیحوالعكسمعاالسلعتینعلى

مكملرسعیرتفععندماسلعةعلىالطلبینخفض،للمكملاتبالنسبة•
.للسلعة

-الأنواع مختلفة من البضائع   II



Perfectمثالیةمكملات Complements:

میتوالتي،كاملةتكملةھوالمثاليالبدیلنقیض
ً توضیحھا فيكاملةقائمةبزوایامنحنیاتخلالمنبیانیا

یةالأفقوالخطوط،الیمنىالزوایاھذهتوضح.المركز
البضاعة"و"X"أن،اللاحقةالمستقیمةوالعمودیة
وأنالبعضببعضھمابطبیعتھمامرتبطان"Yالبضاعة
.الآخراستھلاكعلىیعتمدأحدھمااستھلاك

بحاجةأنت.الأیسروالحذاءالأیمنالحذاء::مثال
.یسارحذاءكلمعواحدحذاءإلىبالضبط

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



Price Relative to Incomeللدخلالسعر النسبي -3-

.مرنةنتكوأنإلىتمیلسوفالطلب،المستھلكدخلإلىبالنسبةجدًامرتفعاًالمنتجسعركانإذا▪

.مرنرغییكونأنإلىالطلبیمیل،المستھلكدخلإلىبالنسبةجدًامنخفضمنتجمنالسعركانإذا▪

الأنواع مختلفة من البضائع  -II



II- Mapping preferences with 
Indifference Maps

1- The Indifference Maps

2- Implications of the Indifference Maps

-III- واءالسخرائط تعیین التفضیلات باستخدام

السواءخرائط -1

السواءتداعیات خرائط -2



III- السواءمنحنیاتتعیین التفضیلات مع

III-1-السواءخرائط
التيالسلعمنةسلسللتوضیحاللامبالاةمنحنیاتالمستھلكتفضیلاتخرائطیرسمونالاقتصادیون•

.مكافئةفائدةتمثل

مراقبةیتطلبمما،آخرإلىسوقومنلآخرفردمنكبیرًااختلافاًیختلفالمستھلكتفضیل•
.المستھلكوسلوكیاتلخیاراتشاملةاقتصادیة

ترتبط.سواءالخریطةالفرديللمستھلكمنفعةمستویاتلعدةالسواءمنحنیاتلالبیانيالرسمسمى•
المختلفةالسواءمنحنیاتبالمنفعةمنمختلفةمستویاتتنتجالتيالنقاط



.
التفاحمثل(انسبیً المتشابھةالخدمات/السلعبینیقارنأنللمرءیمكن،المثالسبیلعلى
مقابلمعيالجاالتدریبمثل(كبیربشكلالمختلفةالخدمات/السلعأو)البرتقالمقابل
.)السیاراتشراء
.السواءخریطةلyوxالمحورمقارنتھماتتماللذانالعنصرانھذانیمثل

ھذا عن أصل المحاور ، فالأبعد السواءمنحنىدائمًا أن یكون على سیفضل المستھلك 
.المستوى الأعلى یعني 

III- السواءمنحنیاتتعیین التفضیلات مع



III-2- السواءدلالات خرائط

استنتاجاتاستخلاصالاقتصاديللخبیریمكن،الشاملةالسواءخریطةلتولیدالمطلوبةالمدخلاتبناءبعد•
.التوضیحيالرسمخصائصعلىبناءً 

.اللامبالاةنیاتمنحخلالمنتحدیدھمایمكناللذینالمحتملینالنقیضینتحدیدالمفیدمن،الآثارھذهتأطیرفي•

III- السواءمنحنیاتتعیین التفضیلات مع



دیونالاقتصایستطیع،اللامبالاةخریطةأظھرالذيوالتطرفالمدخلاتھذهفھمبینالجمعخلالمن•
.سلعتیناقسیفيالشراءوسلوكیاتالمستھلكبخیاراتیتعلقفیمامغزىذاتاستنتاجاتاستخلاص

بھایتصرفسالتيوالطریقة،بأخرىالمرءقارنھاالتيالنسبیةالمنفعةالبضائعبینالمقارنةتوضح•
.والخدماتالمنتجاتمختلفبینقراراتخاذعندالمستھلكون

III- السواءمنحنیاتتعیین التفضیلات مع



IV- Impact of Income on Consumer’s
choices

1- Income from a consumer theory 
perspective

2- Effects of Income on different goods

-IV-تأثیر الدخل على اختیارات المستھلك

الدخل من منظور نظریة المستھلك-1

آثار الدخل على البضائع المختلفة-2



-IV-الدخل على خیارات المستھلك تأثیر

الظروفھذهنبیالعلاقةعلىالتعرفویسمح،المختلفةالاقتصادیةالظروفعلىالمستھلكخیاراتتعتمد•
.ھابوالتنبؤالمستھلكاختیاراتجاھاتعلىبالتعرفللاقتصادیینللفردالشرائيوالسلوك

،جورالأمستویاتأوالإجماليالدخلھوالشرائيسلوكھتقریرفيللمستھلكالمركزیةالاعتباراتأحد•
.میزانیتھقیودوبالتالي

بناءً تھلكللمسفائدةأكبرعلىللحصول،والخدماتالمنتجاتمنسلسلةعلىتطبق،ھذهالمیزانیةقیود•
.الشرائیةقوتھعلى



IV-1-الدخل من منظور نظریة المستھلك
،مستھلكالنظریةنظروجھةمن،للمستھلكالعامالاختیارعلىالدخلآثارلإثباتطریقةأبسطإن•

normalعادیةسلعةلـالدخلاستھلاكمنحنىخلالمنھي good.
لدخلاخطمنیتضحكما(المتغیرةالدخلمستویاتأنھيالمنحنىھذاوراءالأساسیةالفرضیة•

الاةاللامبمنحنیاتطولعلىمتوازنةوسلالمختلفةكمیاتستحدد)لأعلىالمنحنيالأخضر
.البیانيالرسمھذافيمقارنتھماتتماللتینللسلعتینالمقدمة

یمكنبالتاليو،معینلفردالشرائیةالقوةفيالنقصانأوالزیادةالكمیةفيالاختلافاتھذهتعكس•
منالمزیدمعالمستھلكیتحصلالتيالنسبیةالمنفعةفيالزیادةأنھعلىالدخلتأثیرتلخیص

.النقدیةالقوة

-IV-الدخل على خیارات المستھلك تأثیر





Theالثروةتأثیر• wealth effectالدخلتأثیرعنقلیلاً یختلفthe income effect.

الدخلولیس،رةالمتصوالثروةعلىبناءً المستھلكاختیارفيالتغییراتالثروةتأثیریعكس،الواقعفي
.الفعلي

أكثرینفقوندوقثراءً أكثرأنھمیدركونفإنھم،سعرهیقدرسھمًایمتلكالشخصكانإذا،المثالسبیلعلى
.دخلھمیزدادلموبالتاليالمكاسبھذهیدركوالمأنھممنالرغمعلى،

-IV-الدخل على خیارات المستھلك تأثیر



Effects of Income on Different Goodsالمختلفةآثار الدخل على السلع -2-

المختلفةالخدماتوالمنتجاتتظُھرحیث،الجیدةالتغییراتكنوعتعقیدًاالمستھلكاختیارعلىالدخلتأثیرات•
.عةوالمنفالمستھلكینوتفضیلاتالأخرىالخدمات/المنتجاتمنكلإلىبالنسبةمختلفةخصائص

علىالدخلتأثیراتفيالاختلافاتتحدیدالمفیدمن،لذلكنتیجة•
•normal goodالطبیعیةالسلعة،
•inferior goodالدنیاالسلعة،
•complementary goodالتكملیةالسلعة
substituteو• goodالبدیلةالسلعة

-IV-الدخل على خیارات المستھلك تأثیر



Normalالعادیةالسلع Goodsالدنیاالسلعو
Inferior Goods

Normalالعادیةالسلع Goodsیزیدالتيالسلع”ھي
ھاعلیالطلبویقل،المستھلكدخلزادكلماعلیھاالطلب
.”المستھلكدخلیقلعندما

Inferior)الردیئة(الدنیاالسلعأما Goodsفھي”
رجةدعلىولكنھامباشرةإنسانیةحاجةتشبعالتيالسلع

دخلھعیرتفعندماعلیھاالفردإقبالیقلالجودةمنمنخفضة
.”جودةأكثرأخرىسلعةاستھلاكإلىلیتحول

Complementaryالمكملةالسلع Goods
Substituteالبدیلةالسلعو Goods:

Complementaryالمكملةالسلع Goodsھي”
الأخرىبوجودإلاإحداھاتستخدملاالتيالسلع

السیارة،والقلمكالورق”معینةحاجةلإشباع
.والسكرالشاي،والبنزین

Substituteالبدیلةالسلعأما Goodsفھي”
علإشباالأخرىمحلأحدھاإحلالیمكنالتيالسلع
كوالأسمااللحوم،والقھوةالشايمثل”معینةحاجة

.والكلیةالجامعة،



الدخلزیادةأنھيالأساسیةالقواعدفإن،الدخلمستوىمعالمستھلكوخیاراتالمستھلكنظریةدمجفي•
.السوقفيعلیھاالحصولللمستھلكیمكنالتيالمحتملةالمنفعةمنستزید

،السلعمنةمعینأنواعًاتمليالتيالمحددةالظروفمعجنبإلىجنباً،عامبشكلذلكتطبیقكیفیةبفھم•
.المختلفةالدخلمستویاتعندالمستھلكلدىالشراءبسلوكیاتالتنبؤجدًاالسھلمنیصبح

-IV-الدخل على خیارات المستھلك تأثیر



-V-تأثیر السعر على اختیارات المستھلك

اشتقاق الطلب الكلي-1

السعر-2

V- Impact of Price on Consumer's choices

1- Deriving overall demand

2- Price elasticity



V-- تأثیر السعر على خیارات المستھلك
-

.السعرفيللتغیراتالمستھلكخیاراتتستجیبكیفالطلبمنحنىیوضح•
،السعراعارتفمع:بالأسعارمدفوعةالمستھلكخیاراتتكون،تقریباًالحالاتجمیعفي•

.المستھلكونیطلبھاالتيالكمیةتنخفض
تولیدلخلامنبوضوحللشراءوالاستعدادالبضائعسعربینالارتباطھذاتمثیلیتم•

.)XكمحوروالكمیةYكمحورالسعرمع(الطلبمنحنى
،معینسعربالجیدالمستھلكسیشتریھالذيالمقداربالضبطیوضحالذي،الطلببناءإن•

.المستھلكاختیارلنظریةتحدیدھو



  Deriving overall demandالكلياشتقاق الطلب -1-
منمعینةیةكممقابلدفعھفيالمستھلكونیرغبالذيالسعرحسابطریقعنالطلبمنحنىإنشاءیتم•

.خدمةأوسلعة

تزدادحیث،أسفلإلىمائلمنحنىخلالمنالطلبتوضیحیتم،العادیةالخدماتأوسلعللبالنسبة•
.)حصحیوالعكس(الصاديالمحورعلىالسعرانخفاضمععامبشكلالسینيالمحورعلىالكمیة

ھوكما،جدیدطلبمنحنىوإنشاء(الطلبفيالتحولاتمنلكلاستجابةالمطلوبةالكمیةتتغیرقد•
.المحددالطلبمنحنىطولعلىوالحركات)فيموضح

V-- تأثیر السعر على خیارات المستھلك
-



 ً -4-تأثیر السعر على خیارات المستھلك -خامسا
Price Elasticityالسعرمرونة -2-
استجابةىمدإلىیشیرمما،معینةلسلعةالسعریةالمرونةالخدمة/المنتجلتسعیرالھامةالاعتباراتمن•

.السعرفيللتغیرالطلب

المشتراةالیةالإجمالكمیةستدفعالسعرفيانحرافاتأيلمقدارمقیاسًاالأساسفيالسعرمرونةتعتبر•
.التسعیرخلالمنالمستھلكشراءقراراتتحدیدسیتممدىأيإلىیؤكدمما،لأسفلأولأعلى

احتمالویزدادمرتفعةالأسعارتكونعندماللشراءاحتمالاأقلالمستھلكینأنللغایةالمرنةالسلعةستشھد•
،منخفضةالأسعارتكونعندماشرائھا

عنالنظربغضالكمیةنفسیشترونالمستھلكینستشھدالمنخفضةالمرونةذاتالسلعةأنحینفي•
.الصغیرةالأسعارتغیرات



مباشرةكنتیجةالطلبمنحنىمیلسیختلف،البیانيالرسمھذایوضحكما:السعرمرونة
.الأسعاربتغیراتالمرنةالشرائیةالمستھلكسلوكیاتمقارنةلمدى
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