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تقديمـ3ثييةبحقضايالمادةالخامسالتكليفعلىبناءً

 :بـسأقوممحمود،يحيىأحمدالدكتور
 

 يةإجراء مقارنة بين الدراسات المحل
 ديدوالعالمية في مجال البحث مع تح

 أوجه الإختلاف والتشابه
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 :للمقارنةوالعالميةالمحليةالدراساتبعضإخترت
 

:المحليةالدراسات
.الصناعيةركاتالشفيالتسويقيالأداءتحسينفيالتسويقبحوثدور.(2018)اللهعبدمحمدعبدالحميد،ــ
.السعوديةلصناعيةاالشركاتفيالتسويقيالأداءتحسينفيالتسويقبحوثدور.(2019)عبداللهالشمري،ــ
.الصناعيةاتللمؤسسالتنافسيةالميزةتحقيقفيالتسويقيةالمعلوماتنظم.(2020).عائضبدرالعتيبي،ــ
 .الماليزيةشركاتالفيالتسويقيالأداءعلىالتسويقيةالمعلوماتنظمأثر.(2021)حسنمحمدعبدالرحمن،ــ

 
:العالميةالدراسات

- Homburg, C., Theel, M. & Hohenberg, S. (2020). Marketing Analistic and Firm Performance.

- Chen, Y., & Lin, S. (2020). Marketing Research and Strategic Decision Making.
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علاقةوجودإلىتوصّلتوقدلصناعية،االمؤسساتداخلالتسويقيالأداءوفاعليةالتسويقبحوثتطبيقبينالعلاقةتحليلعلىالدراسةهذهتركّز
 .للمؤسساتالتنافسيةالقدرةعلىسلباًيؤثرعلميبشكلالتسويقيةالبحوثتطبيقعدموأنبينهماقوية
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(ةبيئات مختلف)الدراسات العالمية (بيئات محدّدة)الدراسات المحلية عنصر المقارنة
دراسةوالتحليليالوصفيالمنهجغالبا ًالمستخدمةالمنهجية

الحالة
متقدّمةكميةمناهج

أومؤسسةمنالغالبوفيمحدودةالعينة
واحدقطاع

متعدّدةشركاتتشملواسعة
مختلفةوأسواق

رونيةإلكتإستبياناتبيانات،قواعدقوثائوتحليلمقابلاتإستبيانات،البياناتجمعأدوات
ضخمةبياناتوتحليل

سينتحفيالتسويقبحوثأهميةتؤكدالنتائج
القرارودعمالتسويقيالأداء

المعلوماتبينالعلاقةتؤكد
والأداءالتنافسيةوالميزةالتسويقية
المؤسسي

يالتسويقوالذكاءالسوقيالتوجهالتقليديةالتسويقمفاهيمالنظريات

جدول تحليلي للمقارنة بين الدراسات المحلية والعالمية



فيالتسويقبحوثأهميةعلىتفقتإحيثوالعالميةالمحليةالدراساتبينتشابههنالكأنإلاالبحثيية،البيئاتإختلافرغم
نماذجبإستخدامتتميّزلعالميةاالدراساتأنإلا.المؤسساتداخلالتسويقيالأداءفاعليةوتحسينالتسويقيةالقراراتدعم

المنهجعلىالإعتمادإلىالعربيةالدراساتتميلبينماالإحصائية،والأساليبالمنهجيةحيثمنتطوّراًأكثيرتحليلية
التسويقيةالبياناتليلوتحالحديثيةالتقنياتدمجعلىركّزتالعالميةالدراساتأنكما.محددةحالةودراسةالوصفي

الأداءوتحسينلتنافسيةاالقدرةتعزيزفيالتسويقبحوثأهميةإبرازعلىالمحليةالدراساتركّزتبينماالمتقدّمة،
.المحليةالمؤسساتفيالتسويقي

بحوثدورتحليلفيتتمثيلتيالالعامةالأهداففيواضحتشابهوجودإلىوالعالميةالمحليةالدراساتبينالمقارنةتشير
الدراساتوتختلف.المستهلكلوكوسالسوقتحليلخلالمنالتنافسيةالميزةوتحقيقالتسويقيةالقراراتدعمفيالتسويق

التسويقمشكلاتمعالجةوالمحليةالمؤسساتفيدورهاتحليلالتسويق،أهميةإبرازعلىتركّزمنهاالمحليةأنفي
للأداءتفسيريةنماذجتطويرسويقية،التالمتغيراتبينالسببيةالعلاقةتحليلعلىالعالميةالدراساتتركّزبينماالتقليدية،
.المتقدّمةوالتحليلاتالتسويقيةالبياناتتأثيرودراسةالتسويقي

أوجهأنإلاإحصائياً،ليلهاوتحالبياناتوجمعالتحليليالوصفيالمنهجفيالدراساتتتشابهالبحثييةالمناهجحيثمن
العالميةوالدراسات،(توسطاتوالمالنسب)وصفيةإحصاءآتعلىغالباًتعتمدالمحليةالدراساتأنفيتتمثيلالإختلاف
.الإحصائيةلمنهجياتاتطوّريعكسوهذاالهيكلية،والنمذجةالمتعدّدالإنحداركتحليلمتقدّمةتحليلنماذجتستخدم
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التسويقيةالمخاطرتقليلفيالبحوثذههودورالتسويقيوالأداءالتسويقبحوثبينإيجابيةعلاقةوجودفيالنتائجحيثمنالدراساتمعظمتتشابه
فيالتسويقيةالبحوثتطبيقضعفعلىركّزتالمحليةالدراساتفنتائجإختلافأوجهوهناك.التنافسيةالميزةتحقيقفيالسوقتحليلومساهمة

تحليلوتأثيرالتسويقيلذكاءادورعلىركّزتالعالميةالدراساتنتائجأماالعلمي،التحليلمنبدلًاالخبرةعلىوالإعتمادالمؤسساتبعض
.الأداءعلىالبيانات

العلميةالأساليبوتطبيقالقرارإتخاذتحسينفييساعدالتسويقيةالمعلوماتتوفّرأنعلىالإستنتاجاتحيثمنوالعالميةالمحليةالدراساتإتفقت
بالنسبةالمؤسساتداخلالتسويقبحوثفيمتخصصةأقسامإنشاءأهميةفيكانبينهماالإختلاف.المؤسسيالأداءتحسينإلىيؤديالتسويقفي

.التسويقيالذكاءنظموتطويرالضخمةالبياناتإستخدامعلىتؤكدالعالميةبينماالمحلية،للدراسات
ويعود.عليهاالتركيزيتمالتيوضوعاتوالمالبحثييالسياقيشملبلفقطالمنهجيةعلىيقتصرلاالدراساتبينالإختلافأنالمقارنةمنيتضح

.الدراساتفيهاتُجرىالتيوالتنظيميةالإقتصاديةالبيئاتإختلافإلىذلك
مماللمؤسسات،التسويقيالأداءسينتحفيالتسويقبحوثبدورالمتعلّقةالبحثييةالمشكلةأهميةعلىوالعالميةالمحليةالدراساتتتفقعامةبصورة

التسويقيةالنظرياتإستخدامفيالدراساتتعمّقمدىفييظهرالإختلافأنإلا.المعاصرالتسويقيالفكرفيالموضوعهذاأهميةيعكس
بيئاتداخلالعمليالتطبيقعلىالباًغتركّزالتيالمحليةبالدراساتمقارنةتطوّراًأكثيرنظريةنماذجعلىالعالميةالدراساتتعتمدحيثالمتقدّمة،

.محدّدة
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المرتبطةتلكخاصةالتسويق،فيالعالميةالنظريةالأطرعلىكبيرحدإلىتعتمدالمحليةالدراساتأنالقوليمكنني
ولاعالميةتُعدالتسويقيةلمبادئابعضأنعلىيدلوهذاالمستهلك،وسلوكالتسويقيةالمعلوماتونظمالتسويقببحوث

.المكانيالسياقبإختلافتتغير
بلللتسويق،الأساسيةلمبادئافيإختلافليسالتسويقبحوثمجالفيوالعالميةالمحليةالدراساتبينالإختلافات

الدراساتتركّزحيثبيئة،لكفيالعلميالبحثلأولوياتوبإختلافومؤسسيةثقافيةبعواملرئيسيبشكلترتبط
علىالعالميةالدراساتتقوممابينالمؤسسات،داخلتطبيقهاوتحسينالتسويقبحوثبأهميةالوعيتعزيزعلىالمحلية

بينوالتنظيميالإقتصاديلتطوّرامستوياتإختلافيعكسوهذا.التسويقيةالبياناتتحليلفيحديثيةتقنياتإستخدام
.المختلفةالبيئات

محليةبيئةفيعالميةنظريةأوطارإلتطبيقوذلكبحثييفيوالعالميةالمحليةالدراساتدمجمنكبيرةإستفادتيستكون
محليسياقفيعالميةنظريةارإختبمنييتطلبوهذاالتطبيقية،البحوثفيشيوعاًالأساليبأكثيرمنذلكويعتبر
فيأوفجوةنقصومعالجةسدبحثييهدفأنكما.المحليةالبيئاتفيالنظرياتهذهوملاءمةصلاحيةمدىلمعرفة

.تحليليةالالنماذجإستخداموضعفالقطاعاتبعضفيالتطبيقيةالدراساتلقلةالمحليةالدراسات
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