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الدراسات السابقة (الموسعة):
1. دراسة (ريما حسن حمودي، 2025): "تأثير استراتيجيات التسويق عبر المؤثرين على سلوك الشراء"
• الهدف: هدفت الدراسة إلى الكشف عن الاستراتيجيات التسويقية التي يتبعها المؤثرون رقمياً، وتحليل أثرها المباشر في توجيه قرارات الشراء لدى الجمهور.
• النتائج: أظهرت النتائج وجود تأثير مباشر للاستراتيجيات الإعلانية الجذابة في تحويل المشاهدة الرقمية إلى سلوك شرائي واقعي، مما يعزز من فاعلية التسويق عبر المؤثرين مقارنة بالوسائل التقليدية.
2. دراسة (ريم المطيري، 2022): "استخدامات المرأة السعودية لمشاهير تطبيق التيك توك وعلاقتها بالوعي الاستهلاكي"
• الهدف: رصد وتحليل العلاقة بين متابعة مشاهير منصة تيك توك ومستوى الوعي الاستهلاكي والشرائي لدى النساء في المملكة العربية السعودية.
• النتائج: خلصت الدراسة إلى أن مشاهير تيك توك يساهمون بشكل جذري في تشكيل عادات استهلاكية جديدة، وأن المحتوى المرئي يؤثر بشكل كبير على الرغبة في تجربة المنتجات واقتنائها.
3. دراسة (Dwi et al., 2023): "أثر محتوى TikTok على نية الشراء" (دراسة أجنبية)
• الهدف: تحليل خصائص المحتوى الجذاب في منصة تيك توك وأثره على تحفيز "نية الشراء السريع" لدى المستخدمين عالمياً.
• النتائج: وجدت الدراسة أن الفيديوهات القصيرة التي تدمج بين الترفيه والمعلومات (Edutainment) تزيد من احتمالية اتخاذ قرار شراء فوري (Impulsive Buying).
4. دراسة (سلامة، 2022): "دور مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل اتجاهات المرأة السعودية نحو التنمية المستدامة"
• الهدف: استقصاء دور المنصات الرقمية في تشكيل الوعي والاتجاهات لدى المرأة السعودية ودمجها في خطط التنمية.
• النتائج: توصلت الدراسة إلى أن تويتر والمنصات التفاعلية جاءت في مقدمة الأدوات التي تتابعها المبحوثات، وأن المحتوى المنشور ساهم في الإقناع بجدوى إستراتيجيات التنمية المستدامة.
5. دراسة (Al-Mahi, A. 2020): "توقعات عمل الإناث في القطاعات العامة والخاصة"
• الهدف: الكشف عن تصورات المجتمع حول مشاركة المرأة في سوق العمل وتأثير ذلك على القوة الشرائية.
• النتائج: أشارت الدراسة إلى توقعات أعلى لعمل الإناث في قطاعي التعليم والصحة، مما يؤدي بالتبعية لزيادة استقلالية المرأة المادية وتأثرها بالتوجهات الإعلانية الرقمية.
6. دراسة (الحسن، 2020) و (أبو سنة، 2020): "تمكين المرأة السعودية في ظل رؤية 2030"
• الهدف: دراسة أثر التمكين الاقتصادي والاجتماعي للمرأة السعودية وتدريبها وإدماجها في سوق العمل.
• النتائج: أكدت الدراسات أن المرأة السعودية تحظى بدعم وتمكين مستمر، مما يزيد من نسبة تأهيلها وإدماجها، وهو ما يفسر زيادة تفاعلها مع المنصات التجارية مثل تيك توك.
7. دراسة (الدبيخي، 2022): "مبادرات تمكين المرأة السعودية ودورها في التنمية المستدامة"
• الهدف: الكشف عن أهم المبادرات التي تعزز مكانة المرأة في المجتمع السعودي وانعكاس ذلك على دورها في التنمية.
• النتائج: توصلت الدراسة إلى أهمية إشراك المرأة في تنمية المجتمع وتحسين مركزها الاجتماعي من حيث النوع والطبيعة، مما يعزز حضورها في الفضاء الرقمي.
8. دراسة (Alshmery, 2023): "تأثير الخصائص الاجتماعية والاقتصادية على تمكين المرأة السعودية"
• الهدف: التعرف على دور وسائل التواصل الاجتماعي في تناول قضايا المرأة ودراسة الخصائص الاقتصادية المؤثرة عليها.
• النتائج: اتفقت الدراسة مع معظم المسوح الإعلامية على أن النساء ذوات الدخل المرتفع هن الأكثر استخداماً للعمل عبر الإنترنت والتعامل مع الإعلانات الرقمية.
9. دراسة (Ohanian, 1990) و (Lu et al., 2020): "أبعاد الجاذبية والمصداقية في الإعلانات الترويجية"
• الهدف: قياس أثر "الجاذبية" و"الثقة" للمؤثر على سلوك المتابعين.
• النتائج: أثبتت الدراسات أن المؤثرين الذين يتمتعون بقدرة عالية على جذب الانتباه من خلال شخصياتهم واهتماماتهم المشتركة مع الجمهور يكونون أكثر تأثيراً في تحفيز سلوك الشراء.
10. دراسة (Barger, Peltier, & Schibrowsky, 2016): "الإعلانات المدفوعة عبر الفيديو"
• الهدف: دراسة فاعلية مقاطع الفيديو الترويجية التي ينشرها المؤثرون بشكل مبتكر.
• النتائج: خلصت الدراسة إلى أن الإعلانات التي تتناسب مع الأسلوب الشخصي للمؤثر تحقق معدلات تفاعل أعلى وتؤثر بشكل مباشر على قرارات المستهلكين.
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