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GENERAL INFORMATION

• Course name: Principles of Marketing

• Course instructor: Thana Ahmed

• Email: thana@esu.ac.ae

• Contact hour: Tuesday 6:3—7:30 pm (Riyadh Time)

mailto:thana@esu.ac.ae


 تبسلا موی Moodle ةیمیلعتلا ةصنملا ىلع ةیعوبسلأا تارضاحملا عفرت•
.ضایرلا تیقوتب ارھظ12:00 ةعاسلا مامت يف عوبسأ لك نم

 ام ةشقانم اھضرغو بلاطلل ةیرایتخا ةیعوبسأ تاقلح يھو شاقنلا تاقلح•
 مویلك الله نذإب نوكتس عوبسأ لكل ةلجسملا ةرضاحملا للاخ ھحرط مت
 متی فوس يذلاو موز طبار ىلع ءاسم7:306-30: ةعاسلا نم ءاثلاث
Moodle ةیمیلعتلا ةصنملا ىلع ھنع نلاعلإا

ةماع تامولعم







Assessment Grades: 
Grades

Quizzes Final





ةریصقلا تارابتخلاا

 ءاسم ةرشاعلا ةعاسلا مامت يف تبسلا موی يعوبسلأا ریصقلا رابتخلاا حتفی•
 ةعساتلاةعاسلا مامت يف ھیلی يذلا تبسلا موی لفقی مث عوبسأ ةدمل حاتم وھو
ءاسم

ةیتوصو ةیباتك ةلئسأ لمشی رابتخلاا•

تابلاطلاو بلاطلل روضحلا ةباثمب ریصقلا رابتخلاا ىلع ةباجلإا دعت•

)ةجرد٨٠ عومجمب ( تاجرد٨ نم ریصقلا رابتخلاا•

ةقیقد٢٤ریصقلا رابتخلال ةیحامسلا ةرتف•



يئاھنلارابتخلاا

 نمضتیولدوملا للاخ نم نوكیس يئاھنلا رابتخلاا•
ةیتوصو ةیباتك ةلئسا رابتخلاا

ةجرد٢٠ نم رابتخلاا•

١٢عیباسلاا يف نوكت ةیئاھنلا تارابتخلاا ةرتف•
الله ةئیشمب١٣و



What Do you know 
about Marketing? 



؟وھ ام قیوستلا

 يتلا ةطشنلأا نم ةعومجم« ھنأ ىلع قیوستلا فرعن نا نكمم لاثم قیوستلل ةریثك تافیرعت كانھ•
 ةـئیبلظ يف متت يتلاو قوسلا يف ةلدابملا ةیلمع لیھست فدھی تامظنملاو دارفلاا ةطساوب يدؤت
»رارمتساب ةریغتم

 قوسيف نیكلھتسملل ةمیق قلخ ةلواحمل ةأشنملا ھب موقت ام لك« ھنا ىلع ھفرعت اضیأ نكمملا نم•
»دیازتم لكشب تاجتنملاب ةمحدزم

 »ةصق يكحت« يتلا ةطشنلأا عیمج = )يسفنلا نوكملا( ةیراجتلا تاملاعلا رھوج + يداملا نوكملا•
 تاملاعلا نم اھریغ نع ةیراجتلا ةملاعلا هذھ فلتخت اذاملو ةیراجتلا ةملاعلا هذھ ةیھام لوح
.ةیراجتلا



؟وھ ام قیوستلا
 نم نیكلھتسملا عم دملأا ةلیوط تاقلاع ریوطتو ءلامعلا تاقلاع ریوطتب اساسأ ىنعی قیوستلا•

.مھتاجایتحلا اًقفو ةممصملا تامدخلا وأ علسلاب مھدیوزت للاخ

 تاجاح يبلی )...ةركف وا ةمدخ وا ةعلس( جتنم مدقی يذلا عئابلا :نیفرط اندنع اننا ىنعمب•
 للاخ نمةأشنملل ةمیق اضیأ مدقی يرتشمو ھل ةبسنلاب ةیفاضإ ةمیق لثمیو لیمعلا تابغرو
 .جتنملا اذھ ىلع لوصحلل مامتھا + دھج + تقو + جتنملا رعس عفد

 ؟لشفت اھلعجت يتلا لماوعلا يھ ام ؟تاكرشلا ضعب حجنت لا اذامل ةلاحلا هذھ يف•



 ةیاغلل ةبعص قیوستلا ةیلمع نلاعجیو لدابتلا ةیلمع حاجن ىلع ارثؤی نأ نكمی نییساسأ نیلماع كانھ
.نیكلھتسملاو تاكرشلا نم لكل

 ةیبلت ىدم نوفرعی لا امبرو اًقح هدیری ام كردی لا اًبلاغ كلھتسملا :كلھتسملا نیقی مدع /كشلا1.
.مھتاجایتحلا نیعم جتنم

 ةئفلا سفن تاجایتحا يبلت ةسفانم تاجتنم مدقت يتلا تاكرشلا نم دیدعلاً ةداع كانھ :ةسفانملا2.
)ةدحتملا تایلاولا يف تاھوبماشلل ةیراجت ةملاع100 براقی ام كامھ لاثم( .ةفدھتسملا

:يھو قیوستلا يف ةیساسأ تاودأ نومدختس ام ةداع  تایدحتلا هذھ ىلع نوقوسملا بلغتی ىتح•
يقیوستلا جیزملا

؟لدابتلا حجنی لا اذامل



Course Description
• This course provides an introduction to the fundamentals of
marketing. Basic marketing concepts and elements of marketing
practice are applied to marketing activities within the global
economy. This course will introduce you to the principles of
marketing and, through analyses of real-world marketing issues, will
allow you to apply these concepts to address problems and
opportunities facing marketers, both domestically and
internationally.

• Credit Hours: 3 credit hours.

• The main material and reference for each course will be the
textbook mentioned in the course specifications. Lecture notes and
slides are additional resources that are prepared by the professor.



Course Outlines
• Chapter 1:  Introduction to Marketing

• Chapter 2: The Marketing Environment

• Chapter 3: Managing Marketing Information

• Chapter 4: Consumer Behavior

• Chapter 5: Product 

• Chapter 6: Pricing 

• Chapter 7: Distribution

• Chapter 8: Integrated Marketing Communication

• Chapter 9: International Marketing

• Chapter 10: Social Responsability & Ethics in Marketing



Reference books: 



COURSE LEARNING OUTCOMES

By the end of this course students will be able to:

● Understand the importance in business practice of being marketing 

oriented.

● Evaluate market conditions and consumer needs when forming 

marketing strategies.

● Describe a range of common strategies for use with each of the various 

Marketing mix tools: product, pricing, promotion, and distribution.

● Recommend and justify an appropriate mix of such strategies to form a 

cohesive overall strategy to address given marketing tasks or situations

● Use examples from current events and real-world marketing situations to 

apply, illustrate and discuss different marketing strategies.





Thank You


