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تم تحديد الهدف الرئيسي للدراسة ومنه انبثقت الأهداف الفرعية وجاءت الأهداف واضحة ومرتبة ومتسقة مع 

 باقي الإجراءات البحثية

 ( التعرف على مستوى الممارسة، وقياس الأثر ) قابلة للقياس  وهي أهداف 

 ( 6ص . )كما جاءت الأهداف مرتبطة بالمشكلة 

 (حددت أدوات التسوق الرقمي كل واحده بتساؤل خاص) صياغة الأهداف مختلفة عن صياغة أسئلة الدراسة  

 نقد  اهداف الدراسة 



 فرضيات الدراسة 



 فرضيات الدراسة تابع 
 

فرعية عن  تمت صياغة فرضية رئيسية وتفرع منها عدة فرضيات متوافقة مع تساؤلات الدراسة ، حيث عبرت كل فرضية

.تساؤل فرعي  

(.كلها صفرية) وجاءت الفرضيات واضحة ومحددة   

/  مشاركات المدونة/ رسائل البريد الإلكتروني المخصصة( ) استخدام أدوات التسويق الرقمي) المتغير المستقل وتم تحديد 

 (  الإعلانات داخل الألعاب/ فيديوهات اليوتيوب/ شبكات التواصل الاجتماعي/ إظهار الإعلان/ محرك البحث

                (سلوك الشراء) والمتغير التابع          



 

عرض الباحث مصطلحات الدراسة بصورة واضحة وتسير في نفس إتجاه البحث، 

ً  حيث عرف إلى  11من ) واتضح ذلك في الصفحات . المفاهيم إصطلاحاً ثم إجرائيا

15 ) 

 
 

 مصطلحات ومفاهيم الدراسة
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