
Prepared by

ان تكون على التسویق موضوع اكتب لي مقدمة بحث عن : المھمھ المطلوبھ 
المقدمة موثقة بالمراجع العلمیة ومن مجلات علمیة موثوقة

ھند فرید البیبي 



التسویق حول بحث مقدمة

  حتیاجاتا دراسة على یركّز إذ ،الحدیثة الإدارة علم في الأساسیة الركائز أحد التسویق یعُدّ 

  بین المتبادلة ةالمنفع تحقق مضافة قیمة تقدیم خلال من تلبیتھا على والعمل المستھلكین ورغبات

 من یتم وإداري اجتماعي نشاط بأنھ التسویق (1969) ولیفي كوتلر عرّف وقد .والعملاء المنظمة

  في أسھم تعریف وھو ،والقیم المنتجات وتبادل إنشاء عبر والجماعات الأفراد حاجات إشباع خلالھ

سواء حد على الربحیة وغیر الربحیة المؤسسات لیشمل التسویق نطاق توسیع

  المفاھیم من قالالانت في تمثلت جوھریة تحولات التسویق شھد ،المتسارع التكنولوجي التطور ومع

  التواصل ائلووس الإلكترونیة القنوات استخدام على یعتمد الذي ،الرقمي التسویق إلى التقلیدیة

  أن إلى Kannan & Li (2017) وأشار .المستھلكین مع للتواصل التحلیلیة والتقنیات الاجتماعي

  مما ،المستھلك وسلوك ،البیانات ،التكنولوجیا بین یربط متكاملاً  إطارًا أصبح الرقمي التسویق

.المتعمقة الدراسة یستحق متجددًا بحثیاً مجالاً  یجعلھ
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  التنافسیة المیزة تحقیق في التسویقیة الاستراتیجیة دور على الحدیثة الدراسات ركزت كما

  المزیج عناصر تكامل أن (2019) وآخرین Morgan أبحاث أوضحت حیث ،المستدامة

  وفي .المنظمات أداء تحسین في مباشر بشكل یسھم للسوق الاستراتیجي التحلیل مع التسویقي

  یاناتالب وتحلیل الاصطناعي الذكاء أثر تناقش جدیدة بحثیة اتجاھات برزت ،ذاتھ السیاق

.العمیل تجربة وتعزیز التسویقیة القرارات اتخاذ على الضخمة

  علمي ظورمن من التسویق موضوع على الضوء لتسلیط الدراسة ھذه تأتي ،سبق ما على وبناءً 

 حثیةالب الاتجاھات أھم وتحلیل ،والتطبیقیة النظریة التطورات على التركیز مع ،حدیث

.التسویقیة الأدبیات في قائمة معرفیة فجوة سد في یسھم بما ،المعاصرة
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Creative Process Icons



Help & Support Icons



SEO & Marketing Icons
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