الدكتور/ محمد عويس
السلام عليكم ورحمة الله وبركاته،

أرفق لكم ثلاثة عناوين مقترحة لمشروع التخرج، جميعها ضمن نطاق التسويق الرقمي، وتركّز على مؤشرات الأداء في الإعلانات المدفوعة وعلاقتها باتخاذ القرار التسويقي، على أن تكون دراسة ميدانية تحليلية قابلة للقياس الإحصائي وفق المعايير الأكاديمية المعتمدة.


العنوان الأول (المقترح الأساسي):

أثر مؤشرات الأداء في الإعلانات المدفوعة على جودة القرار التسويقي: دراسة ميدانية تحليلية

The Impact of Performance Metrics in Paid Media on Marketing Decision Quality: An Analytical Field Study

يهدف هذا الموضوع إلى اختبار أثر الاعتماد على مؤشرات الأداء المستخدمة في الإعلانات المدفوعة على جودة القرار التسويقي لدى المسوّقين، مع التمييز بين مقاييس التعرض مثل مرات الظهور وتكلفة الألف ظهور، ومقاييس الفعالية المرتبطة بالنتائج الفعلية أو الأثر الإدراكي. إذ لا تعكس مقاييس التعرض بالضرورة مستوى التأثير التسويقي الحقيقي، مما قد يؤثر على طريقة تفسير النتائج واتخاذ القرار. وتعتمد الدراسة على جمع بيانات ميدانية وتحليلها إحصائيًا لقياس مدى انعكاس طبيعة المؤشرات المستخدمة على جودة القرار التسويقي.



العنوان الثاني:

العلاقة بين مؤشرات الأداء في المنصات الرقمية واتخاذ القرار التسويقي: دراسة ميدانية تحليلية

The Relationship Between Digital Platform Metrics and Marketing Decision-Making: An Analytical Field Study

يركّز هذا الموضوع على تحليل طبيعة العلاقة بين مؤشرات الأداء التي توفرها المنصات الرقمية وعمليات اتخاذ القرار التسويقي داخل المؤسسات، مع دراسة الفروق بين مؤشرات التعرض والمؤشرات المرتبطة بالنتائج الفعلية، بهدف فهم مدى تأثير نوعية المؤشرات المستخدمة على القرارات المتعلقة بالميزانيات والاستراتيجيات الإعلانية.



العنوان الثالث:

قياس مؤشرات الأداء في الإعلانات المدفوعة وانعكاسه على القرارات الإدارية: دراسة ميدانية تحليلية

Performance Measurement in Paid Media and Its Implications for Managerial Decisions: An Analytical Field Study

يتناول هذا الموضوع كيفية قياس مؤشرات الأداء في الإعلانات المدفوعة، وتحليل انعكاس هذا القياس على القرارات الإدارية المرتبطة بالتخطيط وتخصيص الموارد التسويقية، مع التركيز على مدى كفاية هذه المؤشرات في تمثيل الفعالية التسويقية الفعلية.



تم ترشيح العنوان الأول كمقترح أساسي لكونه أكثر تحديدًا في صياغة العلاقة السببية، وأوضح في تحديد المتغيرات، مما يعزز قوته الأكاديمية وقابليته للتحليل الإحصائي، إضافة إلى أنه يعكس الإشكالية البحثية المتعلقة بمدى تمثيل بعض مؤشرات الأداء للتأثير التسويقي الحقيقي.

وتفضلوا بقبول فائق الاحترام والتقدير.
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