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   الشائعات والإعلام الرقمي :الخامسةالتطبيق العملي للمحاضرة 
    

 ،عزيزي الطالب/ عزيزتي الطالبة

  يصنح  لمدور لهم  ممرصصنا للا     في إطار ما درسناا  في لمماارنرع  م مورنون لار نار لم نا  ا         

  .قًا مجمهور لم ا  ة ولم قلية لمري ررحااما ي ميرطلب ذمك فهمًا  و   ا  ا  حف اميةمو لمقدرع  لى داض مذ  لم   لمرقمي

يهندف منذل لمريليف إمى رطوير مهنارلرنك في لمرفيير    .يرطحيقمرطحيق منذ  لمم نارف في م نننننرون    للآم  انام لموقن  

رنللة في لمحي ة  للاسنررلريجي ورصنمي  رسنا ض مرنادع رسنراد إمى محاد   ل  لمافلا للا  مي مداض لمم لوما  لمم  

 ) لماً حأم لمريليف لصرياري( .لمرقمية

  :المطلوب

املة إ  مية  مقررح   وق  حرصمي  م  ذل  طاحع لجرما ي أو صاي ةمعلومة مغلوط شائعة افتراضية أو  لصرر 

 .أو م لومة مغلوطةة مصغرع مداض مذ  لم ا   

 :يجب أن يشمل التكليف جزأين أساسيين

 :  لم ااصر لمرامية وراروى  لى    يلمة( 200 حاد أقصىصطة موجزع ) قد  : ليل الاستراتيجيالجزء الأول: التح 

 .ليرب اا لم ا  ة لمري لصرررها :الشائعة الافتراضية .1
ها  لمجدد  مسرصدمو ماصة ررة مرصديق مذ  لم ا  ة )مثاض: يحار لمسم  لهمادد لمف ة لهيثر     :الجمهور المستهدف .2

 .م ياة(
موراًا سحب لصريار مذ   ) ( أو لاسرجرل (X  مثض ماصة  لصرر ماصة رقمية ولادع مرافيذ لماملة  ليها : المنصة المختارة .3

 (. فملوصوض إمى لمجمهور لممسرهدلمماصة 

 الجزء الثاني: المنتج الإعلامي )التطبيق العملي( 

 . يوضح المعلومة الصحيحة بأسلوب مقنعوييوم مدفه داض لم ا  ة  املة مل  منتج إعلامي واحدق  حرصمي  

 فقط لصرر ولادًل: اقتراحات للمنتج •

 .مداض لم ا  ة (Infographic) موجز تصميم إنفوجرافيك .1
 .يور  لمم لومة لمصاياةلمنصات التواصل الاجتماعي: توعوي منشور  .2
 مرصاي  لمم لوما  لممر ية. مُعبرة: فوتوغرافية صور .3
 . ثااية مداض لم ا  ة 30لا يرجاوز  فيديو قصير: لرسالة (script)سيناريو  .4

 لتسليم النهائي:ا 
 ، يحتوي على: PDFبصيغة   واحدملف يسُلم العمل في 

 .يلمة 200حاد أقصى  ل(:لتقرير التحليلي )الجزء الأوا .1

أو ملف لمسيااريو   يجب إدرلج لمصورع أو للاافوجرلفيك أو لمما ور(: المنتج الإعلامي )الجزء الثاني .2

 في افلا لمملف.  لماصي


