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محتويات المحاضرة الثامنة

إنتاج المحتوى التسويقي المرئي



إنتاج المحتوى التسويقي المصور

:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية في إنتاج الصورة

شكلبالتجاريةوالعلامةالرسالةتعكسوواضحةالجودةعاليةصورباختيارقم:وواضحةعاليةجودةذاتصوراستخدام✓

.المنخفضةالجودةذاتأوالمشوشةالصورتجنب.جيد

إبرازفيديساعمماتقدمها،التيالخدماتأوالمنتجاتعلىتركزصورًااختر:الخدمةأوبالمنتجصلةذاتصورعلىالتركيز✓

.للعملاءقيمتها

.امهماهتموإثارةالمشاهدينانتباهلجذبنوعهامنوفريدةإبداعيةصوراستخدامحاول:وفريدةإبداعيةصوراستخدام✓

.النمطيةأوالمكررةالصورتجنب

منثيرالكفيتغرقلا.فعالبشكلوالصورالنصوصاستخدامبينوازن:والصورالنصوصاستخدامفيالتوازنمراعاة✓

.المشاهدانتباهتشتيتوتجنبالنصوص

الهدفتعززوالتسويقيةالرسالةمعتتماشىالمستخدمةالصورأنمنتأكد:التسويقيةالرسالةمعالصورتوافقمراعاة✓

.المرجو



إنتاج المحتوى التسويقي المصور

:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية في إنتاج الصورة

ينها باستمرار  قم بإجراء اختبارات على الصور المختلفة وقياس أدائها، ثم قم بتحس: اختبار الصور والتحسين المستمر✓

.لتحسين نتائج الحملات التسويقية

ختلف الأجهزة  تأكد من أن الصور والمحتوى التسويقي المرئي يتكيف بشكل جيد مع م: تطبيق التصميم المتجاوب✓

.والشاشات

.لمشاهدينحاول استخدام صور تستثير المشاعر والأحاسيس الإيجابية لدى ا: استخدام الصور ذات التأثير العاطفي✓

المعلومات  قدم سياقًا وتفاصيل إضافية للصور لتعزيز الرسالة التسويقية و: توفير سياق وتفاصيل للصور✓

.المتعلقة بالمنتج

تأكد من الحصول على التراخيص اللازمة واحترام حقوق الملكية الفكرية  : مراعاة القوانين والتراخيص✓



إنتاج المحتوى التسويقي المصور

:أفضل الممارسات التسويقية الرقمية في إنتاج الصورة•

.لا تستخدم الصور التي تحتوى على ألوان كثيرة مشتتة للانتباه•

Rule of Thirdsاستخدم قاعدة التثليث في التقاط الصور التسويقية •

the golden ratioالتقاط الصور التسويقية فىاستخدم قاعدة النسب الذهبية •



الصور التسويقية إلتقاطقاعدة التثليث في 

هلأسمنوواحدةالفوتوغرافي،التصويرفيشيوعاً الأكثرالقواعدمنالأثلاثأوالتثليثقاعدة•

إلىاويبالتسالصورةتقسيمهيببساطةالقاعدةأنحيث،الإستخدامفيوأنجحهاالتصويرقواعد

ستكونبحيثأفقيان،وخطانعموديانخطانوضعخلالمنوذلكوعمودياً،أفقياً أقسامثلاثة

اسيةوالأسالرئيسيةالعناصروضعفيهيمكنالذيالمكانهيتقاطعهازواياأوالأربعةالخطوطهذه

.للإنتباهلافتبمكانفيهاالهدفوجعلوواضحةقويةصورةلإنشاءوذلكالصورة،في

القائمة،في Grids 3*3الخيارتفعيلخلالمنالكاميراشاشةفيالوهميةالخطوطهذهإظهاريُمكن•

يقومأنالممكنومنالكاميرا،إعداداتمنالصورإلتقاطأثناءالجوالشاشةفيإظهارهاويمكن

وإلتقاطابتخيلهفقطالخطوط،هذهتفعيلبدونالتثليثقاعدةبإستخدامالصوربإلتقاطالمصور

.وهميبشكلوجودهاعلىبناءً الصورة



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



أمثلة لقاعدة التثليث



(فيبوناتشي)قاعدة النسب الذهبية 

(.النسبة الذهبية)1:1.618يتم تقسيم الإطار إلى أجزاء باستخدام خطوط وهمية، بحيث تشكل نسبة •

تساعد هذه النسبة على إنشاء تكوين متوازن وجذاب بصريًا•



(فيبوناتشي)قاعدة النسب الذهبية 



أمثلة على النسبة الذهبية



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:  الحرص على ثبات اللقطة-1

امل دون اهتزاز أثناء التصوير، ولذا ينصح باستخدام الح

.الثلاثي لمزيد من الثبات في الصور



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:الصورةبخلفيةالاهتمام-2•

اتالخلفيدائماً يفضل:الكترونيلمتجرالتصويرعند•

.جالمنتعلىالكاملالتركيزأجلمنالبسيطةالبيضاء

خلفياتالاستخداميمكنك:ميدياللسوشيالالتصويرعند•

.العملاءانتباهجذبأجلمنوالدعائمالمخصصة

طةبسيالمنتجاتفيالمستخدمةالخلفياتجعلوالأهم•

.المنتجعنالعميلانتباهصرفلتجنبالإمكانقدر



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:ةاستخدام ملحقات وإضافات جمالية للخلفي-3

شيالللسوالمصورةالرقميةالإعلاناتتصويرفي

جة،مبهجماليةأجواءخلقيفضلتحديدا،ميديا

هيةالبساطلكن.المنتجطبيعةمعيتناسببما

.الملحقاتوضعمنتكثرفلاالجمالسر



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:المنتجأسفلعاكساستخدم-4

الألمونيومورقأوبمرآةالاستعانةيمكن

نموالتأكدالمنتج،أسفلبوضعهم(قصدير)

غيرإنعكاسأيلايظهرحتىالغرفةخلو

العاكسمنوالهدفالمنتج،علىمرغوب

لمنتجعلىوعكسهاالإضاءةمسارهوتغيير

.وظهوراإبهاراأكثرالمنتجليصبح



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:توخي الحذر أثناء تصوير المنتجات العاكسة-5

قدمثلاالنظاراتتصويرعندشيوعاالأخطاءأكثرمن

أفضلالنظارة،علىنفسهالمصورإنعكاسيظهر

بعنايةموضعكاختيارهيالانعكاسلإزالةطريقة

خلفيةبالاستعانةيمكنكأوالانعكاس،يظهرلابحيث

.الانعكاستمنعللمنتجسوداء



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

المنتجوحجمألوانمنتغيرلا-5

اإحساسً تظهرللمنتجاتصوراعرضعملائك،تخدعلا

فيالمنتجتظهرفلاالحقيقي،والمقاسبالحجم

الموجودةالألوانبينوقارنالواقع،منأكبرالصورة

!ن؟اللونفسهماهلالحقيقيالمنتجمعالصورةفي



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:المنتجاتمعالعزلأستخدم-6•

ضليفأوضحبشكلالمنتجعلىللتركيز

أوالعزل،أختيارخلالمنالخلفياتعزل

ةالخلفيلتصبحالعدسةفتحةضبط

Blurryيجذبممامنها،أوضحوالمنتج

.المنتجلتفاصيلالانتباه



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:المناسبةالإضاءة-7•

نأيمكنالصورةفيوتوزيعهاللاضاءةالاحترافيالاستخدام•

.منافسيكعنبعيدةأشواطاً المنتجصورةينقل

ج،المنتجوانبأحدبهتانأومرغوبالغيرالظلتلاشيمنلابد•

لزماذاالإضافيةالإضاءةمعداتمعالطبيعيةالإضاءةاستخدم•

الأمر،

(بيضاءخيمة)الأبيضالقماشمنصندوقعمليمكن•

تجالمنوتصويرالصندوقخارجمنالليدعمودإضاءواستخدام

كلظهوروضمانالظلالمنالتخلصبهدفالصندوقداخل

.تصويرهعندالمنتجتفاصيل



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:احترافيبشكلالصورتعديل-8

.ويرالتصمرحلةوليسالتعديلمرحلةبانتهاءتنتهياللقطة•

ينهائبشكلالمنتجخروجعلىالحرصعليكالمرحلةهذهفي•

.جداً بسيطةكانتولوحتىعيوبأيمنخالي

:الصددهذافيمهمةتطبيقاتاستخداميمكن

•Photoshop: لقليعددولديكالاحترافية،عنتبحثكنتإذا

.عليهاتعملالمنتجاتصورمن

•Lightroom: المنتجاتمنكبيرعددعلىتعملكنتإذا

نمأكثرتعديلعلىيساعدكلأنهالمناسبالبرنامجهوفهذا

.الوقتنفسفيصورة



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

:تصويرهقبلالمنتججهز-9

اتاعدادعنأهميةتقللااساسيةخطوةالمنتجتهيئة

يرتصوعندخاصة.المناسبةالمعداتاختيارأوالاضاءة

.العطورأوالمجوهرات

فيظهرتإذاالمنتجعلىالصغيرةالبصماتبعض

الي،وبالت.التجاريةالعلامةاحترافيةعدمتعنيالصورة

كعليلذلك.وشركتكمنتجكفيالعملاءثقةتفقد

بمرغوغيرعنصرأيوازالةجيدبشكلالمنتجتنظيف

.التصويرقبل



أفضل الممارسات في تصوير المنتجات للتسويق الرقمي

مختلفةتصويرزواياجرب-10

أنهاتعتقدقدالتيالمنتجاتتصويرنصائحمنواحد•

زوايااختيارهيتماماً العكسولكنجدوى،دون

ةحالإضافةيمكنهاالخطوةهذه.للتصويرمختلفة

دعنالأمثلالحلأنهاكمامنتجك،صورإلىالتنوعمن

.الابداعيةالأفكارمنذهنكخلو

وأجزاءومميزاتصورالتقاطيمكنكالطريقةبهذه•

.للعميلوإظهارهاالمنتجمنمختلفة



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

منخلصللتالتصويرقبلجيداً الموبايلكاميراعدسةتنظيفعلىاحرص.1

.نتجاتالمتصويرفيتشويشيسببقدأمرأيأوإصبعبصمةأوغبارأي

الىبنفسكتقتربأنالأفضل Zoomالتقريبخاصيةاستخدامتجنب.2

.عاليةبجودةتفاصيلهلإظهارالمنتج

اءةوالإضالألوانفيمشاكلبيسببلأنهالكاميرافلاشتستخدملا.3

.خارجيأوطبيعيضوءاستخدامالأفضل.الصورةوتشبع

يهفالمميزةوالخصائصالموبايلإمكانياتعلىالتعرفالضروريمن.4

بقاً،مسالموبايلإعداداتضبطويفضلالكاميراإعداداتضبطوكيفية

.لهابديلةحلولوإيجادلتفاديهاالتصويرفيالموبايلعيوبومعرفة

.للموبايلالثلاثيالحاملواستخدمالاهتزازتجنب.5

زاويةمنأكثرمنالمنتجصورألقط.6

.لامالظوتجنب،للمنتجالصورةتلتقطوانتخلفكالإضاءةمصدرأجعل.7

.الأماميةلاالمنتجاتتصويرفيالخلفيةالكاميرااستخدم.8



أفضل الممارسات في التصوير  

بالهاتف المحمول للمنتجات

فيةخلاستخدامبالهاتفالمنتجاتتصويرفييفضل-9

تليهاولىالأالمرتبةفيتأتىالبيضاءوالخلفيةالواحداللون

.فقطالواحدباللونالملونةالخلفيات

صورةفيالواحدالمنتجوأحجامأشكالكافةإظهار-10

نفسمنحجمأولونلكلتفصيليةوصورمجمعةواحدة

.المنتج



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف  

المحمول للمنتجات

جدامقربةصورالمنتجتصويربمعنىالماكرولقطاتتصوير-11

ومنتجاتتحديدا،الطعاممعيستخدمالتصويرمنالنوعوهذا

.البشرةعلىالخاماتوجودةالألواندرجاتلتوضيحالتجميل



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

لجذبالصورةانعكاساستخدام-12•

انعكاستأثيرإنشاءيمكنك:العميل

وأالصور،معالجةأدواتباستخدامللسطح

.بالمرآةاليدويالانعكاستجربةيمكنك



أفضل الممارسات في التصوير  

بالهاتف المحمول للمنتجات

وهو:للمشهدالواقعيوالتوظيفالحركيالتصوير-13

سطوالمنتجعرضعلىيعتمدالمنتجاتلتصويرتكنيك

.منهالاستفادةكيفيةإظهارأوبهاستمتاعلحظة

بجواربمكتفوقتصويرهيمكنللبيعبروازالمنتجلومثلا

منتصويرهيمكنطاقةمشروبلوأوكتاب،يقرأشخص

وبالمشرويشربمعينةرياضةيمارسرياضيشخصخلال

.الطاقةعلىللحصول



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

: التحرير والتحسيناستخدم تطبيقات -14

 .استخدم تطبيقات تحرير الصور لإجراء تعديلات بسيطة مثل ضبط السطوع والتباين•

تجنب المبالغة في التحرير لكي تظل الصور طبيعية•

.يفضل الابتعاد عن المؤثرات والفلاتر لأنها تقدم صور خداعة للمنتجات•

:أفضل تطبيقات الهاتف المحمول في هذا الصدد•

•B12

•Adope photoshop express photo editor 

•Snapseed

•Pixlr

•Prisma photo editor

•Pics art

•Photo director  للصور المتحركة



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

.استخدم قاعدة الأثلاث-15

.  كاميرا الموبايلخيارتاستخدم أعلى دقة ممكنة في -16

وير  لو المنتج فيه صور أشخاص كالملابس مثلا يفضل تص-17

.الأشخاص من زاوية مستوى البصر أو من أعلى لا من أسفل

:أضبط الخيارات الخمسة المهمة في تصوير المنتجات-18

 Aperture Sizeفتحة العدسة .1

Shutter Speedسرعة الغالق .2

 ISOحساسية الضوء .3

 Focus التركيز.4

 White Balanceتوازن اللون الأبيض بالصورة.5



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

 Aperture Sizeفتحة العدسة -1

نهامالضوءيدخلالتيالفتحةقطرإلىالقيمةهذهترمز

.الكاميراحساسإلىالعدسةعبر

مثلمارقمبرفقة Fبالحرفعنهاالتعبيريتمماوعادة

F/2.8 أوF/1.5  ًلحرفاللاحقالرقمكانوكلما.مثلاF أصغر

الكاميراعتستطيوبالتاليأكبرالعدسةفتحةأنيعنيفهذا

يفأفضلبشكلوالتصويرالضوءمنالمزيدالتقاط

العدسةفتحةصغرتوكلماالضعيفة،الإضاءةظروف

معنولكوضوحاوأكثرللمنتجحادةتفاصيلتعطىفإنها

.أقلإضاءة



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

عةسرفزيادة.للضوءالكاميراحساستعريضمدةتحددالغالقسرعةالموبايلالكاميرافى:الغالقسرعة-2•

.(باليسارالصورة)ثانية1/1000السريعةللحركةوضوحًاأكثرالصورةيجعلمماالمدة،هذهتُقصرالغالق

صورةالفيوضوحًاأكثرحركةإظهارإلىيؤديمماالضوئي،التعريضمدةمنيزيدالغالقسرعةانخفاضبينما•

.(باليمينالصورة)1/200



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

:التلقائيلااليدويالتركيزاستخدام-3

التركيزيكونالحالاتمنالعظمىالغالبيةفي

تماماً يفشلالحالاتبعضفيلكنجداً جيداً التلقائي

الذيالشيءيكونعندماوبالأخصالمهمةأداءفي

إدراكفييفشلالهاتفأنأوصغيراً عليهالتركيزتريد

.إظهارهاتريدالتيالمهمةالعناصر

التيجةالنتيالتلقائيالتركيزيعطيكلمحالوفيلذا

يدويلبشكالتركيزمدىتعديليمكنبالتاليتريدها،

بالمطلوعلىفيهاوتركزتريدكماالصورلتلتقط

.بدقة



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

 ISOحساسية الضوء -4

مدىيحددالكاميراتفي ISOبسيطبشكل

 ISOقيمةفزيادة.للضوءالكاميراحساسية

مماللضوء،حساسيةأكثرالحساستجعل

الإضاءةفيأفضلصوربالتقاطيسمح

ظهورمنيزيدهذاولكن.المنخفضة

جبيلذلك،.الصورفي(التشويش)الضوضاء

المتاحةوالإضاءة ISOقيمةبينالتوازن

.نتيجةأفضللتحقيق



أفضل الممارسات في التصوير بالهاتف المحمول للمنتجات

:الأبيضاللونتوازن-5

الأبيضاللونموازنةخياراتضمنببساطة

أوالشمسلضوءخياراتهناكيكنماعادة

لوكوغيرها،الصناعيةالإضاءةأوالغائمالجو

ورالصيجعلالذيالوضعاختيارهوعليكما

بعينكتشاهدهلمايمكنماأقربتبدو

بشكليتمماعادةالضبطهذه.المجردة

ملحالفيلكن.نفسهالهاتفمنتلقائي

نكيمكربماالاختيارأردتأوالنتيجةتعجبك

.الهواتفمعظمفييدوياً القيمتغيير



درجة360تقنية التصوير المنتجات 

https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography
.درجة 360نماذج وأنواع التصوير المجسم 

ليمكنهإذالإبداع؛فيشريكاً بلفحسب،مراقبمجردالمشاهديصبحلا،درجة360التصويرتقنيةخلالمن شافهواستكالمشهدفيالتجوُّ

التصويرفيالانتباهتلفتلاقدالتيالصغيرةتفاصيلهاواكتشافالصورةفيللانغماسفريدةفرصةلهميتيحمماالزوايا،كلمن

.التقليدي

ونتك.واحدةصورةفيوإدماجهامختلفة،زوايامنمتعددةصورالتقاطتستطيعخاصةكاميراتاستخدامخلالمنالتقنيةهذهتعمل

اعريضةزاويةذاتواحدةعدسةأومتعددةبعدساتمزودةعادةالكاميراتهذه .جدًّ

باستخدامدرجة360صورإلىوتحويلهابانوراميةصورلالتقاطالذكيهاتفكاستخدامحينهافيمكنكاحترافية،كاميرالديكيكنلمإذاأما

.كاميراجوجلأوجوجل،منالافتراضيالتجوالتطبيقمثلتطبيقات

Panorama 360 ،360 smart camera،DMD panoramaتطبيقمثلالبانوراميةالصورلإتقاطالموبايلتطبيقتاستخداميمكنكما

https://ar.photorobot.com/blog/360-product-photography


مواقع هامة للصور عالية الدقة بدون حقوق ملكية  

Freerangeموقع -1•

Unsplashموقع -2•

Pexelsموقع -3•

Flickrموقع -4•

Life of Pixموقع -5•

StockSnapموقع -6•

Pixabayموقع -7•

Burstموقع -8•

Gratisographyموقع -9•

Reshotموقع -10•

•11-https://stock.adobe.com

•12-https://www.vecteezy.com/

•13-https://stockcake.com/

•14-https://www.rawpixel.com/

•15-https://www.freepik.com/

https://freerangestock.com/
https://unsplash.com/
https://www.pexels.com/
https://www.flickr.com/explore
https://www.lifeofpix.com/
https://stocksnap.io/
https://pixabay.com/
https://burst.shopify.com/
https://gratisography.com/
https://www.reshot.com/
https://stock.adobe.com/
https://www.vecteezy.com/
https://stockcake.com/
https://www.rawpixel.com/
https://www.freepik.com/


مواقع للصور المتحركة

https://fliphtml5.com/templates/

PDFأداة لتوظيف الصور داخل الكتب التسويقية التي يمكن تصفحها وتحميلها 

https://giphy.com/

الواتس أبواستيكراتأداة للصور المتحركة 

https://www.canva.com/create/gif-maker/

https://ezgif.com/

https://gifmaker.me/

https://fliphtml5.com/templates/
https://giphy.com/
https://www.canva.com/create/gif-maker/
https://ezgif.com/
https://gifmaker.me/


مواقع لتوليد الصور بالذكاء الاصطناعي مجانا

• https://firefly.adobe.com/?ff_channel=adobe_com&ff_campaign=ffly_homepage&ff_source=fi

refly_seo

• https://creator.nightcafe.studio/my-creations

• https://www.craiyon.com/

• https://www.canva.com/ai-image-generator/

• https://leonardo.ai/

• https://ideogram.ai/t/explore

• https://starryai.com/app/create

• https://aitestkitchen.withgoogle.com/tools/image-fx

https://firefly.adobe.com/?ff_channel=adobe_com&ff_campaign=ffly_homepage&ff_source=firefly_seo
https://firefly.adobe.com/?ff_channel=adobe_com&ff_campaign=ffly_homepage&ff_source=firefly_seo
https://creator.nightcafe.studio/my-creations
https://www.craiyon.com/
https://www.canva.com/ai-image-generator/
https://leonardo.ai/
https://ideogram.ai/t/explore
https://starryai.com/app/create
https://aitestkitchen.withgoogle.com/tools/image-fx


(الشعار المرئي للعلامات التجارية)إنتاج اللوجو 
:سمات اللوجو المتميز

البساطة في الألوان✓

تعددية الاستخدام✓

(مثل لوجو جوجل وياهو)سهولة القراءة ✓

فريد ومميز✓

البساطة والانسيابية✓

(ليس شرطا)الشعار على مستوى الشركة مدلولية✓

البساطة و المرونة✓

التفرد و الأصالة✓

عصر ي و مناسب مع كل الأزمنة✓

شعار قابلًا للتحجيم✓

يمكن تذكره بسهولة✓

توازن العناصر و تناسق المسافات✓

سهل التذكر ✓



أساسيات توظيف الألوان في إنتاج اللوجو

على ،"The Color Wheel"الألواندائرةعلىالمتقاربةالألواناستخدم.1

رالأحمدرجاتاستخدمهادئة،بألوانشعارعلىللحصولالمثال،سبيل

.والأصفروالبرتقالي

.للعينالمؤذيالتأثيرذاتالساطعةالألوانتستخدملا.2

.والأبيضالأسودباللونينطباعتهعندمميًزاشعاركيبقىأنبُدلا.3

!ذلكلوجيهاً سببًالديكأنمنتأكدفقطأحيانًا،القاعدةكسرمنمانعلا.4

والحالاتالمشاعرعلىالألوانتأثيركيفيةمعرفةأيضًاالمهممن.5

ماسةالحمشاعر(الأحمراللون)يثيرأنيمكنالمثال،سبيلعلى).المزاجية

ةبتجربقيامكأثناءالحسبانفيذلكضع.(بالقوةوالإحساسوالحب

.مختلفةألوانمجموعات

لامانالعمنالعديدهناكبلسيئة،فكرةللشعارواحدلوناعتماديبدولا.6

اللونذوالمميزشعارهاخلالمنعملائهاعليهايتعرفالتيالتجارية

.الأوحد



أدوات مهمة في إنتاج اللوجو بالذكاء الاصطناعي

• https://www.design.com/

• https://smashinglogo.com/en/

• https://www.fiverr.com/logo-maker/

• https://www.brandcrowd.com/

• https://www.logoai.com/logo-maker

• https://www.logopony.com/

• https://looka.com/logo-ideas/ai-logo-generator/

• https://brandmark.io/

• https://logomaster.ai/

• https://turbologo.com/

https://www.design.com/
https://smashinglogo.com/en/
https://www.fiverr.com/logo-maker/
https://www.brandcrowd.com/
https://www.logoai.com/logo-maker
https://www.logopony.com/
https://looka.com/logo-ideas/ai-logo-generator/
https://brandmark.io/
https://logomaster.ai/
https://turbologo.com/


خلاصة المحاضرة



في المحاضرة القادمة

....اكتشف ما يلي 

تابع إنتاج المحتوى المرئي للتسويق الرقمي•

(والانفوجرافيكالفيديوهات )•



Thank You
Dr. Mohammed Refaat
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