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 مقدمة: 

لكافѧѧѧة الѧѧѧدول  مѧѧѧن أھѧѧѧم دعѧѧѧائم الاقتصѧѧѧاد     -الخدمیѧѧѧة والانتاجیѧѧѧة -شѧѧѧكالھا المختلفѧѧѧة  المشѧѧѧروعات بأ تعتبѧѧѧر

، ، حیѧѧѧث تسѧѧѧھم بشѧѧѧكل كبیѧѧѧر فѧѧѧي تعزیѧѧѧز النمѧѧѧو الاقتصѧѧѧادي وتѧѧѧوفیر فѧѧѧرص العمѧѧѧل      علѧѧѧى مسѧѧѧتوى العѧѧѧالم 

 المنافسѧѧѧة فѧѧѧي الأسѧѧѧواق، فلѧѧѧم تعѧѧѧد مشѧѧѧكلة عѧѧѧالم الیѧѧѧوم یضѧѧѧًا ت أتزایѧѧѧد المشѧѧѧروعاتمѧѧѧع تزایѧѧѧد عѧѧѧدد  ولكѧѧѧن

علѧѧى تسѧѧѧویق   ل باتѧѧѧت المشѧѧكلة تكمѧѧن فѧѧѧي قѧѧدرة المشѧѧѧروعات   ، بѧѧ أو تѧѧوفیر الخѧѧѧدمات  لمنتجѧѧѧاتافѧѧي انتѧѧاج   

قѧѧѧت فѧѧѧي ظѧѧѧل التنافسѧѧѧیة العالیѧѧѧة التѧѧѧي تشѧѧѧھدھا الأسѧѧѧواق فѧѧѧي الو     أو الخѧѧѧدمات وتصѧѧѧریف ھѧѧѧذه المنتجѧѧѧات   

 الراھن.

البقѧѧѧاء فѧѧѧي الأسѧѧѧواق یعتمѧѧѧد بشѧѧѧكل أساسѧѧѧي علѧѧѧى دراسѧѧѧة الاحتیاجѧѧѧات      نجѧѧѧاح المشѧѧѧروعات و  فلقѧѧѧد أصѧѧѧبح 

لكین والعمѧѧѧل علѧѧѧى توفیرھѧѧѧا لھѧѧѧم فѧѧѧي الوقѧѧѧت والزمѧѧѧان والأسѧѧѧعار المناسѧѧѧبة، ولاسѧѧѧیما      والرغبѧѧѧات للمسѧѧѧتھ 

فѧѧѧѧي ظѧѧѧѧل التغیѧѧѧѧرات والتطѧѧѧѧورات التكنولوجیѧѧѧѧة التѧѧѧѧي جعلѧѧѧѧت العѧѧѧѧالم بمثابѧѧѧѧة قریѧѧѧѧة صѧѧѧѧغیرة، ممѧѧѧѧا جعѧѧѧѧل    

الحاجѧѧѧة إلѧѧѧى الاھتمѧѧѧام بالتسѧѧѧویق وإیجѧѧѧاد الأسѧѧѧواق لتصѧѧѧریف المنتجѧѧѧات ضѧѧѧرورة قصѧѧѧوى، ولا یتحقѧѧѧق          

یج والتسѧѧѧویق الفعѧѧѧال لمزایѧѧѧا جѧѧѧودة المنѧѧѧتج وتمیѧѧѧزه عѧѧѧن المنتجѧѧѧات الأخѧѧѧرى        ذلѧѧѧك إلا مѧѧѧن خѧѧѧلال التѧѧѧرو   

للشѧѧѧركات المنافسѧѧѧة، ویتوقѧѧѧف ھѧѧѧذا الأمѧѧѧر علѧѧѧى مѧѧѧدى قѧѧѧدرة وخبѧѧѧرة وكفѧѧѧاءة الإدارات التسѧѧѧویقیة فѧѧѧي فھѧѧѧم    

وإدراك العملیѧѧѧѧة التسѧѧѧѧویقیة وعناصѧѧѧѧرھا المختلفѧѧѧѧة والطѧѧѧѧرق التѧѧѧѧي تسѧѧѧѧاعد فѧѧѧѧي إحѧѧѧѧداث التѧѧѧѧأثیر علѧѧѧѧى            

 .ستخدام منتجات المنظمة دون غیرھاالمستھلكین وجذبھم إلى ا

یتمیѧѧѧѧز بالدینامیكیѧѧѧѧة والسѧѧѧѧرعة فѧѧѧѧي   بѧѧѧѧات العѧѧѧѧالم الیѧѧѧѧوم  ) إلѧѧѧѧى أن 2019كمѧѧѧѧا یشѧѧѧѧیر محمѧѧѧѧد وفریѧѧѧѧدة (   

التغییѧѧѧѧر، وذلѧѧѧѧك نتیجѧѧѧѧة التطѧѧѧѧورات الھائلѧѧѧѧة التѧѧѧѧي تشѧѧѧѧھدھا تكنولوجیѧѧѧѧا المعلومѧѧѧѧات والاتصѧѧѧѧال، ولقѧѧѧѧد أدى  

لیھѧѧا بسѧѧھولة ویسѧѧر مѧѧن خѧѧلال اسѧѧѧتخدام      ذلѧѧك إلѧѧى تیسѧѧییر عملیѧѧة الوصѧѧول إلѧѧى المعلومѧѧѧات والاطѧѧلاع ع       

الوسѧѧѧائل الرقمیѧѧѧة المتعѧѧѧددة التѧѧѧي أفرزتھѧѧѧا ھѧѧѧذه التكنولوجیѧѧѧا ولاسѧѧѧیما الإنترنѧѧѧت، الأمѧѧѧر الѧѧѧذي عمѧѧѧل علѧѧѧى    
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تسѧѧѧھیل التبѧѧѧادل التجѧѧѧاري للسѧѧѧلع والخѧѧѧدمات والأفكѧѧѧار بأسѧѧѧالیب أفضѧѧѧل وأسѧѧѧھل مѧѧѧن الأسѧѧѧالیب التقلیدیѧѧѧة،        

 توالشѧѧѧراء، فلقѧѧѧد ظھѧѧѧر العدیѧѧѧد مѧѧѧن المصѧѧѧطلحا    فضѧѧѧلاً عѧѧѧن خلѧѧѧق أنمѧѧѧاط جدیѧѧѧدة للتسѧѧѧویق والاسѧѧѧتھلاك      

والمفѧѧѧѧاھیم الجدیѧѧѧѧدة مثѧѧѧѧل التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي، والمسѧѧѧѧتھلك الرقمѧѧѧѧي والتسѧѧѧѧوق عبѧѧѧѧر الانترنѧѧѧѧت وغیرھѧѧѧѧا،      

    ѧѧا علѧѧًار لزامѧѧھ صѧѧھ فإنѧѧروعات ىوعلیѧѧة         المشѧѧتطیع مواكبѧѧي تسѧѧطتھا لكѧѧي أنشѧѧات فѧѧذه التطبیقѧѧف ھѧѧتوظی

 .یز قدرتھا على البقاء في الأسواقھذه الأحداث وتعز

ویعتبѧѧѧر التسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي أحѧѧѧد أھѧѧѧم ھѧѧѧذه التطبیقѧѧѧات الحدیثѧѧѧة، والتѧѧѧي أصѧѧѧبح یѧѧѧتم اسѧѧѧتخدامھا علѧѧѧى نطѧѧѧاق    

واسѧѧѧع فѧѧѧي تѧѧѧرویج المنتجѧѧѧات والوصѧѧѧول إلѧѧѧى المسѧѧѧتھلكین بسѧѧѧرعة وسѧѧѧھولة، وذلѧѧѧك عѧѧѧن طریѧѧѧق القنѧѧѧوات   

الرقمیѧѧѧѧة المتعѧѧѧѧددة كوسѧѧѧѧائل التواصѧѧѧѧѧل الاجتمѧѧѧѧاعي والبریѧѧѧѧد الإلكترونѧѧѧѧѧي والإعلانѧѧѧѧات فѧѧѧѧي فیѧѧѧѧѧدیوھات        

 )2023محمد وآخرون، ( تیوب وغیرھاالیو

 ,Purwanto( ) وKiani, 2023) و (2023(الجغѧѧѧѧوبي والمѧѧѧѧدني، وأكѧѧѧѧدت دراسѧѧѧѧات كѧѧѧѧل مѧѧѧѧن 

أدوات أساسѧѧѧیة فѧѧѧي التواصѧѧѧل   باتѧѧѧت ذه القنѧѧѧواتعلѧѧѧى أن ھDar & Tariq, 2021( ѧѧѧ) و (2022

فѧѧѧѧة الدائمѧѧѧѧة  دورًا كبیѧѧѧѧرًا فѧѧѧѧي المعر یلعѧѧѧѧب التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي   وأنالفعѧѧѧѧال والمسѧѧѧѧتمر مѧѧѧѧع المسѧѧѧѧتھلكین،   

لحاجѧѧѧѧات المسѧѧѧѧتھلكین وتطلعѧѧѧѧاتھم ورغبѧѧѧѧاتھم المتغیѧѧѧѧرة، حیѧѧѧѧث یعتبѧѧѧѧر المسѧѧѧѧتھلك ھѧѧѧѧو جѧѧѧѧوھر النشѧѧѧѧاط         

التسѧѧویقي وبفضѧѧلھ یحقѧѧق المسѧѧوقون أھѧѧدافھم، فھѧѧو المحѧѧدد الرئیسѧѧي لمكونѧѧات السѧѧوق وجѧѧزء فاعѧѧل فѧѧي             

غباتѧѧѧѧھ ویѧѧѧؤدي معرفѧѧѧة سѧѧѧلوك العمیѧѧѧل ور    الخطѧѧѧط والاسѧѧѧتراتیجیات التسѧѧѧویقیة التѧѧѧي تنتھجھѧѧѧا المنظمѧѧѧة،       

للمنظمѧѧة أو المشѧѧѧروع، ممѧѧا یسѧѧѧاعد   تعزیѧѧز ولاءه  ، ویسѧѧѧاعد ذلѧѧك فѧѧѧي  إلѧѧى تلبیѧѧة كѧѧѧل متطلباتѧѧھ واحتیاجتѧѧھ    

ذلѧѧѧك نجѧѧѧاح المشѧѧѧروع مѧѧѧن خѧѧѧلال تحسѧѧѧین مسѧѧѧتوى رضѧѧѧاء العمѧѧѧلاء، وبالتѧѧѧالي ویѧѧѧادة مسѧѧѧتوى التشѧѧѧغیل          

 وتحسین مستوى الأداء المالي والتشغیلي لھ. 
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حیѧѧث ، ر التسѧѧویق الرقمѧѧي علѧѧى نجѧѧاح المشѧѧروعات    ث حѧѧول أثѧѧ وفѧѧي البحѧѧ  ةومѧѧع ذلѧѧك، تظѧѧل ھنѧѧاك فجѧѧو    

یعѧѧѧѧاني ھѧѧѧѧذا المجѧѧѧѧال مѧѧѧѧن نقѧѧѧѧص فѧѧѧѧي الأبحѧѧѧѧاث التѧѧѧѧي تتنѧѧѧѧاول تѧѧѧѧأثیر التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي علѧѧѧѧى نجѧѧѧѧاح             

تركѧѧѧز فѧѧѧي الحاجѧѧѧة  ، وبالتѧѧѧالي فѧѧѧإن مشѧѧѧكلة البحѧѧѧث الحѧѧѧالي ت  المشѧѧѧروعات فѧѧѧي المملكѧѧѧة العربیѧѧѧة السѧѧѧعودیة  

       ѧѧى نجѧѧي علѧѧویق الرقمѧѧي للتسѧѧأثیر الفعلѧѧم التѧѧى فھѧѧة إلѧѧھم     الملحѧѧي تسѧѧل التѧѧد العوامѧѧروعات، وتحدیѧѧاح المش

 .بشكل دائم ومستمرفي تحقیق النجاح أو تعیقھ في ھذا السیاق الرقمي المتغیر 

 مشكلة البحث:

تتطѧѧѧور العملیѧѧѧات التسѧѧѧویقیة بشѧѧѧكل متسѧѧѧارع مѧѧѧع تقѧѧѧدم التكنولوجیѧѧѧا، حیѧѧѧث أصѧѧѧبح التسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي لا          

سѧѧѧویق الرقمѧѧѧي مѧѧѧن العوامѧѧѧل المѧѧѧؤثرة بشѧѧѧكل    تعتبѧѧѧر اسѧѧѧتراتیجیات الت ، وغنѧѧѧى عنѧѧѧھ فѧѧѧي العصѧѧѧر الحѧѧѧالي   

ومѧѧѧع ذلѧѧѧك، تظѧѧѧل ھنѧѧѧاك فجѧѧѧوات فѧѧѧي  .كبیѧѧѧر علѧѧѧى نجѧѧѧاح المشѧѧѧاریع فѧѧѧي بیئѧѧѧة الأعمѧѧѧال الرقمیѧѧѧة المتطѧѧѧورة 

، وبالتѧѧѧالي فѧѧѧي المملكѧѧѧة العربیѧѧѧة السѧѧѧعودیة  البحѧѧѧث حѧѧѧول أثѧѧѧر التسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي علѧѧѧى نجѧѧѧاح المشѧѧѧروعات  

فھѧѧѧم التѧѧѧأثیر الفعلѧѧѧي للتسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي علѧѧѧى  تركѧѧѧز فѧѧѧي الحاجѧѧѧة الملحѧѧѧة إلѧѧѧى  فѧѧѧإن مشѧѧѧكلة البحѧѧѧث الحѧѧѧالي ت

نجѧѧاح المشѧѧѧروعات، وتحدیѧѧد العوامѧѧѧل التѧѧѧي تسѧѧھم فѧѧѧي تحقیѧѧѧق النجѧѧاح أو تعیقѧѧѧھ فѧѧѧي ھѧѧذا السѧѧѧیاق الرقمѧѧѧي      

 بشكل دائم ومستمرالمتغیر 

 :الفجوات النظریة

ھنѧѧѧѧاك حاجѧѧѧѧة إلѧѧѧѧى دراسѧѧѧѧات تطبیقیѧѧѧѧة فѧѧѧѧي   :نقѧѧѧѧص الدراسѧѧѧѧات التطبیقیѧѧѧѧة فѧѧѧѧي السѧѧѧѧیاق المحلѧѧѧѧي  .1

ھѧѧم كیفیѧѧة تѧѧأثیر التسѧѧویق الرقمѧѧي علѧѧى نجѧѧاح المشѧѧاریع فѧѧي السѧѧوق السѧѧعودي           السѧѧیاق المحلѧѧي لف 

 .وبیئتھ الاقتصادیة والثقافیة الفریدة
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یتѧѧوفر قلیѧѧل مѧѧن البحѧѧوث التѧѧي تعمقѧѧت فѧѧي فھѧѧم الآلیѧѧات التѧѧي         :قلѧѧة البحѧѧوث حѧѧول آلیѧѧات النجѧѧاح    .2

یѧѧѧد تѧѧѧربط بѧѧѧین اسѧѧѧتراتیجیات التسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي ونجѧѧѧاح المشѧѧѧاریع، ممѧѧѧا یجعѧѧѧل مѧѧѧن الصѧѧѧعب تحد     

 .العوامل الدقیقة التي تسھم في ھذا النجاح

 :الفجوات التطبیقیة

ھنѧѧاك حاجѧѧة    :نجѧѧاح المشѧѧروعات فѧѧي المملكѧѧة العربیѧѧة السѧѧعودیة     دراسѧѧة التѧѧأثیر الفعلѧѧي علѧѧى     .1

إلѧѧى دراسѧѧات تطبیقیѧѧة تقѧѧیم بشѧѧكل محѧѧدد تѧѧأثیر التسѧѧویق الرقمѧѧي علѧѧى العائѧѧد علѧѧى المشѧѧروعات             

 .ورضا العملاء عنھا وديفي سوق العمل السعومعدل انتاجیتھا 

دراسѧѧѧѧة اسѧѧѧѧتراتیجیات التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي    لابѧѧѧѧد مѧѧѧѧن   :تحلیѧѧѧѧل اسѧѧѧѧتراتیجیات التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي    .2

 .المختلفѧѧѧة وتحلیѧѧѧل كیفیѧѧѧة تѧѧѧأثیر كѧѧѧل اسѧѧѧتراتیجیة علѧѧѧى نجѧѧѧاح المشѧѧѧروعات فѧѧѧي السѧѧѧوق المحلѧѧѧي       

یتعѧѧین دراسѧѧة العوامѧѧل الرئیسѧѧیة التѧѧي تѧѧؤثر علѧѧى نجѧѧاح المشѧѧروعات الناجحѧѧة فѧѧي مجѧѧال            حیѧѧث 

 .تسویق الرقمي، مما یمكن من تحدید الاستراتیجیات الأكثر فعالیة في ھذا السیاقال

 :مشلكة البحث في التساؤل الرئیسي التالي صیاغةویمكن 

 إلى أي مدى یمكن أن یؤثر التسویق الرقمي على نجاح المشاریع في السوق السعودي؟

 :البحثأھمیة 

وأثѧѧره فѧѧي   حة المعرفیѧѧة لموضѧѧوع التسѧѧویق الرقمѧѧي   فѧѧي توسѧѧیع وتعمیѧѧق المسѧѧا    ھѧѧذا البحѧѧث تكمѧѧن أھمیѧѧة  

مѧѧѧѧن خѧѧѧѧلال تѧѧѧѧوفیر تصѧѧѧѧور عѧѧѧѧن التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي وأبعѧѧѧѧاده وأھمیتѧѧѧѧھ،          وذلѧѧѧѧك ، نجѧѧѧѧاح المشѧѧѧѧروعات 

ویمكѧѧѧن تلخѧѧѧیص أھمیѧѧѧة الدراسѧѧѧة   السѧѧѧعودي، نجѧѧѧاح المشѧѧѧروعات فѧѧѧي المجتمѧѧѧع   واسѧѧѧتجلاء الأثѧѧѧر علѧѧѧى   

 في الاعتبارات النظریة والتطبیقیة التالیة: 
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 یة: الأھمیة النظر  

إلقѧѧاء الضѧѧوء علѧѧى أھمیѧѧة التسѧѧویق الرقمѧѧي لاسѧѧیما فѧѧي الوقѧѧت الحѧѧالي الѧѧذي یطلѧѧق علیѧѧھ العصѧѧر           .1

 الرقمي. 

فضѧѧѧلاً  ونجѧѧѧاح المشѧѧѧروعات تجمѧѧѧع الدراسѧѧѧة بѧѧѧین متغیѧѧѧرات ومجѧѧѧالات ھامѧѧѧة كالتسѧѧѧویق الرقمѧѧѧي     .2

 أھمیة مجتمع الدراسة في المملكة العربیة السعودیة. 

 لازمة عن التسویق الرقمي وأثره في سلوك المستھلك.إثراء المكتبة العربیة بالمعلومات ال .3

 الأھمیة العملیة:  -

 الاعتمѧѧاد علѧѧى التسѧѧویق الرقمѧѧي   تقѧѧدیم آلیѧѧة فعالѧѧة لمجتمѧѧع الدراسѧѧة فѧѧي     فѧѧي تسѧѧاعد ھѧѧذه الدراسѧѧة    .1

   ѧѧین حجѧѧى تحسѧѧدرة علѧѧالي القѧѧاتوبالتѧѧلاء   م المبیعѧѧا العمѧѧز رضѧѧد وتعزیѧѧم ، والعائѧѧن ثѧѧذه   ومѧѧد ھѧѧتفی

، كمѧѧѧا أنھѧѧѧا تفیѧѧѧد جمیѧѧѧع البѧѧѧاحثین والدارسѧѧѧین فѧѧѧي ھѧѧѧذا  فѧѧѧي الممكلѧѧѧةات الدراسѧѧѧة فѧѧѧي جمیѧѧѧع الشѧѧѧرك

 المجال.

نجѧѧѧѧاح المشѧѧѧѧروعات العاملѧѧѧѧة فѧѧѧѧي  تقѧѧѧѧدم الدراسѧѧѧѧة تحلѧѧѧѧیلا وتقییمѧѧѧѧًا لأثѧѧѧѧر التسѧѧѧѧویق الرقمѧѧѧѧي فѧѧѧѧي     .2

 السعودي.  المجتمع 

التسѧѧѧویق  تحسѧѧѧین آلیѧѧѧاتتقѧѧѧدیم مجموعѧѧѧة مѧѧѧن التوصѧѧѧیات والمقترحѧѧѧات التѧѧѧي یمكѧѧѧن الاسѧѧѧتفادة فѧѧѧي   .3

 نجاح المشروعات. لدعم  الرقمي
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 البحث:متغیرات نموذج 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

لتسویق عبر الموقع ا

 الإلكتروني 

وسائل التواصل لتسویق عبر ا

 لاجتماعي ا

الھاتفلتسویق عبر ا 

الاعلانات لتسویق عبر ا

 داخل فیدیوھات الیوتیوب 

 

 الانتاجیة 

 العائد المالي

 رضا العملاء

 

 نجاح المشروعات التسویق الرقمي
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و 

ب                                                                                               
 تقنیات جمع وتحلیل البیانات

التحلیل الاحصائي 
 المناسب
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إن جوھر فلسفة التسویق والمتمثل في إشباع حاجات ورغبات المستھلكین أدى إلى الانتقال من مراكز الاتصال الفعلیة إلى 

ستخدامات التسویق الالكتروني مراكز الاتصال الافتراضیة، بشكل دفع الباحثین والمسیرین إلى محاولة التعرف الدقیق على ا

ومن خلال ھذا فإننا حاولنا في ھذه الدراسة اختبار  .وممارساتھ في المؤسسات الصغیر والمتوسطة، وربطھ بمؤشرات نموھا

مدى مساھمة ممارسات التسویق الالكتروني في نمو المؤسسات الصغیرة والمتوسطة الجزائریة، وذلك من خلال استبیان وزع 

مؤسسة. وبعد التحلیل تم التوصل إلى أنھ  25المؤسسات الصغیرة والمتوسطة الجزائریة والتي بلغ عددھا  على عینة من

لممارسات التسویق الالكتروني (التخطیط للتسویق الالكتروني، الموقع الالكتروني، الترویج للموقع الالكتروني، التوزیع 
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الكلمات المفتاحیة: التسویق  .بالتالي المساھمة في تطورھاالالكتروني) اثر كبیر على مؤشرات نمو ھذه المؤسسات و

 .الالكتروني، ممارسات التسویق الالكتروني، المؤسسات الصغیرة والمتوسطة، النمو
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Bizhanova (2019)

" Impact of digital marketing development on entrepreneurship" 
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" THE IMPACT OF DIGITAL MARKETING PRACTICES ON THE ORGANIZATIONAL PERFORMANCE 
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 ات ومحاور الدراسةتحلیل فقر :أولاً
 أثر التسویق عبر المواقع الإلكترونیة في نجاح المشاریع. 1

 *المشاریعأثر التسویق عبر المواقع الإلكترونیة في نجاح الدالات الإحصائیة لتقییم  )1قم (جدول رال

 المتوسط العدد العبارة
 الحسابي

 الانحراف
 الوزن t المعیاري

 النسبي %
 الدلالة

 الاحصائیة
تستخدم الشركة موقعًا إلكترونیًا للتسویق 

 0.000 79 15.41 0.61 3.94 101 للمشاریع

تملك الشركة فریق تطویر وصیانة للموقع 
 0.000 83 22.54 0.50 4.13 101 الالكتروني للشركة

الإعلان على یوتیوب یساھم في زیادة 
 0.000 87 28.36 0.48 4.37 101 الوعي بالمشروع لدى الجمھور

فر الموقع الإلكتروني تجربة تفاعلیة یو
 0.000 86 27.22 0.47 4.28 101 للعملاء

تستخدم الشركة أدوات تحلیل الموقع مثل 
Google Analytics  لقیاس فعالیة

 لتسویق الرقميا
101 3.95 0.43 22.06 79 0.000 

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

أثر التسویق عبر بارات الخاصة بقیاس إن المتوسط الحسابي العام لتقدیرات أفراد العینة ككل عن كافة الع

 5) درجة من أصل 4.13قد بلغ (التسویق الالكتروني كأحد أبعاد  یة في نجاح المشاریعالمواقع الإلكترون

) درجات، 3درجات، وھي قیمة أصغر من قیمة المتوسط الحسابي المعیاري في ھذه الدراسة والبالغ (

أثر التسویق عبر المواقع ییم %) والذي یقابل مستوى تق83وبلغت أھمیة الموافقة النسبیة على ھذا التقییم (

، وھي أعلى من نسبة المتوسط الحسابي المعتمدة في ھذه عاليبمستوى  الإلكترونیة في نجاح المشاریع

) فقط مما 0.23%) وبلغت قیمة الانحراف المعیاري الكلي عن المتوسط الحسابي ( 60الدراسة والبالغة (

والشركة تتبنى  جابات وأنھا تتقارب حول المتوسط الحسابي، وأن ھذا التقییم عاليیدل على تقارب الإ

 .أثر التسویق عبر المواقع الإلكترونیة في نجاح المشاریعخصائص  عاليبمستوى 

أثر التسویق عبر المواقع الإلكترونیة في نجاح عبارات احتلت المرتبة الأولى في اعتماد الشركة على 

جابات ) بمتوسط الإالإعلان على یوتیوب یساھم في زیادة الوعي بالمشروع لدى الجمھورالعبارة ( المشاریع

صغر من أ) 0.000لة الحسابیة (%) ومستوى  الدلا 87(  ن الوزن النسبي للإجابات ھوإ) و4.37( علیھا

جابات أفراد العینة على ھذه إ وجود فارق جوھري بین متوسط یدل على  0.05مستوى الدلالة المفترض 

أثر التسویق عبر المواقع الإلكترونیة وتقییم اعتماد ھذه العبارة كأحد عبارات  3العبارة والمتوسط المفترض 
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یوفر الموقع الإلكتروني تجربة في الشركة بمستوى (عالي) دال احصائیاً، یلیھا العبارة ( في نجاح المشاریع

تملك الشركة وبمستوى تقییم لاعتمادھا بدرجة (عالیة) وفي المرتبة الثالثة ( 4.28) بمتوسط تفاعلیة للعملاء

یضا، فیما احتلت أ% عالي  83) بوزن نسبي للتقییم فریق تطویر وصیانة للموقع الالكتروني للشركة

) بمتوسط حسابي تستخدم الشركة موقعًا إلكترونیًا للتسویق للمشاریعالاخیرة في التقییم عبارة ( ةالعبار

 % ) عالي وھو تقییم دال احصائیاً.79ووزن نسبي للتقییم ( 3.94
 

 أثر التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي في نجاح المشاریع* 
 *أثر التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي في نجاح المشاریعالدالات الإحصائیة لتقییم  )2جدول رقم (ال

 المتوسط العدد العبارة
 الحسابي

 الانحراف
 الوزن t المعیاري

 النسبي %
لدلالةا  

 الاحصائیة
تستخدم الشركة وسائل التواصل الاجتماعي 

 0.000 80 22.05 0.45 3.98 101 للترویج للمشاریع

توظف الشركة مسؤولین عن التسویق عبر 
 0.000 83 27.57 0.43 4.17 101 منصات التواصل الاجتماعي

ازداد عدد المتابعین أو العملاء بعد استخدام 
 0.000 80 25.12 0.40 4.00 101 وسائل التواصل الاجتماعي في التسویق

تستخدم الشركة استراتیجیات محددة مثل 
الإعلانات المدفوعة أو التسویق بالمحتوى 

 على وسائل التواصل الاجتماعي
101 3.83 0.60 13.90 77 0.000 

تقوم الشركة بالتفاعل مع المتابعین أو 
 0.000 77 15.58 0.54 3.84 101 العملاء عبر وسائل التواصل الاجتماعي

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

أثر التسویق عبر ات الخاصة بقیاس المتوسط الحسابي العام لتقدیرات أفراد العینة ككل عن كافة العبار إنَّ

) درجة من 3.96قد بلغ (ي التسویق الالكترونكأحد أبعاد  وسائل التواصل الاجتماعي في نجاح المشاریع

) 3درجات، وھي قیمة أصغر من قیمة المتوسط الحسابي المعیاري في ھذه الدراسة والبالغ ( 5أصل 

التسویق عبر %) والذي یقابل مستوى تقییم 83درجات، وبلغت أھمیة الموافقة النسبیة على ھذا التقییم (

، وھي أعلى من نسبة المتوسط الحسابي المعتمدة في عاليى بمستو الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب 

) فقط 0.21%) وبلغت قیمة الانحراف المعیاري الكلي عن المتوسط الحسابي ( 60ھذه الدراسة والبالغة (
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جابات وأنھا تتقارب حول المتوسط الحسابي، وأن ھذا التقییم عالي والشركة تتبنى مما یدل على تقارب الإ

 .التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي في نجاح المشاریع أثرائص خص عاليبمستوى 

أثر التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي في عبارات احتلت المرتبة الأولى في اعتماد الشركة على 

بمتوسط ) عن التسویق عبر منصات التواصل الاجتماعيتوظف الشركة مسؤولین العبارة ( نجاح المشاریع

) 0.000الحسابیة ( الدلالة %) ومستوى 83( ن الوزن النسبي للإجابات ھوإ) و4.17( جابات علیھاالإ

جابات أفراد العینة إیدل على وجود فارق جوھري بین متوسط  0.05صغر من مستوى الدلالة المفترض أ

أثر التسویق عبر وسائل وتقییم اعتماد ھذه العبارة كأحد عبارات  3المفترض   على ھذه العبارة والمتوسط

ازداد عدد في الشركة بمستوى (عالي) دال احصائیاً، یلیھا العبارة ( التواصل الاجتماعي في نجاح المشاریع

وبمستوى تقییم  4.0) بمتوسط المتابعین أو العملاء بعد استخدام وسائل التواصل الاجتماعي في التسویق

تستخدم الشركة وسائل التواصل الاجتماعي للترویج لاعتمادھا بدرجة (عالیة) وفي المرتبة الثالثة (

تستخدم رة في التقییم عبارة (الاخی ةیضا، فیما احتلت العبارأ% عالي  80) بوزن نسبي للتقییم للمشاریع

الشركة استراتیجیات محددة مثل الإعلانات المدفوعة أو التسویق بالمحتوى على وسائل التواصل 

 %) عالي وھو تقییم دال احصائیاً.77ووزن نسبي للتقییم ( 3.83) بمتوسط حسابي الاجتماعي

 

 أثر التسویق عبر الھاتف في نجاح المشاریع* 
 *أثر التسویق عبر الھاتف في نجاح المشاریعالدالات الإحصائیة لتقییم  )3جدول رقم (ال

 المتوسط العدد العبارة
 الحسابي

 الانحراف
 الوزن t المعیاري

 النسبي %
 الدلالة

 الاحصائیة

تستخدم الشركة التسویق عبر الھاتف في 
 شاریعھام

101 3.87 0.48 18.13 77 0.000 

یعتبر التسویق عبر الھاتف فعالًا في 
 الوصول إلى العملاء المحتملین

101 3.95 0.46 20.97 79 0.000 

جابة أو التفاعل من ازداد معدل الاست
 العملاء بعد استخدام التسویق عبر الھاتف

101 3.95 0.46 20.97 79 0.000 

تستخدم الشركة أدوات تحلیل لقیاس نجاح 
 حملات التسویق عبر الھاتف

101 4.12 0.38 29.45 82 0.000 

تتبع الشركة سیاسات وممارسات التسویق 
 عبر الھاتف المتبعة و القوانین المعمول بھا

101 4.06 0.34 31.20 81 0.000 

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*
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كأحد أبعاد بقیاس الابداع إن المتوسط الحسابي العام لتقدیرات أفراد العینة ككل عن كافة العبارات الخاصة 
درجات، وھي قیمة أصغر من قیمة المتوسط  5) درجة من أصل 3.99قد بلغ (التسویق الالكتروني 

) درجات، وبلغت أھمیة الموافقة النسبیة على ھذا التقییم 3الحسابي المعیاري في ھذه الدراسة والبالغ (

وھي أعلى من نسبة المتوسط الحسابي المعتمدة ، عالي%) والذي یقابل مستوى تقییم الابداع بمستوى 80(

) 0.23%) وبلغت قیمة الانحراف المعیاري الكلي عن المتوسط الحسابي ( 60في ھذه الدراسة والبالغة (

جابات وأنھا تتقارب حول المتوسط الحسابي، وأن ھذا التقییم عالي والشركة فقط مما یدل على تقارب الإ

 داع.خصائص الاب عاليتتبنى بمستوى 

تستخدم الشركة أدوات تحلیل لقیاس احتلت المرتبة الأولى في اعتماد الشركة على عبارات الابداع العبارة (

 82ن الوزن النسبي للإجابات ھو (إ) و4.12( جابات علیھا) بمتوسط الإنجاح حملات التسویق عبر الھاتف

على وجود فارق  یدل 0.05لمفترض صغر من مستوى الدلالة اأ) 0.000%) ومستوى  الدلالة الحسابیة (

وتقییم اعتماد ھذه العبارة  3جابات أفراد العینة على ھذه العبارة والمتوسط المفترض إجوھري بین متوسط 

تتبع الشركة سیاسات كأحد عبارات الابداع في الشركة بمستوى (عالي) دال احصائیاً، یلیھا العبارة (

وبمستوى تقییم لاعتمادھا  4.09) بمتوسط ات التسویق عبر الھاتف المتبعة و القوانین المعمول بھاوممارس

ازداد معدل الاستجابة أو التفاعل من العملاء بعد استخدام التسویق عبر عالیة) وفي المرتبة الثالثة (بدرجة (

تستخدم الاخیرة في التقییم عبارة ( ةیضا، فیما احتلت العبارأ% عالي  79) بوزن نسبي للتقییم الھاتف

%) عالي 77ووزن نسبي للتقییم (  3.87) بمتوسط حسابي الشركة التسویق عبر الھاتف في مشاریعھا

 وھو تقییم دال احصائیاً.

 أثر التسویق عبر الإعلان على یوتیوب في نجاح المشاریع *
 *أثر التسویق عبر الإعلان على یوتیوب في نجاح المشاریعالدالات الإحصائیة لتقییم  )4جدول رقم (ال

 المتوسط العدد العبارة
 الحسابي

 الانحراف
 الوزن t المعیاري

 النسبي %
 الدلالة

حصائیةالا  
تستخدم الشركة الإعلان على یوتیوب 

 0.000 84 29.50 0.41 4.22 101 للترویج للمشاریع

ازداد عدد المشاھدات أو الاھتمام بالمشروع 
 0.000 86 28.53 0.45 4.28 101 بعد استخدام الإعلان على یوتیوب

الإعلان على یوتیوب یساھم في زیادة 
 0.000 84 30.79 0.38 4.18 101 شروع لدى الجمھورالوعي بالم

تستخدم الشركات استراتیجیات محددة مثل 
استھداف فئة معینة من المشاھدین أو تعاون 

 مع مؤثرین على یوتیوب في الإعلانات
101 4.25 0.46 27.48 85 0.000 
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تقوم الشركة بقیاس نتائج حملات الإعلان 
على یوتیوب، مثل عدد النقرات أو معدل 

 التحویل إلى عملاء فعلیین
101 4.19 0.42 28.60 84 0.000 

 0.000 84 65.52 0.19 4.22 101 التوجّھ نحو العملاء
 )SPSS: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي لمصدر(ا*

المتوسط الحسابي العام لتقدیرات أفراد العینة ككل عن كافة العبارات الخاصة بقیاس التوجّھ نحو العملاء  إنَّ

درجات، وھي قیمة أصغر من قیمة  5) درجة من أصل 4.22قد بلغ ( لمشروعاتنجاح اكأحد أبعاد 

ة النسبیة على ھذا ) درجات، وبلغت أھمیة الموافق3لمتوسط الحسابي المعیاري في ھذه الدراسة والبالغ (ا

، وھي أعلى من نسبة المتوسط عاليوالذي یقابل مستوى تقییم التوجّھ نحو العملاء بمستوى  %)84التقییم (

اف المعیاري الكلي عن المتوسط %) وبلغت قیمة الانحر 60الحسابي المعتمدة في ھذه الدراسة والبالغة (

جابات وأنھا تتقارب حول المتوسط الحسابي، وأن ھذا التقییم ) فقط مما یدل على تقارب الإ0.19الحسابي (

 خصائص التوجّھ نحو العملاء. عاليعالي والشركة تتبنى بمستوى 

ازداد عدد المشاھدات ارة (التوجّھ نحو العملاء العبعبارات احتلت المرتبة الأولى في اعتماد الشركة على 

ن الوزن إ) و4.28( جابات علیھابمتوسط الإ ) أو الاھتمام بالمشروع بعد استخدام الإعلان على یوتیوب

صغر من مستوى الدلالة المفترض أ) 0.000%) ومستوى  الدلالة الحسابیة ( 86النسبي للإجابات ھو (

لى ھذه العبارة والمتوسط المفترض جابات أفراد العینة عإود فارق جوھري بین متوسط یدل على وج 0.05

وتقییم اعتماد ھذه العبارة كأحد عبارات التوجّھ نحو العملاء في الشركة بمستوى (عالي) دال احصائیاً،  3

تستخدم الشركات استراتیجیات محددة مثل استھداف فئة معینة من المشاھدین أو تعاون مع یلیھا العبارة (

عالیة) وفي المرتبة م لاعتمادھا بدرجة (وبمستوى تقیی 4.25) بمتوسط مؤثرین على یوتیوب في الإعلانات

 تقوم الشركة بقیاس نتائج حملات الإعلان على یوتیوب، مثل عدد النقرات أو معدل التحویل إلى( الثالثة

الاخیرة في التقییم عبارة  ةیضا، فیما احتلت العبارأ% عالي  84) بوزن نسبي للتقییم عملاء فعلیین

ووزن  4.18) بمتوسط حسابي الإعلان على یوتیوب یساھم في زیادة الوعي بالمشروع لدى الجمھور(

 یم دال احصائیاً.%) عالي وھو تقی84نسبي للتقییم (
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 المملكة في المشروعات نجاح في الرقمي للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد :الأولىالفرضیّة الرّئیسة 

 .السعودیة العربیة

 ویتفرّع عن الفرضیّة الرّئیسة الثّانیة الفرضیات الفرعیّة التالیة:

 كأحد للمشروعات الإلكتروني الموقع عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد :الفرضیّة الفرعیّة الأولى

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح على الرقمي التسویق أبعاد

 یلي: ایجاد علاقة المستقل بالتابع كملإ سیطالانحدار الخطي البتم اجراء 

نجاح ) والتابع (التسویق عبر الموقع الإلكترونيدالات علاقات الارتباط والتفسیر بین المتغیر المستقل ( )5جدول رقم (ال

 *)المشروعات

Model Summary 
 

Model R R Square Adjusted R 
Square F Sig. 

1 .236a 0.056 0.046 5.858 .017b 
a. Predictors: (Constant), التسویق عبر الموقع الإلكتروني  

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

%  5.6لدینا مقیاس معامل التفسیر والذي قیمتھ تقریبا و23.6% وھو معامل الارتباط قیمتھ   Rلدینا المقیاس 

التغیرات الحاصلة في  من% 5.6ر استطاع أن یفسّ التسویق عبر الموقع الإلكترونيالمتغیر المستقل  ي أنأ

أیضاً تحلیل التباین  )5( ظھر الجدول) والباقي یعزى الى عوامل أخرى. ویYُ) (نجاح المشروعاتالتابع (

ومعنویة الدلالة   F=5.8والذي یمكن من خلالھ معرفة القوة التفسیریة للنموذج ككل عن طریق احصائیة 

. مما یؤكد وجود قوة التفسیریة sig=0.05یة الدلالة القیاسیة ) وھي أصغر من المعنوSig=0.017الحسابیة (

 .للنموذج الانحدار الخطي من الناحیة الإحصائیة أي النموذج ككل ذا دلالة معنویة

 *)نجاح المشروعات) والتابع (التسویق عبر الموقع الإلكترونيالدالات الاحصائیة لمعادلة التأثیر المستقل ( )6جدول رقم (ال

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 
B Std. 

Error Beta 

1 
(Constant) 3.623 0.206  17.597 0.000 
 0.017 2.420 0.236 0.049 0.118التسویق عبر 
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الموقع 
 الإلكتروني

a. Dependent Variable: نجاح المشروعات 
 )SPSSفي البرنامج الإحصائي  لمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل(ا*

لھ تأثیر ذا دلالة  )الإلكترونيالتسویق عبر الموقع ( نجد أن بعد المتغیر المستقل )6(ومن خلال الجدول 

 .sig=0.000حیث قیمتھا  sig<0.05حیث دالة المعنویة  tمعنویة في ھذا النموذج حسب نموذج 

 التسویق أبعاد كأحد للمشروعات الإلكتروني الموقع عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجدوعلیھ 

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح على الرقمي

   

 أبعاد كأحد الاجتماعي التواصل وسائل عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد :الفرضیّة الفرعیّة الثّانیة

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح على الرقمي التسویق

 یلي: اخطي البسیط لایجاد العلاقة المستقل بالتابع كمتم اجراء الانحدار ال

نجاح ) والتابع (التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي دالات علاقات الارتباط والتفسیر بین المتغیر المستقل ( )7جدول رقم (ال

 *)تالمشروعا

Model R R Square Adjusted R 
Square F Sig. 

1 .242a 0.058 0.049 6.150 .015b 
a. Predictors: (Constant), التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي   

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

%  5.8لدینا مقیاس معامل التفسیر والذي قیمتھ تقریبا و24.2%  وھو معامل الارتباط قیمتھ Rلدینا المقیاس 

من التغیرات % 5.6ر ستطاع أن یفسّالاجتماعي التسویق عبر وسائل التواصل االمتغیر المستقل  ي أنأ

أیضاً  )7( ) والباقي یعزى الى عوامل أخرى. ویظھر الجدولY) (نجاح المشروعاتالحاصلة في التابع (

 F=6.1تحلیل التباین والذي یمكن من خلالھ معرفة القوة التفسیریة للنموذج ككل عن طریق احصائیة 

. مما یؤكد sig=0.05) وھي أصغر من المعنویة الدلالة القیاسیة Sig=0.015معنویة الدلالة الحسابیة (و

 .وجود قوة التفسیریة للنموذج الانحدار الخطي من الناحیة الإحصائیة أي النموذج ككل ذا دلالة معنویة
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 *)نجاح المشروعات) والتابع (التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي الدالات الاحصائیة لمعادلة التأثیر المستقل ( )8جدول رقم (ال

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 
B Std. 

Error Beta 

1 

(Constant) 3.726 0.160  23.342 0.000 
ق عبر التسوی

وسائل التواصل 
 الاجتماعي 

0.096 0.039 0.242 2.480 0.015 

a. Dependent Variable: نجاح المشروعات 

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

لھ تأثیر ذا   )التسویق عبر وسائل التواصل الاجتماعي ( نجد أن بعد المتغیر المستقل )8( ومن خلال الجدول

 .sig=0.000حیث قیمتھا  sig<0.05حیث دالة المعنویة  tدلالة معنویة في ھذا النموذج حسب نموذج 

 الرقمي التسویق أبعاد كأحد الاجتماعي التواصل وسائل عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد -وعلیھ 

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح على

 

 على الرقمي التسویق أبعاد كأحد الھاتف عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد :الفرضیّة الفرعیّة الثّالثة

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح

 یلي: ایجاد العلاقة المستقل بالتابع كمم اجراء الانحدار الخطي البسیط لإت

 *)نجاح المشروعات) والتابع (التسویق عبر الھاتفدالات علاقات الارتباط والتفسیر بین المتغیر المستقل ( )9جدول رقم (ال

Model R R Square Adjusted R 
Square F Sig. 

1 .230a 0.053 0.043 5.506 .021b 
a. Predictors: (Constant), التسویق عبر الھاتف  

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

%  5.3متھ تقریبا لدینا مقیاس معامل التفسیر والذي قیو23.0% وھو معامل الارتباط قیمتھ   Rلدینا المقیاس 

من التغیرات الحاصلة في التابع % 5.3ر استطاع أن یفسّ التسویق عبر الھاتفالمتغیر المستقل  ي أنأ

أیضاً تحلیل التباین والذي  )9( ) والباقي یعزى الى عوامل أخرى. ویظھر الجدولY) (نجاح المشروعات(
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معنویة الدلالة الحسابیة و  F=5.5 عن طریق احصائیة ریة للنموذج ككلیمكن من خلالھ معرفة القوة التفسی

)Sig=0.015 وھي أصغر من المعنویة الدلالة القیاسیة (sig=0.05 مما یؤكد وجود قوة التفسیریة للنموذج .

 .الانحدار الخطي من الناحیة الإحصائیة أي النموذج ككل ذا دلالة معنویة

 *)نجاح المشروعات) والتابع (التسویق عبر الھاتفالتأثیر المستقل ( الدالات الاحصائیة لمعادلة )10جدول رقم (ال

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 
B Std. 

Error 
Beta 

1 
(Constant) 3.670 0.193  19.045 0.000 
التسویق عبر 

 0.021 2.347 0.230 0.046 0.108 الھاتف

a. Dependent Variable: نجاح المشروعات 

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*

لھ تأثیر ذا دلالة معنویة في   )التسویق عبر الھاتف( نجد أن بعد المتغیر المستقل )10( ومن خلال الجدول

 .sig=0.000حیث قیمتھا  sig<0.05حیث دالة المعنویة  tھذا النموذج حسب نموذج 

 نجاح على الرقمي التسویق أبعاد كأحد الھاتف عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد وعلیھ

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات

 

 الیوتیوب فیدیوھات داخل الاعلانات عبر للتسویق إحصائیة دلالة ذو أثر یوجد :الرابعةالفرضیّة الفرعیّة 

 .السعودیة العربیة المملكة في المشروعات نجاح على الرقمي التسویق أبعاد كأحد

 یلي: اء الانحدار الخطي البسیط لایجاد العلاقة المستقل بالتابع كمتم اجرا

) والتابع نات داخل فیدیوھات الیوتیوب التسویق عبر الاعلادالات علاقات الارتباط والتفسیر بین المتغیر المستقل ( )11جدول رقم (ال

 *)نجاح المشروعات(

Model R R Square Adjusted R 
Square F Sig. 

1 .213a 0.045 0.036 4.710 .032b 
a. Predictors: (Constant), التسویق عبر الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب   

 )SPSSلمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإحصائي (ا*
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%  4.7لدینا مقیاس معامل التفسیر والذي قیمتھ تقریبا و 21.3%  وھو معامل الارتباط قیمتھ Rلدینا المقیاس 

ن %  م5.3ر استطاع أن یفسّ التسویق عبر الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب المتغیر المستقل  ي أنأ

 ) والباقي یعزى الى عوامل أخرى. ویظھر الجدولY) (نجاح المشروعاتالتغیرات الحاصلة في التابع (

أیضاً تحلیل التباین والذي یمكن من خلالھ معرفة القوة التفسیریة للنموذج ككل عن طریق احصائیة  )11(

F=5.5 معنویة الدلالة الحسابیة (وSig=0.032ة الدلالة القیاسیة ) وھي أصغر من المعنویsig=0.05 مما .

 .أي النموذج ككل ذا دلالة معنویة یؤكد وجود قوة التفسیریة للنموذج الانحدار الخطي من الناحیة الإحصائیة

نجاح ) والتابع (التسویق عبر الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب الدالات الاحصائیة لمعادلة التأثیر المستقل ( )12جدول رقم (ال

 *)المشروعات

 

Model 
Unstandardized 

Coefficients 
Standardized 
Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 3.616 0.233  15.514 0.000 
التسویق عبر 

الاعلانات داخل 
 فیدیوھات الیوتیوب 

0.122 0.056 0.213 2.170 0.032 

a. Dependent Variable: نجاح المشروعات 

 )SPSSصائي لمصدر: إعداد الباحث وفقاً لمخرجات التحلیل في البرنامج الإح(ا*

  )التسویق عبر الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب ( نجد أن بعد المتغیر المستقل )12( ومن خلال الجدول

حیث قیمتھا  sig<0.05حیث دالة المعنویة  tلھ تأثیر ذا دلالة معنویة في ھذا النموذج حسب نموذج 

sig=0.000  . 

كأحد أبعاد الذكاء  سویق عبر الاعلانات داخل فیدیوھات الیوتیوب التلوجود  تأثیر معنويیوجد وعلیھ 

 .للشّركة نجاح المشروعاتالشام للطیران على الاستراتیجي في شركة أجنحة 
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