
   

 

 

 الكويتي  الاجتماعيالتواصل الرقمي على جمهور مواقع  للإعلام الثقافية التأثيرات 

 ( ةميداني دراسة) 

The cultural effects of digital media on the Kuwaiti social media audience  

 (a field study) 

 

 

 ايمان فاضل محمد أ.  /إعداد

232001933 

 ب ماهر الرافعي   تحت اشراف/ د. ماهيتا

م  2024 –ه 1445

جام   ميدأ ش  فر  الامارات  

                                                                                                                ي  الاعلام  ال  وي  

 ماج تير الاعلام الرقمي 



 

 الفهرس 

 

 4..……………………………………………………………………………………………….…...……بال ربي ملخص الدراسة

 5...................... ...............................................................................................ملخص الدراسة بالإنج يزي 

 6 .……………………………………………………………………………………………………………………..… ..… …المقدمة 

  8 .…………………………………………………………………………………………………………………الدراسات ال ابقة

   18………………………………………………………………………………………………  ال ابقة على الدراسات الت  ي  

    19.………………………………………………………………………………………………….………….…..… مشك ة الدراسة

    19 .………………………………………………………………………………………………….………...……… الدراسة أهمية 

  20 .……………………………………………………………………. ………………………..…….…الدراسة..أسئ ة  فر ض 

    20 ………………………………………………………………………………………………….………….….الدراسة …هداف  أ

   21 ……………………………………………………………………………………….…….…….….…….…… الدراسة مفاهيم  

    21 ..……………………………………………………………………………………………………...……….…… النظري   الإطار

     23  …………………………………………………………………..…..….…..…أد ات جمع البيانات  مقاييس الدراسة

   23  ..……………………………………………………………………………………………………..…...…… الدراسةمجالات  

 23………………………………………………………………………………….....………....…الم الجة الإحصائية ل بيانات

  ……………………………………………………………..………………24 الاس بانةلاستمارة اختبار الصدق  الثبات 

 24…………………………………………………………………………………….الأساليب الإحصائية في تح يل البيانات

 25..………………………………………………………………………..…………….النتائج التفصي ية ل دراسة الميدانية

 52..……………………………………………………………………………………………………………………ملخص الدراسة

       53 ..…………………………………………………………………………………………………...…….……...الدراسة …نتائج 



    55  ……………………………………………………………………………………………………………الدراسة …توصيات 

   56……………………………………………………………………………………………………………………..……..…المراجع 

..………………………………………………………………………………………………………………………….….57الملاح 



4 
 

 الملخص 

التواصل الاجتماعي الكويتي المتمثل    مواقعتهدف الدراسة إلى الت رف على التأثيرات الثقافية للإعلام الرقمي على جمهور  

 .ب ينة الدراسة

( مفردة م  الجمهور الكويتي  200اعتمدت الدراسة على المنهج الم حي  تمث ت عينة الدراسة في عينة قوامها )

 استخدمت الدراسة أداة الاستبيان الإلكتر ني  أداة لجمع البيانات  توص ت الدراسة إلى مجموعة م  النتائج أهمها  

ما ير ن  في  سائل الإعلام الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع   %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن 60ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن الإعلام الرقمي غير ب ض م  قيم المجتمع على   64.5الكويتي، ن بة )

يتي بما يشاهد ن   %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثر الجيل الحالي الكو  83المدى القريب أ  الب يد، ن بة ) 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على   67على  سائل الإعلام الرقمي كبير، ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام   53.5المجتمع الكويتي كبير، ن بة ) أفراد تفكير  قناعات

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي  مون   40المجتمع الكويتي تأثير س بي،  ن بة ) أفراد ر  قناعات الرقمي على تفكي

%( م  إجمالي أفراد عينة   52المجتمع الكويتي، ن بة ) أفراد مدى تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات

 .لتحرر م  ال ادات  التقاليدا إلى الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي يؤدي

 

 :وثبت صحة الفرض القائل ب

 جود علاقة عك ية ذات دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم أي أن  بزيادة  عي    •

 الجمهور يقل مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم 

الرقمي  الم رفة أي أن  بزيادة  الإعلام  جود علاقة ارتباطية طردية ذات دلالة إحصائية بين  سائل  •

 الرقمي تزداد الم رفة الإعلام  سائل

 

 ومن التوصيات 

 نشر الوعي  الم رفة بين جميع أفراد المجتمع بأهمية الهوية الثقافية   •

 عمل حملات إعلامية  تثقيفية م  خلال  سائل الإعلام الرقمي المخت فة   •

  الأدب  ال غة  ال ادات  التقاليد مما ي زز م  الهوية   الش ر الش بي الاهتمام بالتراث  الف ك ور   •

   الثقافية الكوي ية

 

 الإعلام الرقمي، الهوية الثقافية   الكلمات المفتاحية: 
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The summary 

 

The study aims to identify the cultural influences of digital media on the Kuwaiti social media audience 

represented by the study sample. 

The study was based on the survey method. The study sample was represented in a sample of (200) 

individuals from the Kuwaiti public. The study used the electronic questionnaire tool as a tool to collect 

data. The study reached a set of results, the most important of which is (60%) of the total study sample 

members believe that what they see in digital media affects the culture of Kuwaiti society. (64.5%) of the 

total study sample members believe that digital media is not some of the values of society in the near or 

long term. (83%) of the total study sample members believe that the impact of the current Kuwaiti 

generation with what they see on digital media is great, (67%) of the total members of the study sample 

members believe that the impact of means Digital media on the thinking and convictions of members of 

Kuwaiti society is large, (53.5%) of the total study sample members believe that the impact of digital 

media on the thinking and convictions of Kuwaiti society members is a negative impact, and (40%) of the 

total study sample members do not know the extent to which digital media affects the thinking and 

convictions of members of Kuwaiti society. 52% of the total study sample members believe that the use of 

digital media leads to freedom from customs and traditions. 

 

The validity of the assumption that says : 

 •The existence of a statistically significant inverse relationship between the awareness of the public and 

the extent of the negative cultural impact on them, that is, by increasing the awareness of the public, the 

extent of negative cultural impact on them decreases 

 •The existence of a statistically significant ejective correlation between digital media and knowledge, that 

is, by increasing the digital media, knowledge increases 

 

And one of the recommendations 

 •Spreading awareness and knowledge among all members of society of the importance of cultural 

identity 

 •Conducting media and educational campaigns through various digital media 

 •Interest in heritage, folklore, popular poetry, literature, language, customs and traditions, which 

enhances the Kuwaiti cultural identity 

 

Keywords: digital media, cultural identity
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 المقدمة

إذ ي يش ال الم اليوم في عصر التواصل ال المي   كبيرة أهمية  الثقافات المخت فة في ال صر الحديث ذ فهم  

رغم ب د الم افات بين الد ل في اعد فهم   صغيرة بقرية ن يش أننا  التنو  الثقافي  هذا ما ج  نا جمي ا نش ر

 . ي مجتم اتنا المتنوعةالثقافات المخت فة في ت زيز الت ايش ال  مي  التنمية الم تدامة ف

المجتم ات  يقوي   إثراء إذ ي اهم التنو  الثقافي في كبيرة أهمية فالتنو  الثقافي في المجتم ات الحديثة ل 

كما   جديدة لأفكار  م تقدات آفاقنا نت  م م  خلال التنو  الثقافي  نفتح أن يمكننا إذ الر ابط الاجتماعية

 الابتكار في المجتم ات  ي اهم في تطورها الاجتماعي  الاقتصادي فالتنو      الإبدا ي زز  أن يمك  لتنو  الثقافي

 . تج ل المجتم ات أكثر تنوعا  ازدهارا حقيقية الثقافي هو ثر ة

م  الثقافات   الأفراد ي اعد في بناء ج ور التواصل  الت ا ن بين إن  إذ في المجتمع كبيرة أهمية لتفاهم الثقافي

بفهمنا ل قيم  الم تقدات   الآخر  يق ل التميز  التوتر  ي زز الاحترام  تقبل أن المخت فة كما يمك  لتفاهم الثقافي

تفهما  تقبلا كما ي اعدنا في الت  م م  ب ضنا الب ض   نتمك  م  بناء علاقات أكثر للأخريين  التصورات

 متنو  مترابط   الاستفادة م  تنو  الخبرات  الأفكار فالتنو  الثقافي ي اهم في خ   عالم مزدهر

م    كثيرا في ظهور تقنية الاتصال  الم  ومات  تقدمها إلى حد ث نق ة نوعية في حياة المجتم ات لم يشهد مث ها"

المجتم ات خاصة في الب دان النامية  تج ت تأثيراتها على جميع الأص دة ال ياسية  الاقتصادية  الثقافية  

اختياريا في الغالب بل أصبح ضر رة حياتية     الاجتماعية إن استخدام الإنترنت في هذا ال صر لم ي د أمرا

م  برنامج   جزءا تفرضها طبي ة الأعمال في هذا ال صر  تحولاتها التقنية الم  ارعة حيث أصبح الإنترنت

الأفراد اليومي على اختلاف اهتماماتهم  حاجاتهم  خ   م احات  اس ة م  الحرية ل ت بير ع  آرائهم  

يد ر حولهم  ذلك م  خلال البرامج المتاحة سواء على جهاز الحاسب الآلي أ  الهاتف المحمول   م رفتهم بما 

 (2019)ال امر، البكر 

الرقمي في حياتنا الم اصرة في ت زيز التواصل القياس ي حيث ساعد هذا التقدم في مجال   الإعلام  " ساعد ظهور 

التقنية  تكنولوجيا الم  ومات في سرعة نقل الم  ومات،  تبادل الخبرات بين المرسل  الم تقبل. كما أن التوسع  

ريحة عريضة م  أفراد المجتمع، مع مر نة  في استخدام  سائل الاتصال الحديثة،  توفرها في متنا ل ش 
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الأفراد، كما أدى التطور التكنولوجي الهائل في   استخدامها، ذلك ساهم في إزالة الحد د الزمانية  المكانية بين 

الصناعية، التي بفض ها أصبح ال الم أشب  بقرية صغيرة   الأقمار   الاتصال إلى ظهور مجال الإعلام مجال 

 ( 2016)عيد، 

الرقمي اليوم على ربط الناس مع ب ضهم الب ض  توفير  سائل ل تواصل  التفاعل   الإعلام في اعد

الآراء م  خلال  سائل التواصل   يشجع على المناقشة  تبادل   مشتركة حول قضايا الأفراد يجمع أن   يمك 

مخت فة  للإعلام   آراء  الت رف على ثقافات  الآخري  الاجتماعي المخت فة فيما نتمك  م  التواصل  التفاعل مع

حيث يمك  للأفراد المشاركة في المحادثات  تبادل   افتراضية مجتم ات إنشاء ي اعد على أن الرقمي أيضا

 .في ت زيز التواصل الاجتماعي بين الناس  أساس ي د ر  الرقمي لإعلاما الأفكار  التجارب بالتالي ي  ب

 الم  ومات   الأخبار  فالإعلام الرقمي تأثير ثقافي كبير على جمهور التواصل الاجتماعي التي يتفاعل بها الناس مع

يؤثر   أن مك أي ما  انت صحتها  مدى مصداقيتها  دقتها  أيضا ي الأخبار ان شار  سرعة زيادة إلى  قد يؤدي ذلك

 ،  يؤثر على تشكيل هويتهم الثقافية الأفراد على م تقدات  قيم  مبادئ

 في "ظل عالم تقني  مجتمع افتراض ي ي يطر على اهتماماتهم،  ت د هذه المواقع م  أحدث منتجات تكنولوجيا  

الاتصال حيث امتد استخدامها ليشمل النشاط الثقافي م  خلال تدا ل الم  ومات  تبادل الرسائل التي  

ة الثقافية في المجتمع ككل،  م   تحتوي على مضامين مخت فة تؤثر بشكل مباشر أ  غير مباشر في تشكيل الهوي

 ( 2020 عادلة اليوتيوب")هدى،  -الان تغرام - أشهرها نجد الفاي بوك

الم رفة بفضل توفر   الوعي  توسيع زيادة فهو ي اهم في الأفراد ثقافة الرقمي ل  تأثير إيجابي كبير على الإعلام .

الذي    الأخبار مصادر متنوع   مت ددة م  الم  ومات إلى  يمك  للأفراد الوصول   سرعة ب هولة الم  ومات

 المشاركة في المناقشات   الآخري  يشكل جزء م  المحتوى الثقافي ل فرد  يمك  تبادل الآراء  الأفكار مع أن يمك 

ذلك يمك  للأفراد اك شاف ثقافات  عادات مخت فة   إلى ارك بالإضافةال امة التي ترجع على الفرد بتوسع المد

الرقمي التواصل  التفاعل   الإعلام ال الم خلال الوسائط المت ددة  المنصات الاجتماعية في زز  أنحاء م  جميع

 .  ي اهم في ت زيز الت  م الم تمر  التطور الشخص ي الأفراد الثقافي بين

ها تأثير كبير على أرانا  م تقداتنا  توجهاتنا فهي ت رضنا لمحتوى  فبرامج التواصل الاجتماعي ل

 تغير  جهات نظرنا  مع   آفاقنا توسع إلى مخت فة م  مخت ف الأشخاص  الثقافات قد يؤدي ذلك  آراء متنو  
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م    لذا؛ ن بنى أي فكره  أن نكون حذري   نفحص الم  ومات ب ناية  نفكر بشكل نقدي قبل  أن  ذلك يجب

 . نكون  اعين لتأثير البرامج  نتحلى بالقدرة على تقييم المحتوى بشكل م تقل أن المهم

 السابقة:الدراسات 

نشأه شبكات   م رفة إلى ( ب نوان )شبكات التواصل الاجتماعي النشأة  التأثير(2018تهدف دراسة )توفي ،  -1 

الشباب  فئة  بين ان شارا  الشبكات  أكثر فهي س بياتها ها  إيجابيات  أهم التواصل الاجتماعي  اك شاف 

م    أنف هم في الت بير ع  حرية أكثر   أصبحوا  الذي  تحرر ا م  قيود  اق هم الاجتماعي خاصة   المراهقين 

 اتجاهات   تؤثر   آرائ  الخاصة  ثقافة ل  تصن ا خلال التفاعل عبر شبكات التواصل الاجتماعي التي أصبحت 

إيجابيات  س بيات   تقنية  لكل  أن  النتائج أهمها  مجموعة م   إلى قد توصل البحثفي س وك  بجميع نواحي    

تحق    أن حيث تقدم شبكات التواصل الاجتماعي الكثير م  المميزات  الخدمات التي يمك 

 في نفس الوقت يمك  استخدامها في أغراض   الآخري  التواصل مع  سرعة  فره الم  ومات مثلا كثيرة فوائد

  الأفكار المتطرفة  الإشاعات شرسيئة مثل ن

الشباب لصفحات الثقافة الأخلاقية على الفيس بوك   متاب ة) ب نوان( 2018عبد الوهاب،  ) تهدف دراسة -2 

رصد  تح يل  قياس د ر هذه الصفحات في تغيير ال  وكيات الأخلاقية   إلى(    علاقت  بالتغيير في س وكياتهم

م  الشباب م  خلال متاب تهم لها  تم استخدام المنهج الوصفي التح يلي على الشباب الجامعي م    عينة لدى

  الى ان الشباب  -نتائج أهمها: عدة مفرده  توص ت الى 200خلال عين  عشوائية ب يت  ب غ عدد مفرداتها 

الجامعي عين  الدراسة يفض ون هذه الصفحات  يحرصون على استخدامها كما  انت اكثر ال ناصر جذبا  

اجراء المزيد م  البحوث   -يزات التفاع ية في هذه الصفحات بالإضافة لمضمونها  م  اهم التوصيات:ل شباب الم

 الدراسات على الصفحات المتخصصة على الفيس بوك لأنها أصبحت رافدا جديدا يغذى عقول الشباب  

لاجتماعي في  ت ظيم الاستفادة م  الصفحات المتخصص على الفيس بوك مواقع التواصل ا  - يثقفهم نوعيا

ان ت بنى الجهات الرسمية رعاية   -تف يل فكر ال  وي  الاجتماعي للأفكار  القيم الأخلاقية على نطاق  اسع

الت  يم ال الي،  مثل هذه الصفحات  تقديم الدعم لها  م  هذه الجهات الجام ات  زارات التربية  الت  يم  

يضم  الان شار  التجا ب م ها نظرا لاحتياج مجتم نا لمثل هذه   زاره الشباب،  زاره الثقافة،  زاره الاعلام بما 

 الصفحات  مضمونها على ان يخطط لها في اطار فكر التربية الإعلامية  ال  وي  الاجتماعي 
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( ب نوان )مواقع التواصل الاجتماعي  أثرها على ال لاقات الاجتماعية( إلى  2018تهدف دراسة )الدر بي -3 

الت رف على الأسباب التي تدفع المجتمع إلى الاشتراك في مواقع التواصل الاجتماعي مثل الفي بوك  التويتر  

الآثار الإيجابية  ال  بية الناتجة ع    الت رف على طبي ة ال لاقات الاجتماعية عبر هذه المواقع  الكشف ع   

توصل البحث إلى مجموعة م  النتائج أهمها أن م  أهم الأسباب التي    قد استخدام مثل هذه المواقع لديهم

تدفع الناس استخدام الفي بوك  تويتر هي سهولة الت بير ع  آرائهم  اتجاهاتهم الفكرية التي لا ي تطي ون  

المجتمع  أشارت النتائج أيضا أن هذه المواقع ت مل على ت زيز صداقاتهم القديمة   الت بير عنها صراحة في

 البحث ع  صداقات جديدة  التواصل مع قاربهم الب يدي  مكانا كما تبين أيضا أن لاستخدام الفي بوك  

تفاعل الأسري أحد   تويتر ال ديد م  الآثار الإيجابية أهمها الانفتاح الفكري  التبادل الثقافي في مجال أق ت ال

أهم الآثار ال  بية  توص ت إلى عدة توصيات منها تنظيم د رات ل توعية المجتم ية على ح   استخدام  

مواقع التواصل الاجتماعي  اس ثمار الفوائد ال  مية  الثقافية  الاجتماعية إنشاء مجموعات شبابية هادفة  

قافية لتبادل الم رفة  تأصيل القيم  المبادئ الأصي ة  على موقعي الفي بوك  تويتر ت بنى قضايا اجتماعية  ث

ال مل على توظيف تكنولوجيات الاتصالات الحديثة في عم يتي الت  يم  الت  م  التفاعل الت  يمي  البحث  

ال  مي لما لذلك م  آثار إيجابية عديدة تزيد م  فاع ية  كفاءة ال م ية الت  يمية نشر الوعي بأهمية التماسك  

حتى لا يؤثر على التواصل    توتير   الحرص على الج وس  الحوار مع الأهل  ترشيد استخدام الفي بوك  الأسري 

 الاجتماعي مع الأسرة 

( ب نوان )الم الجة البحثية لتأثير  سائل الإعلام الجديد على ال لاقات 2018تهدف دراسة )الشريف  -4

ر تح يلي نقدي( إلى م رفة تأثير  سائل الإعلام الاجتماعية  الاقتصادية للأسرة ال ربية دراسة م  منظو 

الجديد على ال لاقات الاجتماعية  الاتصالية للأسرة ال ربية  قياس التأثيرات المخت فة الناتجة ع  هذا  

الاستخدام اللامحد د م  جانب الفئات المخت فة م  الجمهور بم  فيهم أفراد الأسرة الأمر الذي أنتج تراكم  

طة بهذه الظاهرة  في ضوء ذلك تحددت المشك ة البحثية لهذه الدراسة في رصد  توصيف  الم رفية المرتب

 تح يل  اقع الم الجة البحثية  الإسهامات التنظيرية التأثير الذي أحدثت   سائل الإعلام الجديد بمخت ف  

   التراكم الم رفي أشكالها على طبي ة  شكل ال لاقات الاجتماعية  الاتصالية داخل الأسرة ال ربية كما ي ك

المتمثل في الدراسات  البحوث الأطر حات ال  مية  التقارير الصادرة ع  المراكز  الهيئات الم نية بشؤ ن  

الأسرة ال ربية عموما  ذلك  ف  منظور تح يلي كيفي ل بحوث  الدراسات المتص ة بتأثير الوسائل الجديدة  
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للإعلام على ال لاقات الاجتماعية  الاقتصادية للأسرة ال ربية  قد توص ت الدراسة لمجموعة م  النتائج م   

أهمها أن  سائل الإعلام الجديد ال سلاح ذ  حدي  ل  تأثيرات  الإيجابية  ال  بية على الأسرة ال ربية في 

شكل مباشر كيان ال لاقات الأسرية الحقيقية  الاستخدام المتواصل شبكة الإنترنت  خدماتها الاتصالية يهدد ب 

 جها لوج   حدة قطي ة بين الأفراد  ما يؤدي إلى ز ال الن يج الاجتماعي التق يدي  ح ول ن يج اجتماعي  

افتراض ي مح   لك  هذا لا يج  نا نغفل ع  ال لاقات الجديدة التي يك  بها الفرد م  خلال التواصل مع  

هذه الوسائل تقرب بين الآراء  الأفكار كما ت هم في إيجاد التجانس الثقافي الذي    الأفراد م   ل الأنحاء  أن

 يج ل ثقافات الش وب تت ايش  تتقارب فيما بينها 

  الثقافية(ب نوان )اثر ت رض الشباب لتطبيقات الاندر يد  تأثيرها على هويتهم 2019)جلال، تهدف دراسة-5

التي تحدثها تطبيقات الاندر يد على هوي    المحتم ة   الثقافية الاجتماعية(الى تحديد ابرز التأثيرات  المصرية

لجمع البيانات    أداة على الاستبيان  الدراسةم  خلال منهج المسح حيث اعتمدت   الثقافيةالشباب المصري 

(مفرده م  الشباب الجامعي  توص ت الى عده نتائج اهم نتائج  200  زعت على عين  م  الشباب قدرها )

على تطبيقات الاندر يد لها تأثير س بي في القيم  ال ادات  التقاليد   الفضائيةان مشاهده القنوات -: الدراسة 

%(ليس لها تأثير على  34.84لدى الشباب  ان ) ال ربية  الهويةى يؤثر عل دما ق%( هو 53.5بن ب  ) المصرية

 %(لها تأثير إيجابي في القيم  ال ادات  التقاليد  53.5في حين ان ) المصريةالقيم  ال ادات  

%( 6.5في حين ) المصريةسرة  الا على عادات  تقاليد  رلا تؤثان هذه التطبيقات   ن %( ي تقد  35.5ان )-

   المصرية الأسرةانها ربما تؤثر في  ن %( ي تقد  58.08)ان في حين  المصرية الأسرةانها تؤثر على عادات  ن ي تقد  

ان شار   زيادةعلى تطبيقات الاندر يد يمك  ان تؤدي الى  الفضائية ان مشاهده القنوات  ن %( ي تقد  44.9ان )-

انها   ن %( ي تقد  22.72انها تؤثر  ان ) ن %( ي تقد  32.3في حين ان ) المصرية  الأسرةأنماط س وكي  جديده في 

   رلا تؤث

الى حد ما   ال ربية  الهويةعلى تطبيقات الاندر يد تؤثر على  الفضائية%( ير ا ان مشاهده القنوات  51.5ان )-

على   رلا تؤثانها    ا%( ير  29.79في حين ان ) الأجنبيةحيث ان الشباب يقومون بالتق يد  الاك  اب م  القنوات  

   ال ربية  الهويةانها تؤثر على    ا%( ير  18.68 ان )  ال ربية الهوية



11 
 

(ب نوان )استخدامات الشباب الجامعي المصري لمواقع التواصل الاجتماعي في  2019)بدر ، دراسةتهدف -6

(الى تح يل استخدام الشباب المصري   الثقافية  الهويةالاتصال ال ابر للحد د  علاقتها بالتحولات في شبك  قيم 

 قياس   مخت فةل تواصل ال ابر للحد د تمكنهم م  التواصل مع شباب م  مجتم ات   أداةلمواقع التواصل 

على   الدراسة اعتمدت  الثقافية  الهوية لشبك  القيم التي تشكل  الهيك ةعلاقت  ب م يات التفكيك  اعاده 

 إلكتر نيلجمع البيانات    أداةمنهج المسح الوصفي  التف يري  توظيف الاستبيان 
 
 طبقت على طلاب جام     ا

رصد د ر  - توص ت الى عده نتائج أهمها :  المتاحة  ال ينةمنهم بأس وب فرد  200على عين  مكون  م   القاهرة

في تقييم مصداقي  المحتوى الإعلامي  تحديد الى أي مدى يمك  تطبي  هذه الاب اد   المخت فة بأب ادها  الثقافة

في دراسات مصداقي  الاعلام   الموجودةل قوميات  نظرا لان الدراسات الكمي    ال ابرة الإعلامية في الدراسات  

م  خلال تقديم نموذج نظري   ال  مية الفجوةفي عم ي  الاتصال ،قام البحث ب د هذه  الثقافية تهمل الاب اد 

التي تؤثر على مصداقي   سائل الاعلام عبر الثقافات  داخ ها    الاتصالية الثقافيةمت دد الاب اد ل مكونات 

في   الدراسةفي المجال الإعلامي اختبار مكونات هذا النموذج الذي تقدم   الم تقب ية يقع على عائ  الدراسات  

 داخ يا  خارجيا   مخت فةسياقات ثقافي  

في المجتمع   الثقافية يهدف هذا البحث الى النظر في د ر  سائل التواصل الاجتماعي في التأثير على التفاعلات -

التي لاتزال ذات ص    تظهر    ال ابقة الدراسات  المخت فة سيتم اجراء هذا البحث تأتي م  نتائج البحوث 

النتائج هذا البحث ان  جود  سائل التواصل الاجتماعي يج ل التكامل الثقافي اكثر ت قيدا ي  ب  جود  سائل  

التواصل الاجتماعي د را رئي يا  لكن  يوفر أيضا تحديات جديده في المجتمع  لذلك فان اهمي  الاستخدام  

 لتحقي  تكامل ثقافي اعم  يجب   ل غايةالتكامل الثقافي امر ضر ري  الحكيم لوسائل التواصل الاجتماعي في

التي يمك  ان تنشأ في   الثقافية اطر مثل فقاعات الترشيح  الاستقطاب  الصراعات بذل الجهود لتق ي   المخ

 ال الم  

التواصل الاجتماعي  ي د الموبايل   عالاستخدام “لموق"كثيفي  فئةالأكبر م  الشباب الجامعي في  الن بة تقع -

في بوك  ثم موقع " الأكثر توظيفا في الدخول الى مواقع التواصل  استخدامها  ي تبر موقع " اتس اب" الوسي ة

ان لهذه المواقع د ر مهم في فتح نوافذ للحوار    يما ي ناستخداما م  جانب لمواقع التواصل الاجتماعي  ر “الأكث

   المح ية الثقافيةل هوي    الحاكمةبين الشباب المصري  شباب ال الم بما لذلك م  تأثيرات على شبك  القيم 
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على قائم  الم  ومات التي ينشط الشباب في تبادلها عبر مواقع   الصدارة موقع   المفيدة  ال امة تحتل الم  ومات -

( تمثل مقاطع الفيديو الشكل المفضل  المتخصصة) النوعيةالتواصل  يقل اهتمام الشباب ب بادل الم  ومات 

الامر الذي ي ني ان الشباب يميل الى قوالب    المكتوبة النصية لدى الشباب لتبادل الم  ومات ي ي  الم  ومات 

 بذل جهد كبير في فهم  اس ي اب محتواها   بلا تتط الم  ومات التي 

التي ي تهدفها الشباب م  الدخول في حوارات مع الاخر ي يها  الإشاعات أبرز   الم رفية  الاستفادةتمثل  -

  الهويةمع الاخر عبر مواقع التواصل على   رتأثير الحواالأكبر م  الشباب ان  الن بة  ترى   الثقافية  الاستفادة

الأكبر م  الشباب في ثبات القيم التي ت شكل حولها    الن بة ثقةمحد د  ي ني ذلك ارتفا  م دلات  الثقافية

   الثقافية الهوية

الأكبر م  الشباب ان الحوار مع الاخر عبر مواقع التواصل الاجتماعي يؤدي الى نقل قيم ذات   الن بة رأت  -

في:   الثقافية  ةال هويذات التأثير الأعلى على   ال  بية س بي   تتمثل القيم  طبي ةايجابي   أخرى ذات    طبيع

 على الواقع المحلي   الأخلاقي،  الت الي الاخر،  التح ل  الهجرة،  تق يدفي  التفكير

ل شباب تحددت مجموع  القيم الأكثر تأثيرا في   الثقافية   الهوى على  المؤثرة الإيجابية على م توى القيم  -

 "الحري   "  الأف    ال  مي “ "ات ام  تجارب الاخري  " "قبول الاخر " "التفكير  مالثقافي “ "الت  "الانفتاح 

   "الم ا اه" في "الايمان بالحوار" الثقافية  الهوية  تتحدد القيم ذات التأثير الإيجابي المتوسط على   م“ التقد

 يبرز ب د ذلك مجمو  م  القيم ذات التأثير المحد د  تتمثل في "ال طاء الحضاري    "الت ا ن مع الاخري "

     الشفافية " المح يةبالقيم   ك "الم الم  “ "التم "

نظر   جهة(ب نوان )د ر شبكات التواصل الاجتماعي في نشر ثقاف  ال  امح م  2019)جفات، دراسةتهدف -7

مسحي (الى م رف  ذ  شر ات التواصل الاجتماعي في نشر ثقاف  ال  امح في   دراسة -ال راقيين  الصحفيين 

م    الدراسةالمنهج الم حي  ت تبر    الدراسة اتب ت   نال راقييالمجتمع ال راقي م   جه  نظر الصحفيين 

  عشوائيةعلى عين    الاس بانةبأس وب المسح الميداني   الاجتماعية التي تصف الظواهر    الوصفيةالدراسات 

  ةالمبحوث ال ينةان شبك  الفي بوك تصدرت أنماط استخراج    الدراسةالنتائج    كشفت(شخص 395ب غت)

سناب شات ثم غوغل ب س  أخيرا  تم تويتر ثم اليوتيوب تلاه  الإن تغراملشبكات التواصل كلاها ح اب  
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ان  ان اكثر موضوعات ثقاف  ال  امح ان شار في شبكات التواصل التي تحث على الجانب  لينكد  ح اب 

 الإن اني  تقديم الم اعدات ل محتاجين  

التطوعية  د ر البرامج الت فزيونية ع  اليوتيوب في ت زيز  نشر الأفكار )ب نوان ( 2020،  آش ي   )تهدف دراسة-8

إلى الت رف على أبرز الجوانب التطوعية التي يبذلها الأفراد   (بالتطبي  على برنامج صنا  الأمل دراسة تح ي ية

م  مخت ف أرجاء الوط  ال ربي لخدمة مجتم اتهم عبر رصدها ل محتوى الخاص ببرنامج ت فزيوني على قناة  

  59اليوتيوب  قد اعتمدت الباحثة في الدراسة على أداة تح يل المضمون لجمع البيانات شم ت عينة قوامها 

يو منشورة على المنصة الرقمية الخاصة بالبرنامج على اليوتيوب  أظهرت النتائج أن الإعلام المرئي ح قة فيد

ممثلا  فقا لهذه الدراسة في برنامج صنا  الأمل تمك  في إبراز مجالات مخت فة ل تطو  شم ت مجالات التطو   

المهنية بالإضافة إلى الشكل المت ارف ع ي   المتمثل في الأعمال الخيرية كذلك أثرت نتائج الدراسة   في المهارات

أهمية تحفيز الفئات المخت فة على التطو  خاصة ت ك التي تش ر بالتهميش في المجتمع مثل فئة المرأة  كبار  

بر بذل المزيد م  الجهود التطوعية كما  ال    الشباب صغير ال   لما لهم م  أد ار خلاقة في بناء المجتمع ع

 نتائج أن اك  اب الخبرات  ان أحد الفوائد الجوهرية  المحورية ل تطو الأثارت  

  cultural dimensions of media credibility: media credibility)ب نوان saleh-2020) )  تهدف دراسة-9

:culture :cultural context model)     الى رصد د ر الثقافة بأب ادها المخت فة في تقييم مصداقية المحتوى

الإعلامي   تحديد الى أي مدى يمك  تطبي  هذه الاب اد في الدراسات الإعلامية ال ابرة ل قوميات .  نظرا لان  

قام البحث   الدراسات الكمية الموجودة في دراسات مصداقية الاعلام تهمل الاب اد الثقافية في عم ية الاتصال

ب د هذه الفجوة ال  مية م  خلال تقديم نموذج نظري مت دد الاب اد ل مكونات الثقافية  الاتصالية التي  

  داخ ها. ل الاعلام عبر الثقافات تؤثر على مصداقية  سائ

ة  أثر مواقع التواصل الاجتماعي على الهوية الثقافية لدى الط ب( ب نوان )2020تهدف دراسة )هدى ،عادلة  -10

ل كشف ع  تأثير مواقع التواصل الاجتماعي على هوية الط بة،  مع انفجار الثورة الم  وماتية (  الجام يين

الافتراض ي ي يش ال الم عامة  الجزائر خاصة على  اقع تداعيات مواقع التواصل الاجتماعي،   عالمجتم ظهور 

فقد تم الاعتماد على منهج المسح الوصفي،  استخدام استمارة الاستبيان  أداة لجمع البيانات  الم  ومات م   

 نظرية الغرس  الإشباعات نظرية الاستخدامات   :المبحوثين،  هذه الدراسة تبنت مقاربتين هما 
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ساهمت في ترسيخ   توص ت ل ده نتائج أهمها انها  الجامعيم تهدفة بذلك الهوية الثقافية لدى الط بة .الثقافي

عادات  تقاليد  ج  ت الأمة على اطلا  بثقافات الغير  م رفة التاريخ  غيرها م  مقومات  عناصر الهوية  

لا تخ و م  ال  بيات، حيث أدت إلى تغيير في ال ادات اليومية  انها  الثقافية،  رغم  ل الآثار الإيجابية إلا  

منافية لثقافتنا  ديننا  لغتنا،  ظهرت صورة جديدة الخصوصية الثقافية التي نشأ ع يها   تس وكيا إك اب 

الطلابي الذي بدأ في التفاعل مع هذه الأمور، فطرأت ع ي  جم ة م  التغيرات  لازال الفضاء    عالمجتمخاصة 

 ت ني الانطواء على الذات،  الأ اديمي غير قادر على اس ي اب هذه التغيرات  الت اطي م ها، خاصة  أن الهوية لا 

 الثقافات الأخرى    إنما ت ني المزيد م  التفاعل المتزن مع

الاعلام الجديد في نشر ثقاف   ال  امح  قبول الاخر( الى   (ب نوان )د ر 2021)س يمان، دراسةتهدف -11

 تحديد   الطائفيةالت رف على الد ر الذي يؤدي   سائل الاعلام الجديد م  خلال المؤثري  في نبذ الفتن  

الاستراتيجيات التي يمك  ان ي تخدمها م  ي يطر على  سائل الاعلام الجديد عبر المؤثري  لتتأثر في الرأي  

ال ام المصري  تحويل اراء الجمهور م  الت صب ل  امح  قبول الاخر ا  ال كس بالتطبي  على فيس بوك  

  400على  عشوائيةالغير  الاستمارة ميداني   تح ي ي   تم استخدام المنهج الم حي    دراسة تويتر  ذلك م  خلال 

ها على م تخدمي الاعلام  شخص  تطبيق 93على عين  عمدي  على   التح ي ية  الدراسةمبحوثا  يتمثل مجتمع 

 توص ت الى اهمي  د ر  سائل الاعلام الجديد في القضاء على   الاجتماعيةالجديد  على المؤثري  على الشبكات 

 نشر ال  امح  الاخاء الإن اني  أثب ت ان تأثير الجمهور ال ادي يفوق تأثير المؤثري  م    الطائفيةالفتن   

 ع يهم في نشر الوعي  الدعم   الد لةاعتماد   ضر رة المشاهير ل ده أسباب 

ضد   التوعية( ب نوان)اعتماد الشباب على شبكات التواصل الاجتماعي في 2021)محمدي ، دراسةتهدف -12

  المتطرفةضد الأفكار  التوعية( الى رصد اعتماد الشباب على شبكات التواصل الاجتماعي في  المتطرفةالأفكار  

صفحات في بوك كما تم  4 اعتمدت على منهج المسح بتقني  التح يلي  الميداني فأداه تح يل المضمون شم ت 

(شخص  قد  300في التطبي  على عين  متاح  م  الشباب شم ت ) الإلكتر نيةالاستقصاء  استمارة اعتماد  

ل دد م  النتائج أهمها يمثل موقع الفيس بوك مصداقي   ثق  عند الجمهور خاص  فئ    الدراسةتوص ت 

اعلامي  توعوي  كما يوفره هذا الموقع م  م اح    منصة كالشباب  ذلك ب بب كثره ت رضهم  اعتمادهم ع ي   
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تمت ك الوعي الكامل   المتطرفة ضد الأفكار  التوعيةكما ان صفحات   التق يديةحري  ل نشر تفتقدها الوسائل 

 جوهري  في المجتمع يمك  ان ت بب م  اضرار   ما  الخبيثةان شار ت ك الأفكار  طبي تها  بخطورة

مقترح  لتف يل د ر شبكات التواصل   تربوية(ب نوان )سبل 2022عياده،الخطيبأبو ) دراسةتهدف -13

(الى القاء الضوء على 19ب د جائح   وفيد الأردنيةالاجتماعي في تنمي  الوعي الثقافي لدى ط ب  الجام ات  

لتف يل د ر شبكات التواصل الاجتماعي في تنمي  الوعي الثقافي لدى ط ب  الجام ات   المقترحة التربويةال بل  

 اس ثمار شر ات التواصل الاجتماعي لت زيز الاعتماد  الولاء ل وط   تجديد  19ب د جائح   وفيد الأردنية

التي تنا لت   التربويةالوعي الثقافي  تم استخدام المنهج الوصفي التح يلي الاستنباطي في تح يل الادبيات  

 تدهور   بطالةلا توص ت الى النتائج ان شار    ال ابقةالنتائج الدراسات  موضو  الت  يم الالكتر ني  في ضوء 

مما أدى الى فتح المجال بال يش    الم يشة سوء  النف ية الانتحار  الضغوط  الجريمة الوضع الأمني  ان شار 

ثقافي  اهميت   اثره في  الوعي  اللت ظيم د ر شبكات التواصل الاجتماعي في تنمي   الملحةالثقافي  الحاج   بالإرث

تف يل د ر   ضر رة التوصيات     التب يةم  التغريب الثقافي  القادمة  حماي  الأجيال   الوطنية ال مومية صقل  

عقد د رات     الثقافية   الأخلاقية تربوية المنظومةعلى شبكات التواصل الاجتماعي يشكل ي ناسب مع   الرقابة

الشباب لتت امل مع إيجابيات شبكات التواصل الاجتماعي لتنمي  الوعي  شاهير خصوصا فئ    متأهي ي  ل

 الثقافي

(ب نوان )اندماج الجمهور في مواقع التواصل الاجتماعي  تأثيره على الخوف  2022)مطا  ، دراسةتهدف -14

بين اندماج الافراد في شبكات التواصل الاجتماعي  كثاف  ت رضهم لها   ال لاقةالمجتمعي لديهم( الى الت رف على 

لهذا الخوف  الكشف ع  مدى قوه   المدركةبم توى الخوف المجتمعي لديهم كما س ت لوصف ال مات 

شبكات التواصل الاجتماعي في ج ل الافراد يدر ون  اق هم م  خلال عده مقاييس لقياس م توى الخوف  

  الدراسة م توى ادراك المبحوثين ل واقع م  خلال اندماجهم في شبكات التواصل الاجتماعي  قد اعتمدت 

  ال ينةشخص م  الجمهور المصري بأس وب  400على  الإلكتر نية  الاس بانة بأداةمنهج المسح  است انت 

بين اندماج   الطردية ال لاقة الدراسةم  م تخدمي شبكات التواصل الاجتماعي  قد اثب ت نتائج  المتاحة

لهذا الاندماج كما كشفت   كن يجةالمبحوثين في شبكات التواصل الاجتماعي  م توى الخوف الم شكل لديهم 
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بين متوسطات درجات المبحوثين م  حيث ال    النو   الم توى   إحصائيةع   جود فر ق ذات دلال   

 الت  يمي على مقياس الخوف المجتمعي الم شكل لديهم  

(ب نوان )د ر مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل ثقاف  الشباب( الى القاء  2023،)ال لي  دراسةتهدف  -15

على تف ير الم  ومات   الدراسةالضوء على د ر مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل ثقاف  الشباب  اعتمدت  

   الثقافية الفكرية البيانات بطريق  ع مي  ت اهم في عكس ذلك الد ر الذي ي اهم في بناء قدرات الشباب 

على منهج الوصف التح يلي  تطبي  اداه    الدراسة تم اعتماد   الدينية   ال قيدةح ب ال ادات  التقاليد 

افراد بواقع خمس ج  ات بحثي  م  ط ب  جام      10مكون  م    عشوائيةعلى عين    الملاحظة  الاس بانة 

صل الاجتماعي د ر في توفير الم  ومات لدى المجتم ات بصوره عام   دمش  حيث أظهرت النتائج ان لمواقع التوا

 مجتمع الشباب بصف  خاص   ان م ظم الشباب الذي  ي تخدمون شبكات التواصل الاجتماعي ت اهم في 

لفئ  الشباب ب هول    الحديثةبتوفير التقنيات  الدراسة  عيهم الثقافي كما ا صفت  الفكريةرفع قدراتهم 

   بوعي  الاستفادة م  شبكات التواصل الاجتماعي بصوره إيجابي   ي ر ي تفيد ا منها في تشكيل ثقافتهم 

 مدى   المرأةب نوان )د ر مواقع التواصل الاجتماعي في تمكين   (2023محمد- )جمال الدي  دراسةتهدف -16

 مدى   المصرية المرأة( الى الت رف على د ر مواقع التواصل الاجتماعي في تمكين الثقافيةان كاس  على هويتها  

على عين    الدراسةلجمع البيانات  طبقت   الاس بانة  صحيفةبالاعتماد على   الثقافيةان كاسها على هويتها 

الى ارتفا  م دلات الت رض لوسائل التواصل الاجتماعي فيما    الدراسةمفرده  توص ت 400عمدي  قوامها 

كما ينشر ع  قضايا التمكين    المصرية المرأةمتاب    بكثافة فيما يت     المصرية  المرأةيت    بقضايا تمكين  

 بشكل عام  

(ب نوان)اعتماد الشباب ال  ودي على مواقع التواصل الاجتماعي في  2023)الدهمش ي، دراسةتهدف -17

ميداني  على طلاب  دراسة ال  ودية  ال ربية  المم كةفي   ال ياحيةالحصول على م  ومات ع  المواقع 

(الى الت رف مدى اعتماد الشباب ال  ودي على مواقع التواصل الاجتماعي في   الشرقية  بالمنطقةالجام ات 

على المنهج الوصفي  قد استخدمت اداه الاستبيان في   الدراسة اعتمدت  ال ياحيةالحصول على الم  ومات 

 اظهرت   الشرقية بالمنطقةطالب  طالب  م  الجام ات 300الحصول على الم  ومات م  عين  مكون  م  

الاجتماعي في الحصول على الم  ومات   النتائج ان الشباب ال  ودي ي تمد بشكل كبير على مواقع التواصل
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رام  تويتر  يوتيوب  توص ت الى عده توصيات  غفي ان ت الم تخدمة أكدت النتائج ان اهم المواقع   ال ياحية

  ال  ودية  ال ياحية مع مواقع التواصل الاجتماعي في التر يج ل مواقع   ال ياحيةت ا ن الجهات   ضر رةمنها 

(الى  الإن تغرامعبر تطبي    الصحية(ب نوان)التماس الجمهور ل م  ومات 2023)عبدالنبي، دراسةتهدف -18

على منهج   الدراسةرام  اعتمدت  غعبر تطبي  ان ت ال امة  الصحة م رف  أنماط التماس الافراد لصفحات 

  رامغبالإن تصفحات تهتم بالشأن الصحي  3ال مح بتقني )التح يلي  الميداني(باختيار عين  عمدي  م ون  م  

مفرده  توص ت  200منشورا  اختارت عين  عمدي  م  الجمهور المتابع لهذه الصفحات مكون  م  90 تح يل 

 ان اكثر الموضوعات التي تنا لتها   التح ي ية  الدراسة(الأكثر استخداما في عين  ز ري  النتائج الى ان شكل)

جاءت بالمركز الأ ل م  أسباب متاب    النف يةكما ان الد افع  الحياتيةتمث ت بالقصص  الصحيةالصفحات  

 التماس المبحوثين ل م  ومات  المتاب ةكما توجد علاق  ارتباطي  بين د افع  الصحةالمبحوثين لصفحات  

اجراء دراسات ع مي  حول القائم بالاتصال في التطبيقات   ضر رة الدراسة عبر التطبي   ا صت   الصحية

   د ره في تنمي   عي الم تخدمين  

(ب نوان)د ر مواقع التواصل الاجتماعي في تشكيل  عي الشباب المصري 2023)حبيش،دراسةتهدف -19

ت رضا  التأثيرات   المناخية تغير المناخ (الى الت رف اكثر القضايا  البيئية  اتجاهات  نحو قضايا الجرائم 

في المضامين   الثقة بين درج    ال لاقةع  هذا الت رض  تح يل  الناتجة   الم رفية  الوجدانية  ال  وكية

منهج المسح الإعلامي   الدراسة ت ك المنصات  استخدمت  لأداء نو  الاتجاه  تقييم الشباب المصري  الم ر فة

م  الشباب المصري  توص ت ل ده نتائج أهمها  جود علاق  400على عين  قوامها  الاس بانة ع  طري  

 تغيرات المناخ  اتجاهاتهم نحو د ر مواقع التواصل الاجتماعي في  البيئيةارتباطي  بين  عي المبحوثين  بالجرائم  

   تغيرات المناخ  البيئيةبجرائم   التوعية

  - the influence of social)ب نوان   Wibowo,  Hanna,ruhana,Arif,usmaedi  (2023تهدف دراسة )-20

media on cultural in tegration:Aperspective on Digital sociology)       الى النظر في د ر  سائل التواصل

الاجتماعي في التأثير على التفاعلات الثقافية على المجتمع . تم اجراء هذا البحث باستخدام المنهج الوصفي  

النوعي. البيانات الم تخدمة في هذا البحث تأتي م  نتائج البحوث المخت فة  الدراسات ال ابقة التي لاتزال  

هذا البحث ان  جود  سائل التواصل الاجتماعي يج ل التكامل الثقافي أكثر ت قيدا.  ذات ص ة.  تظهر نتائج 
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 لكن  يوفر أيضا تحديات جديدة في المجتمع.  لذلك فان   ،ي  ب  جود  سائل التواصل الاجتماعي د را رئي يا

أهمية الاستخدام الحكيم لوسائل التواصل الاجتماعي في التكامل الثقافي امر ضر ري ل غاية.  لتحقي  تكامل  

، يجب بذل الجهود لتق ي   المخاطر مثل فقاعات الترشيح،  الاستقطاب،  الصراعات الثقافية التي  أعم ثقافي 

 يمك  ان تنشأ في ال الم الرقمي.  

(ب نوان )مصداقي  برامج البود  است كمصدر ل م  ومات  الاخبار لدى  2024)عبدالرزاق،دراسةتهدف -21

الجمهور المصري ( الى م رف  مدى مصداقي  برامج البود است كمصدر ل م  ومات  الاخبار لدى الجمهور  

على   الدراسةفيها  اعتمدت   المؤثرةال وامل    دراسةالمصري  تح يل عناصر مصادقي  برامج البود است 

التزام برامج البود است بأغ ب ال وامل التي م  شأنها    الدراسة أ ضحت نتائج  ل مصداقية النموذج البنائي 

الاخباري بدرج    ان غالبي  المبحوثين يثقون بالبود است الميدانية  الدراسةنتائج  توص ت  المصداقيةتحقي   

% ان يوتيوب جاء بالمركز الأ ل م  التطبيقات ل م تم ين ل بود است  اظهرت النتائج ان  64.7متوسط  

ل بود است الاخباري فجاءت  بالن بةاما بالبود است  الأ لى ضم  مصداقي   بالمرتبةجاء  الدقة مؤشر 

 الفوري  الأهمية ي يها   التفاع ية

 التعليق على الدراسات السابقة:

  تأثيربمدى تفاعل المجتمع مع  سائل التواصل الاجتماعي  مدى  ال ابقةاهتمام الدراسات  يلاحظ  -1

لبرامج التواصل على   ال  وكيةالتطبيقات ع يهم  التغيرات الثقافية  النف ية  الأخلاقية  الم رفية 

 الجمهور 

م  خلال   الت بير ع  الذات تمث ت الد افع الأساسية في الحاجة للحوار  البحث ع  الم  ومات  -2

 اشكال    بكافةبرامج التواصل الاجتماعي 

ع ي  بجميع   لالتغ غتغ ل  سائل التواصل الاجتماعي في مخت ف المجتم ات  ان كاس هذا يتضح لنا  -3

 الملحة لاستخدام هذه التطبيقات   الحاجة  الم تويات

 على الجمهور المت قي   تأثيرالرقمي  للإعلام -4

 استخدمت م ظم الدراسات أس وب المسح التح يلي  -5

 الانتفا  م  الدراسات ال ابقة في الاثراء الم رفي  النظري مما يثري البحث بال م   ال مومية  -6
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محا لة بناء نظرية إعلامية جديده تتماش ى مع توج  الاعلام   ال ابقة فيم  الدراسات   الاستفادة -7

 الجديد 

 مشكلة الدراسة:

تكم  مشك ة الدراسة في م رفة التأثيرات الثقافية للإعلام الرقمي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي  

الرقمي تأثير إيجابي على ثقافة الجمهور المت قي كذلك م رفة أن ب   للإعلام كيف يمكننا أن نبين أن 

 للإعلامرقمية م  خلالها يمك  التأثير على ثقافة جمهور التواصل الاجتماعي  مدى الحاجة   سي ة إعلام

  لتأثيراتالرقمي لتغيير الأفكار المتطرفة ا  نشر الم رفة  التوعية  التواصل  م رفة مدى تقبل المجتمع 

 التواصل الاجتماعي    مواقعالاعلام الرقمي على ثقافة جمهور 

 أهمية الدراسة:

 الى: التطبيقي ي الجانب ف الدراسةتتجلى أهمية هذه 

  أصبحالرقمي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي حيث  للإعلامالثقافية   التأثيراتالت رف على  -1

 م  حياتنا اليومية   أ لا يتجز الاعلام الرقمي جزء  

الرقمي على جمهور مواقع التواصل  للإعلامالثقافي   التأثيران يكون لهذه الدراسة الأثر في تقبل -2

 الاجتماعي 

 التواصل الاجتماعي في ظل تغيير البرامج الم تخدمة  عتح يل أثر الاعلام الرقمي على ثقافة جمهور مواق-3

 النظري: الجانب 

الرقمي   للإعلامس  اعد هذه الدراسة المختصين في مخت ف المجالات في م رفة مدى التأثير الثقافي -1

  كيفية توجيه  بما يخدم المجتمع 

 للأعلامالثقافية   التأثيراتمنها على توضيح   للاستفادةالوصول الى توصيات مبني  على نتائج الدراسة -2

 الرقمي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي  
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 أسئلة وفروض الدراسة:

 أسئلة الدراسة: 

م   جه  نظر   الكويتي   الثقافي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي  التأثيرماهو د ر الاعلام الرقمي في  -1

 المبحوثين 

 م   جه  نظر المبحوثين   الكويتي جمهور مواقع التواصل الاجتماعي علىالثقافي  التأثير كيف نقيس مدى  -2

م    الكويتي  الرقمي إيجابي ام س بي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي للإعلامالثقافي   التأثيرهل -3

  جه  نظر المبحوثين 

 م   جه  نظر المبحوثين على ثقافة جمهور مواقع التواصل الاجتماعي تأثيراالتطبيقات  أكثر ماهي -4

 م   جه  نظر المبحوثين  الاعلام الرقمي على ثقافتنا  بتأثيراتهل م  الممك  التحكم -5

م   جه     الكويتي جمهور مواقع التواصل الاجتماعيالى أي مدى يمك  ان يؤثر الاعلام الرقمي على ثقافة -6

 نظر المبحوثين 

 الدراسة: فروض 

 الثقافي ال  بي ع يهم عك ية ذات دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى التأثير  توجد علاقة -1

 الاعلام الرقمي على ثقافة الجمهور   تأثيربين  ذات دلالة إحصائية  ارتباطي  توجد علاقة  -2

توجد فر ق ذات دلالة إحصائية لاستخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي ت زى لمتغيرات  -3

 المؤهل ال  مي(- الجنس- )ال مر

 بين  سائل الاعلام الرقمي  الم رفة  توجد علاقة ارتباطي  ذات دلالة إحصائية  -4

 أهداف الدراسة:

 الرقمي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي  للإعلامالت رف على التأثيرات الثقافية  -1
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 التأثيراتم  هذه  الاستفادةتقديم مجموعة م  التوصيات التي م  شأنها أن تمك  المختصين م   -2

 بشكل إيجابي 

الرقمي على جمهور مواقع التواصل   للإعلامالثقافية   ل تأثيراتبيان الأسس النظرية  الميدانية  -3

 الاجتماعي 

 الثقافي م  قبل الاعلام الرقمي ع يهم    ل تأثيرالت رف على مدى تقبل الجمهور  -4

 مفاهيم الدراسة: 

الإعلام     سائلالوسائل التي تولدت م  خلال تزا ج بين تكنولوجية الاتصال   ب :الإعلام الرقمي يقصد -1

 (2020لق اري )االتق يدية  المتمث ة بشبكات التواصل الاجتماعي 

الم رفة ال  مية  التكنولوجية  الهندسية  الأساليب  الفنون    ب : مجموعةيقصد تكنولوجيا الم  ومات -2

 (2017الفقي ) اللازمة لتحويل المدخلات إلى مخرجات

 الإطار النظري: 

إن ظاهرة الغز  الثقافي على  ج  الخصوص ما  انت سوف تظهر بالشكل الذي ن يش  الآن لولا ظهور الإعلام  

الظاهرة  تفشيها بالمجتم ات الم اصرة حيث أصبحت  سائل الإعلام  الرقمي الذي ساعد على ان شار هذه 

الرقمي مصدر أساس ي ل م رفة  الت  م  تبادل الخبرات  الأفكار  الآراء بشكل أكثر سرعة  بفضل هذا التطور  

م الضخم بالتكنولوجيا سوف يتضاعف ترابط ال الم  بالتالي زيادة التأثير المتبادل  م  أهم المميزات للإعلا 

الرقمي هي امتلاكها لوسائل الاتصال  قدرة هذه الوسائل على النقل ال اجل ل م  ومات باستخدام عدة  

الغز   يرى ب ض الباحثين أن  سائل   لهذا"    سائط مخت فة م  الصورة إلى الصوت  الكتابة أ  الجمع بينهم 

 الأدب ،  الأخلاق ،  الطب ،  ع م النفس    أساليب  كثيرة ، فهي ت نا ل التربية ،  الت  يم ،  الف  ،  الثقافي 

الاجتماعي ،  الإعلام ،  الصحافة ،  التكنولوجيا ،  التنصير ،  الاس شراق ،  التغريب ،  إحياء الدعوات  

الهادمة ،  دعم  تأسيس الحر ات  الأفكار الم ادية  الماسونية ،  محاربة ال غة ال ربية ،  تغيير نظم الت  يم ،  

ائل الإعلام المخت فة  استغلاها في نشر الفوض ى  الإباحية ،  إف اد الأخلاق ،  تغيير س م   استخدام  س
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طالما أنها تصب في الهدف الذي     غيرها؛ قد استخدمتها   . الحياة الاجتماعية ،  تبديل القوانين  ال شري ات

 (2018 -")الهادي  هو الهيمنة على ال الم الإسلامي تحقيق ،ي عى هذه الوسائل  ل إلى 

ب د التطورات   للأفرادل هوية الثقافية  الأساسيةعلى منظومة المقومات   الاعلام دائرة تأثير ا  ات   الملاحظ م  

د ر في الحوار      يكون لالفرصة ل م تقبل ان   الاعلام الرقمي الذي اعطى  إلى ل الحاص ة في هذا ال صر،  التحو 

حيث أصبح المت قي مرسلا أيضا  المرسل مت قي  أصبحت الرسائل   (2016-)عيد. الم اهمة في التأثير ال رض 

أيا  ان فحواها بصورة تبادلية  أكثر ان شار  هذا قد يكون ل  تأثير إيجابي  أحيانا س بي إذا م  الممك  في أن  

يؤثر على هوية الشخص  ثقافت  فالإعلام الرقمي  وسي ة جديدة عزز تكوي  الصداقات مع مخت ف الطوائف  

اعد على مفهوم تشاركية الاهتمامات  حل المشكلات م  خلال تبادل الخبرات  النصائح  هذا  الانتماءات  س  

طور الفكري  الشخص ي  ال  مي على الفرد  بالتالي ي اهم في تنمية مجتم    قد يحدث ال كس التي ود ب

على الذات  الابت اد ع  ال الم الذي   غلاق هذا لا ي ني الان أحيانا في حال أساء الفرد استخدام هذه الوسائل

الإعلام الرقمي  استخدام  إنما ي ني إك اب الفرد الحصانة    في  ع   جودأصبح م  الص ب الاستغناء 

اللازمة م  خلال التربية  ت ريف  الإرث المادي  الفكر المتناقل عبر الأجيال  تز يده بالم ارف  القيم  المبادئ  

  المهارات التي ي تطيع بها التفاعل مع ال الم الم اصر د ن أن يؤثر ذلك على شخصيت   هويت   ثقافت 

 ما، مرحب بها في حال  انت  "  
 
 أ  أثرا

 
بطبي ة الحال، فإن أي ثقافة  افدة تتغ غل في مجتم اتنا  تحدث فرقا

 بناءة ذات فائدة ترتقي بال قول  تحفز مكام  الإبدا   الابتكار لدى جيل الشباب،  ت اهم في  
 
تحمل أفكارا

لأص ية د ن الإخلال بهوي نا الاجتماعية  د ن الإثراء الثقافي في أ ساط المجتم ات حين تنصهر مع ثقافاتنا ا

لوبة  محل احترامنا  شغفنا، بل يتحتم ع ينا تشريع الأبواب لها،  )". الم اس بقيمنا الدينية، فهي هنا ثقافات

 ب د عقود م  ات ا  الفجوة بين الثقافة المح ية،  الثقافات الأخرى جراء الانغلاق الثقافي لأسباب  
 
خصوصا

 (2022المشوح ) ." دينية يطول الاستطراد فيها ديموغرافية

  الرقمي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي الثقافية للإعلامالتأثيرات  بيانلضر رة    م  هنا ظهرت الحاجة

 الم مول على ب وغ  م  خلال هذه الدراسة    هو الهدف الجوهري  التأثير  مناحي التأثير ع يهم هذا    م رفة مدى
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 :الدراسةأدوات جمع البيانات ومقاييس 

"التي تم جم ها الكتر نيا ع  طري    الميدانية   الدراسة" الاس بانة  استمارةعلى اداه  الدراسةاعتمدت 

 هو   بالاستمارةم فيها استخدام الوسط الح ابي الذي يقيس المقياس الخاص تم تخدمي مواقع التواصل 

   spss))مق م  على عددها باستخدام برنامج التح يل الاحصائي  القيمةعباره ع  مجموع   

 الدراسة:مجالات 

الرقمي على جمهور موقع التواصل   للإعلاملم رف  مدى التأثير الثقافي  الميدانيةالدراسات   الدراسةي بع منهج 

   الم اصرةالاجتماعي )عين  البحث(  بيان د رها الإيجابي في مجتم نا  

 المجال المكاني:  

 شرائح المجتمع الكويتي  لجميع مناط  الكويت    افة م    ال ينةيتم جمع  

 المجال البشري: 

 ذلك للحصول على بيانات تمثل   الت  يمية خ فياتهم   الديموغرافيةالمواطنون الكوي يون باختلاف بياناتهم 

 الرقمي   للإعلامالجمهور الكويتي المت قي 

                                                                     الزمني:المجال 

 2024في مارس م  عام  الدراسة 

 للبيانات: المعالجة الإحصائية 

راسَة:  ِّ
 بناء أداة الد 

راسَة تمَّ تصميم      ِّ
بهدف الت رف على التأثيرات الثقافية للإعلام الرقمي على جمهور مواقع التواصل   أداة الد 

قة بهدف البحث، مراج ة خلال م   الدراسة،اداة   الكويتي،  قد تم إعداد  الاجتماعي ِّ
 
 ب د  كذلك  الأدبيات المت  

راسَات  الاطلا  على  ِّ
ابقة الد  راسَة بموضو  المت  قة  أد اتها   مراج ة ال َّ ِّ

ة، حيث الد  اداة الدراسة   تكونت الحاليَّ

 :التالي النحو جزأي  رئي ين، على م 

 البيانات الديموغرافية لأفراد عينة الدراسة.  على  يحتوي  الجزء الأول:

 فقرة. 21 يتكون م   الاس بانةفقرات  الجزء الثاني:



24 
 

 :الاستبانةلاستمارة اختبار الصدق والثبات 

راسَة:  صدق أداة ِّ
 الد 

د ي ني الأداة صدق إن
ُّ
د تم  قد  ،لقياس  أعدت ما تقيس سوف أنها م  التأك

ُّ
راسَة أداة صدق م  التأك ِّ

 ذلك   الد 

راسَة، أداة بناء م   الانتهاء ب د ِّ
صين؛ هيئة أعضاء م  عدد على تمَّ عرضُها  الد   للاسترشاد  ذلك التدريس المتخصُّ

 ب
ُ
مين  م  بآرائهم،  قد ط

َّ
 لأج  ،  مدى ُ ض ت  لما ملاءمتها ال بارات،  مدى  ضوح مدى حول  الرأي إبداء المحك

م   التي  الاقتراحات الت ديلات  ضع مع  إلي ، تنتمي الذي  ل محور  ال بارات مناسبة   تطوير خلالها يمك  

مين، بملاحظات تمَّ الأخذ دالاس بانة.  ق
َّ
فِّ  التي ال بارة  اعتماد المحك

مين قبل  م  ع يها اتُّ
َّ
 ع   بن بة تزيد المحك

(90)٪ . 

راسَة:  ثبات أداة ِّ
 الد 

 عند تطبيقها مرات عديدة على ال ينة نف ها  
 
ثبات أداة الدراسة ي نى أن الأداة ست طي نفس النتائج تقريبا

 يقصد ب  إلى أي درجة ت طي أداة الدراسة قراءات متقاربة عند  ل مرة ت تخدم فيها، ا  ي ني التأكد م  ان  

 لو تكرر تطبيقها على أشخاص مخ
 
ت فين في ا قات مخت فة،  لقياس مدي  الاستجابة ستكون  احدة تقريبا

( ل تأكد م  ثبات أداة الدراسة ،  Chronbach Alphaثبات الاداة فقد تم استخدام م امل ثبات ألفا كر نباخ )

إلى   تشير النتائج حيث  ان مناسب لأغراض البحث كر نباخ ألفا بطريقة الثبات م امل  أن  أشارت النتائج إلى

ة، حيث ب غت ) الدرجة كر نباخ على ألفا ريقة بط الثبات ارتفا  م املات (   مما سب  ي بين ان  0.820الك يَّ

 الاستبيان  ي  م بدرجة عالية م  الثبات لذا يمك  الاعتماد ع ي   أداة ل دراسة  الوثوق بنتائجها .

 البيانات:  تحليلفي الإحصائية  ساليب الأ 

تم   التي  البيانات  الدراسة  تح يل  أهداف  الإحصائية  لتحقي   الأساليب  م   ال ديد  استخدام  تم  تجمي ها، 

( بالرمز   
 
اختصارا لها  يرمز  الاجتماعية،  التي  ل   وم  الإحصائية  الحزم  باستخدام  (.  لخدمة  SPSSالمناسبة 

اغراض الدراسة  تح يل البيانات التي تم تجمي ها م  خلال اداة الدراسة في الجانب الميداني، استُخدمت عدد  

باستخدام   المطر حة،  ذلك  ال  اؤلات  حول  الدراسة  عينة  أفراد  اتجاهات  لم رفة  الإحصائية  الأساليب  م  

(  ذلك ب د  SPSSلحزم الإحصائية ل   وم الاجتماعية )أساليب الم الجة الإحصائية المناسبة باستخدام برنامج ا 

 للأساليب الإحصائية الآتية:  أن تم ترميز البيانات  إدخالها إلى الحاسب الآلي، ثم تم استخراج النتائج
 
  فقا

 الخصررررائص علررررى ل ت رررررف :(Percentage & Frequencies)المئويرررة   الن ررررب التكرررررارات -1

 .الدراسة عينة الشخصية لأفراد
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 الدراسة أداة ثبات م امل لح اب: α -s Alpha,(cronbach (كر نباخ ألفا الثبات م امل-2

 .ال لاقة الطردية  ال ك ية بين المتغيرات لقياس (Pearson):بيرسون  ارتباط م امل-3

 : ية للدراسة الميدانيةالنتائج التفصيل

ا الفصل هذا ي نا ل  راسَة  إليها توصَّ ت التي  ل نتائج عرض  ِّ
ة الد   أفراد عرض استجابات خلال  م   ذلك ،الحاليَّ

راسَة  عينة ِّ
ا  م الجتها الأداة، ل بارات الد    ،إحصائيًّ

 
 الأطر  ضوء في  تح ي ها  تف يرها،  النتائج إلى  صولا

ة راسَات ،النظريَّ ِّ
 إليها  توص ت التي النتائج الباحث بمناقشة  يقوم الدراسة،بموضو   المت  قة ال ابقة   الد 

راسَة  ِّ
 أسئ تها  التحق  م  فر ضها   ع  الإجابة خلال م   ، تف يرها الد 

راسَة:  ِّ
 أولا دراسة خصائص عينة الد 

 ل متغيرات: 
 
 تم ح اب التكرارات  الن ب المئوية لأفراد عينة البحث  فقا

 النوع: -1   

راسَة وفق النوع1جدول رقم )  ِّ
 ( توزيع أفراد الد 

 النسبة  التكرار  النوع 

 44.0 88 ذكر

 56.0 112 أنثى  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة ) %( م  اجمالي افراد   44%( م  إجمالي افراد عينة الدراسة م  الاناث  ن بة ) 56يتَّ

 عينة الدراسة م  الذ ور. 
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راسَة وفق النوع 1شكل رقم )     ِّ
 ( توزيع أفراد الد 

 

 العمر:  -2

راسَة وفق متغير العمر 2جدول رقم )  ِّ
 ( توزيع أفراد الد 

 النسبة  التكرار  العمر

 35.0 70 25إلى  20

 21.0 42  31إلى  26 

 23.5 47 37الى 32

 20.5 41 فما فوق  38

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  23.5سنة،  ن بة ) 25الى   20%( م  إجمالي افراد عينة الدراسة أعمارهم م   35يتَّ

%( م  إجمالي افراد عينة الدراسة   21سنة،  ن بة ) 37الى   32%( م  إجمالي افراد عينة الدراسة أعمارهم م  

 نة فما فوق. س  38%( م  إجمالي افراد عينة الدراسة أعمارهم م   20.5سنة،  ن بة ) 31الى  26أعمارهم م  

 

 

 

 

 

44%

56%

النوع  لافراد عينة الدراسة

ذكر

أنثى 
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راسَة وفق متغير العمر 2شكل رقم )   ِّ
 ( توزيع أفراد الد 

 

 : المؤهل الدراس ي  -3

راسَة وفق متغير المؤهل الدراس ي 3جدول رقم )  ِّ
 ( توزيع أفراد الد 

 النسبة  التكرار  المؤهل الدراس ي 

 9.0 18 ثانوي   

 26.0 52 دب وم 

 65.0 130 جامعي فما فوق  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة مؤه هم الدراس ي جامعي فما فوق،  ن بة  65يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  9%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة مؤه هم الدراس ي دب وم،  ن بة )26)

 مؤه هم الدراس ي ثانوي. 

 

 

 

 

 

 

35%

21%

23%

21%

العمر  لافراد عينة الدراسة

25إلى 20

31إلى 26

37الى32

فما فوق38
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راسَة وفق متغير المؤهل الدراس ي ( توزيع 3شكل رقم )  ِّ
 أفراد الد 

 

 

 : الاستبانةدراسة فقرات  ثانيا

 ل متغيرات: 
 
 تم ح اب التكرارات  الن ب المئوية لأفراد عينة البحث  فقا

 ما هي المدة المستخدمة باليوم لوسائل الإعلام الرقمي:  -1

 الإعلام الرقمي ( ما هي المدة المستخدمة باليوم لوسائل  4جدول رقم ) 

المدة المستخدمة باليوم لوسائل  

 الإعلام الرقمي 
 النسبة  التكرار 

 6.0 12 ساعة  1/2

 14.0 28 ساعة   

 80.0 160 ساعتين فما فوق 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الاعلام الرقمي ساعتين  80يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الاعلام الرقمي ساعة يوميا،  14فما فوق يوميا،  ن بة )

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الاعلام الرقمي نصف ساعة يوميا.6 ن بة )

9%
26%

65%

المؤهل الدراسي لافراد عينة الدراسة

ثانوي 

دبلوم

جامعي فما فوق
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 ( ما هي المدة المستخدمة باليوم لوسائل الإعلام الرقمي4شكل رقم ) 

 

 

 الدافع وراء استخدام وسائل الإعلام الرقمي  -2

 ( الدافع وراء استخدام وسائل الإعلام الرقمي 5جدول رقم ) 

الدافع وراء استخدام وسائل الإعلام  

 الرقمي 
 النسبة  التكرار 

 41.0 82 ترفيهي  

 30.5 61 ت  يمي 

 28.0 56 ت ارف  

 34.0 68 أخبار 

 22.0 44 تجارة 

 6.0 12 غيرهم  

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض 41يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض متاب ة  34الترفي ،  ن بة )

لإعلام الرقمي بغرض الت  يم،  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل ا30.5الاخبار،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض الترفي ،  ن بة  28 ن بة )

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض التجارة. 22)

12
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ما هي المدة المستخدمة باليوم لوسائل الإعلام الرقمي
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ساعة 
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  ( الدافع وراء استخدام وسائل الإعلام الرقمي5شكل رقم ) 

 

 نوع المحتوى الذي تتابعه:  -3

 ( نوع المحتوى الذي تتابعه6جدول رقم ) 

 النسبة  التكرار  نوع المحتوى الذي تتابعه

 32.0 64 رياض ي  

 35.0 70 ثقافي 

 25.0 50 ديني 

 22.0 44 اجتماعي  

 12.0 24 ترفيهي  

 11.5 23 ت  يمي 

 5.5 11 سياس ي  

 23.5 47 منوعات  

 25.5 51 أفلام  م   لات 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يتاب ون محتوى ثقافي على  سائل الاعلام  35يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يتاب ون محتوى رياض ي على  سائل الاعلام الرقمي،  32الرقمي،  ن بة )
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عينة الدراسة يتاب ون أفلام  م   لات على  سائل الاعلام الرقمي،  ن بة  %( م  إجمالي أفراد 25.5 ن بة )

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يتاب ون محتوى ديني على  سائل الاعلام الرقمي. 25)

 ( نوع المحتوى الذي تتابعه6شكل رقم ) 

 

 

 ما هي جنسية أغلب من تتابعهم على وسائل الإعلام الرقمي؟ -4

 ( ما هي جنسية أغلب من تتابعهم على وسائل الإعلام الرقمي 7جدول رقم ) 

ما هي جنسية أغلب من تتابعهم على وسائل  

 الإعلام الرقمي 
 النسبة  التكرار 

 75.0 150 عرب  

 25.0 50 أجانب 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن    %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة أغ ب م  يتاب وهم على  سائل الإعلام  75ن بة )يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة أغ ب م  يتاب وهم على  سائل الإعلام 25الرقمي م  ال رب،  ن بة )

 الرقمي م  الأجانب. 
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 ( ما هي جنسية أغلب من تتابعهم على وسائل الإعلام الرقمي 7شكل رقم ) 

 

 الأجنبي؟ ما هو رأيك بمحتوى وسائل الإعلام الرقمي  -5

 ( ما هو رأيك بمحتوى وسائل الإعلام الرقمي الأجنبي 8جدول رقم ) 

ما هو رأيك بمحتوى وسائل الإعلام الرقمي  

 الأجنبي 
 النسبة  التكرار 

 18.5 37 مفيد  

 66.5 133 نافع إلى حد ما  

 15.0 30 غير نافع 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن محتوى  سائل الإعلام الرقمي  66.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن محتوى  سائل الإعلام الرقمي  18.5الأجنبي نافع الى حد ما،  ن بة ) 

ر ن أن محتوى  سائل الإعلام الرقمي الأجنبي  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي15الأجنبي مفيد،  ن بة )

 غير نافع. 

75%

25%

هي جنسية أغلب من تتابعهم على وسائل الإعلام الرقميما 

عرب 

أجانب
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  ( ما هو رأيك بمحتوى وسائل الإعلام الرقمي الأجنبي8شكل رقم ) 

 

 هل تؤيد الصداقات من خلال وسائل الإعلام الرقمي؟  -6

 ( هل تؤيد الصداقات من خلال وسائل الإعلام الرقمي9جدول رقم ) 

هل تؤيد الصداقات من خلال وسائل الإعلام  

 الرقمي 
 النسبة  التكرار 

 25.5 51 ن م 

 44.5 89 لا  

 30.0 60 إلى حد ما 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا يؤيد ن الصداقات م  خلال  سائل  44.5يتَّ

يؤيد ن الى حد ما الصداقات م  خلال  سائل  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة 30الإعلام الرقمي،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يؤيد ن الصداقات م  خلال  سائل الإعلام  25.5الإعلام الرقمي،  ن بة )

 الرقمي.

18%

67%

15%

؟ما مدى متابعتك لصفحات الأندية

مفيد 

نافع إلى حد ما 

غير نافع
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  ( هل تؤيد الصداقات من خلال وسائل الإعلام الرقمي9شكل رقم ) 

 

 الحصول على المعلومة والنصيحة؟ هل تعتمد على وسائل الإعلام الرقمي في  -7

 ( هل تعتمد على وسائل الإعلام الرقمي في الحصول على المعلومة والنصيحة 10جدول رقم ) 

هل تعتمد على وسائل الإعلام الرقمي في الحصول  

 على المعلومة والنصيحة 
 النسبة  التكرار 

 27.0 54 ن م 

 8.5 17 لا  

 64.5 129 أحيانا 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تمد ن أحيانا على  سائل الإعلام  64.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تمد ن على  27الرقمي في الحصول على الم  ومة  النصيحة،  ن بة )

م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا  %( 8.5 سائل الإعلام الرقمي في الحصول على الم  ومة  النصيحة،  ن بة )

 ي تمد ن على  سائل الإعلام الرقمي في الحصول على الم  ومة  النصيحة.

25%

45%

30%

هل تؤيد الصداقات من خلال وسائل الإعلام الرقمي

نعم 

لا 

إلى حد ما
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  ( هل تعتمد على وسائل الإعلام الرقمي في الحصول على المعلومة والنصيحة10شكل رقم ) 

 

 ما هي أكثر البرامج المستخدمة لديك؟ -8

 المستخدمة لديك ( ما هي أكثر البرامج 11جدول رقم ) 

 النسبة  التكرار  ما هي أكثر البرامج المستخدمة لديك 

 30.0 60 تويتر

 49.0 98 سناب   

 60.0 120 ان تغرام  

 59.0 118 تيك توك  

 30.0 60 يوتيوب 

 24.0 48   وب ها س   

 21.0 42 غيرهم 

ضح م  الجد ل أن    %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون برامج ان تغرام،  ن بة   60ن بة )يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة  49%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون برامج التيك توك،  ن بة )59)

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون اليوتيوب30برامج ال ناب،  ن بة ) ن ي تخدمو الدراسة 

 

 

 

27%

8%
65%

هل تعتمد على وسائل الإعلام الرقمي في الحصول على المعلومة والنصيحة

نعم

لا

أحيانا
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 ( ما هي أكثر البرامج المستخدمة لديك 11شكل رقم ) 

 

 ما هو مدى تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهدونه على وسائل الإعلام الرقمي ؟  -9

 ( ما هو مدى تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهدونه على وسائل الإعلام الرقمي12جدول رقم ) 

الكويتي بما ما هو مدى تأثر الجيل الحالي 

 يشاهدونه على وسائل الإعلام الرقمي
 النسبة  التكرار 

 83.0 166 كبير  

 4.0 8 لا يوجد تأثير 

 13.0 26 متوسط  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثر الجيل الحالي الكويتي بما  83يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثر الجيل  13الإعلام الرقمي كبير،  ن بة )يشاهد ن  على  سائل  

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  4الحالي الكويتي بما يشاهد ن  على  سائل الإعلام الرقمي متوسط،  ن بة )

 لرقمي.لا ير ن أن  يوجد تأثر للجيل الحالي الكويتي بما يشاهد ن  على  سائل الإعلام ا
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 ( ما هو مدى تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهدونه على وسائل الإعلام الرقمي12شكل رقم ) 

 

 ما مدى تأثير وسائل الإعلام الرقمي على تفكير وقناعات افراد المجتمع الكويتي؟  -10

 ( ما مدى تأثير وسائل الإعلام الرقمي على تفكير وقناعات افراد المجتمع الكويتي13جدول رقم ) 

ما مدى تأثير وسائل الإعلام الرقمي على  

 تفكير وقناعات افراد المجتمع الكويتي
 النسبة  التكرار 

 67.0 134 كبير   

 28.5 57 متوسط 

 4.0 8 ق يل 

 5. 1 لا يوجد تأثير  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن  67يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  28.5تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي كبير،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد  4.0 سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي متوسط،  ن بة )

 سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي ق يل،  ن بة   عينة الدراسة ير ن أن تأثير

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  لا يوجد تأثير لوسائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات 0.5)

 افراد المجتمع الكويتي. 

 

83%

4%
13%

م ما هو مدى تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهدونه على وسائل الإعلا
الرقمي

كبير 

لا يوجد تأثير

متوسط
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 تفكير وقناعات افراد المجتمع الكويتي( ما مدى تأثير وسائل الإعلام الرقمي على 13شكل رقم ) 

 

 نوع هذا التأثير على المجتمع الكويتي  -11

 ( نوع هذا التأثير على المجتمع الكويتي 14جدول رقم ) 

 النسبة  التكرار  نوع هذا التأثير على المجتمع الكويتي

 6.5 13 إيجابي  

 53.5 107 س بي  

 40.0 80 لا أع م 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على  53.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي  مون  40تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي تأثير س بي،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد  6.5المجتمع الكويتي،  ن بة )مدى تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد 

 عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي تأثير ايجابي. 
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  ( نوع هذا التأثير على المجتمع الكويتي 14شكل رقم ) 

 

 أثر استخدام وسائل الإعلام الرقمي على الهوية الثقافية بالمجتمع الكويتي سلبا  -12

 ( أثر استخدام وسائل الإعلام الرقمي على الهوية الثقافية بالمجتمع الكويتي سلبا15جدول رقم ) 

أثر استخدام وسائل الإعلام الرقمي على  

 الهوية الثقافية بالمجتمع الكويتي سلبا
 النسبة  التكرار 

 41.0 82 فقدان الهوية الوطنية 

 39.0 78 عدم احترام الأهل  

 46.0 92 الإسراف  التبذير 

 52.0 104 التحرر م  ال ادات  التقاليد 

 43.0 86 تبني أفكار متطرفة   

 24.0 48 زيادة ال د انية 

 21.0 42 السخط على الوظائف  

 44.0 88 الطمع بالثراء ال ريع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي  %( م  إجمالي أفراد 52يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  46يؤدي الى التحرر م  ال ادات  التقاليد،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  44 سائل الإعلام الرقمي يؤدي الى الإسراف  التبذير،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  43الإعلام الرقمي يؤدي الى الطمع بالثراء ال ريع،  ن بة )استخدام  سائل  

 ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي يؤدي الى تبني أفكار متطرفة.

6%

54%

40%

نوع هذا التأثير على المجتمع الكويتي

إيجابي 

سلبي 

لا أعلم
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 ( أثر استخدام وسائل الإعلام الرقمي على الهوية الثقافية بالمجتمع الكويتي سلبا15شكل رقم ) 

 

تعتقد أن الوالدين دور في توعية أبنائهم فيما يعرض من سلبيات وإيجابيات على وسائل الإعلام  هل  -13

 الرقمي 

( هل تعتقد أن الوالدين دور في توعية أبنائهم فيما يعرض من سلبيات وإيجابيات على  16جدول رقم ) 

 وسائل الإعلام الرقمي 

هل تعتقد أن الوالدين دور في توعية  

أبنائهم فيما يعرض من سلبيات 

 وإيجابيات على وسائل الإعلام الرقمي 

 النسبة  التكرار 

 67.5 135 ن م 

 5.0 10 لا 

 27.5 55 أحيانا  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن الوالدي  لهم د ر في توعية  67.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة  27.5س بيات  إيجابيات على  سائل الإعلام الرقمي،  ن بة )أبنائهم فيما ي رض م  

الدراسة ي تقد ن أن الوالدي  لهم د ر أحيانا في توعية أبنائهم فيما ي رض م  س بيات  إيجابيات على  سائل  

لهم د ر في توعية أبنائهم   %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي تقد ن أن الوالدي 5الإعلام الرقمي،  ن بة )

 فيما ي رض م  س بيات  إيجابيات على  سائل الإعلام الرقمي. 
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( هل تعتقد أن الوالدين دور في توعية أبنائهم فيما يعرض من سلبيات وإيجابيات على  16شكل رقم ) 

  وسائل الإعلام الرقمي 

 

 الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع الكويتي هل تعتقد أن ما يعرض في وسائل الإعلام الرقمي يعكس   -14

( هل تعتقد أن ما يعرض في وسائل الإعلام الرقمي يعكس الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع  17جدول رقم ) 

 الكويتي 

هل تعتقد أن ما يعرض في وسائل  

الإعلام الرقمي يعكس الصورة الحقيقية  

 لثقافة المجتمع الكويتي 

 النسبة  التكرار 

 12.0 24 ن م 

 45.5 91 لا 

 42.5 85 أحيانا  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي تقد ن أن ما ي رض في  سائل 45.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة  42.5الإعلام الرقمي ي كس الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع الكويتي،  ن بة )

الدراسة ي تقد ن أحيانا أن ما ي رض في  سائل الإعلام الرقمي ي كس الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع  

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن ما ي رض في  سائل الإعلام الرقمي ي كس 12الكويتي،  ن بة )

 الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع الكويتي. 

67%

5%

28%

ات على هل تعتقد أن الوالدين دور في توعية أبنائهم فيما يعرض من سلبيات وإيجابي
؟وسائل الإعلام الرقمي

نعم 

لا

أحيانا
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( هل تعتقد أن ما يعرض في وسائل الإعلام الرقمي يعكس الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع  17شكل رقم ) 

  الكويتي

 

 هل تعتقد أن ما تراه في وسائل الإعلام الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع الكويتي  -15

 ( هل تعتقد أن ما تراه في وسائل الإعلام الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع الكويتي 18جدول رقم ) 

تعتقد أن ما تراه في وسائل الإعلام  هل 

 الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع الكويتي
 النسبة  التكرار 

 60.0 120 ن م 

 5.5 11 لا 

 34.5 69 أحيانا  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن ما ير ن  في  سائل الإعلام  60يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن ما ير ن  في 34.5الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع الكويتي،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  5.5 سائل الإعلام الرقمي يؤثر أحيانا في ثقافة المجتمع الكويتي،  ن بة )

 في ثقافة المجتمع الكويتي.  ي تقد ن أن ما ير ن  في  سائل الإعلام الرقمي لا يؤثر

 

 

 

 

12%

45%

43%

يقية هل تعتقد أن ما يعرض في وسائل الإعلام الرقمي يعكس الصورة الحق
؟لثقافة المجتمع الكويتي
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 ( هل تعتقد أن ما تراه في وسائل الإعلام الرقمي يؤثر في ثقافة المجتمع الكويتي 18شكل رقم ) 

 

 هل تعتقد أن الإعلام الرقمي غير بعض من قيم المجتمع على المدى القريب أو البعيد  -16

 ( هل تعتقد أن الإعلام الرقمي غير بعض من قيم المجتمع على المدى القريب أو البعيد 19جدول رقم ) 

هل تعتقد أن الإعلام الرقمي غير بعض  

من قيم المجتمع على المدى القريب أو  

 البعيد 

 النسبة  التكرار 

 64.5 129 ن م   

 13.0 26 لا  

 22.5 45 لا أع م 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  الدراسة ي تقد ن أن الإعلام الرقمي غير ب ض  %( م  إجمالي أفراد عينة  64.5يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي  مون أن  22.5م  قيم المجتمع على المدى القريب أ  الب يد،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة  13الإعلام الرقمي غير ب ض م  قيم المجتمع على المدى القريب أ  الب يد،  ن بة )

  ن أن الإعلام الرقمي غير ب ض م  قيم المجتمع على المدى القريب أ  الب يد. الدراسة لا ي تقد

 

 

 

 

60%
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 ( هل تعتقد أن الإعلام الرقمي غير بعض من قيم المجتمع على المدى القريب أو البعيد 19شكل رقم ) 

 

هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل التسامح والانفتاح   -17

 والتقبل والعادات والتقاليد  

( هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل التسامح  20جدول رقم ) 

 والانفتاح والتقبل والعادات والتقاليد 

وسائل الإعلام الرقمي على  هل أثرت 

مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل  

التسامح والانفتاح والتقبل والعادات  

 والتقاليد 

 النسبة  التكرار 

 41.5 83 ن م   

 13.0 26 لا  

 45.5 91 الى حد ما 

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن    %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت الى  45.5ن بة )يتَّ

حد ما على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  ال ادات  التقاليد،  ن بة  

فاهيم أساسية بالمجتمع  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت ما على م41.5)

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  13الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  ال ادات  التقاليد ،  ن بة )

ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي لا تؤثر على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  

  ال ادات  التقاليد. 

129
26

45

ريب هل تعتقد أن الإعلام الرقمي غير بعض من قيم المجتمع على المدى الق
؟أو البعيد

نعم 

لا 

لا أعلم
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( هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل التسامح  20شكل رقم ) 

 والانفتاح والتقبل والعادات والتقاليد 

 

 وسائل الإعلام الرقمي على ثقافة المجتمع الكويتي إيجابا   مأثر استخدا  -18

 وسائل الإعلام الرقمي على ثقافة المجتمع الكويتي إيجابا مأثر استخدا ( 21جدول رقم ) 

وسائل الإعلام الرقمي على   مأثر استخدا 

 ثقافة المجتمع الكويتي إيجابا 
 النسبة  التكرار 

 41.0 82 سهولة ان شار ال مل الخيري 

 35.0 70 تقبل الاخر المخت ف 

 27.0 54 دعم المناسبات الاجتماعية 

 56.0 112 اش ال ر ح الوطنية  

 40.0 80 الحث على ال مل التطوعي 

 31.0 62 زيادة التم ك بالدي  

 37.0 74 سهول  الت  م 

سلاسة الوصول ل مختصين لحل  

 المشكلات  
52 26.0 

 30.0 60 تحفيز فكرة  ل مواط  خفير 

 37.0 74 الاتجاه نحو ال مل الحر 

41%

13%

46%

امح هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي على مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل التس
والانفتاح والتقبل والعادات والتقاليد

نعم 

لا 

الى حد ما
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ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي  56يتَّ

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام  41أدى الى اش ال ر ح الوطنية،  ن بة )

الي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  %( م  إجم40الرقمي أدى الى سهولة ان شار ال مل الخيري،  ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن  37 ن بة ) التطوعي، سائل الإعلام الرقمي أدى الى الحث على ال مل  

 أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي أدى الى سهول  الت  م. 

  وسائل الإعلام الرقمي على ثقافة المجتمع الكويتي إيجابا م أثر استخدا( 21شكل رقم ) 

 

 هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي عن الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي  -19

 ( هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي عن الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي 22جدول رقم ) 

هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي عن  

 الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي
 النسبة  التكرار 

 49.5 99 ن م 

 39.0 78 إلى حد ما 

 11.5 23 لا  

 %100 200 المجموع 

ضح م  الجد ل أن  ن بة )  %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت على  49.5يتَّ

أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام %( م  إجمالي 39الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي،  ن بة )
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%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة  11.5الرقمي أثرت الى حد ما على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي،  ن بة )

 ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي لا تؤثر على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي. 

 ( هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي عن الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي 22شكل رقم ) 

 

 ما مقترحاتك لتعزيز الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي بواسطة الإعلام الرقمي  -20

ب د تجميع إجابات افراد عينة الدراسة أشارت إجابات افراد ال ينة الى أن م  أهم المقترحات لت زيز الهوية  

الثقافية ل مجتمع الكويتي بواسطة الإعلام الرقمي هو طرح د رات تحث على الوعي الوطني  ت زيز الهوية  

ل كويت  عمل ند ات  م تقيات الكتر نية    م يئة عدم نشر مقاطع   الكام ة الحرية الثقافية   عدم إعطاء  

لنشر  مناقش  اهمي  المحافظة الهوية الثقافية  فتح باب الحوار مع الثقافات الاخرى  الت  م منهم بما يفيد  

ثقافتنا  هوي نا  يثريها  ي اهم في ان شارها   متاب ة المواضيع المفيدة   مراقب  المؤثري  في البرامج   مشاهده  

  الثقافة الكوي ية  نشر ر ح الت ا ن بين الافراد  ال مل على ال  امح  ت زيز د ر  الهويةنشر  يدة  محتويات مف

 نبذ   الوطنية  ي زز م  مكانة الوط   نشر ر ح   مما يدع بين الاجيال نشر الوعي الذي يخدم الوط   نشر  ل 

   ضع ب ض القيود على  سائل التواصل الاجتماعي  م تخدميها    ضع قوانين على    ال نصرية التفرقة

   المراهقة  س    الطفولةاستخدام  سائل التواصل الاجتماعي   خصوصا م  هم في س   

 من أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي من خلال الإعلام الرقمي هي  -21

 العولمة الثقافية 

( من أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي من خلال الإعلام  23جدول رقم ) 

 الرقمي هي العولمة الثقافية 

من أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية  

للمجتمع الكويتي من خلال الإعلام الرقمي هي  

 العولمة الثقافية 

 النسبة  التكرار 

49%

39%

12%

هل أثرت وسائل الإعلام الرقمي عن الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي

نعم 

إلى حد ما

لا
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 سائل الإعلام الغربية م  خلال تطبيقات  سيطرت 

لملاك أجانب ا  نشر محتوى موج  ذات أجندات  

 خاصة 

68 34.0 

التر يج ل قيم  الثقافات  ال  وكيات الدخي ة التي  

 ذ بت خصوصيتنا الثقافية  هوي نا  
125 62.5 

محا لة طمس حقيقة  هوية مجتم نا  التركيز على  

 نشر الثقافة الغربية  ج  ها النمط الثقافي ال ائد  
45 22.5 

التب ية الثقافية م  خلال اعتماد ثقافتنا على  

 ثقافات أخرى في إنتاج  تطوير ثقافتنا 
72 36.0 

ضح م  الجد ل أن    %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة أكد ا أن م  أبرز التحديات التي تؤثر  62.5ن بة )يتَّ

على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال الإعلام الرقمي هي ال ولمة الثقافية حيث التر يج ل قيم  

إجمالي أفراد   %( م  36 الثقافات  ال  وكيات الدخي ة التي ذ بت خصوصيتنا الثقافية  هوي نا ،  ن بة )

عينة الدراسة أكد ا أن م  أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال الإعلام  

الرقمي هي ال ولمة الثقافية حيث التب ية الثقافية م  خلال اعتماد ثقافتنا على ثقافات أخرى في إنتاج  تطوير 

عينة الدراسة أكد ا أن م  أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية  %( م  إجمالي أفراد 34ثقافتنا ،  ن بة )

الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال الإعلام الرقمي هي ال ولمة الثقافية حيث سيطرت  سائل الإعلام الغربية 

%( م  إجمالي  22.5م  خلال تطبيقات لملاك أجانب ا  نشر محتوى موج  ذات أجندات خاصة ،  ن بة )

نة الدراسة أكد ا أن م  أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال  أفراد عي

الإعلام الرقمي هي ال ولمة الثقافية حيث محا لة طمس حقيقة  هوية مجتم نا  التركيز على نشر الثقافة  

 الغربية  ج  ها النمط الثقافي ال ائد
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التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية للمجتمع الكويتي من خلال الإعلام الرقمي  ( من أبرز  23شكل رقم ) 

 هي العولمة الثقافية 

 

 الدراسة: التحقق من فروض 

الفرضية الأولى توجد علاقة عكسية ذات دلالة إحصائية بين وعي الجمهور ومدى التأثير الثقافي السلبي  

 عليهم 

استخدام م امل الارتباط بيرسون بين  عي الجمهور  مدى التأثير الثقافي  ل تحق  م  صحة هذا الفرض تم 

 ال  بي ع يهم 

 ( العلاقة بين وعي الجمهور ومدى التأثير الثقافي السلبي عليهم 24جدول رقم ) 

 مدى التأثير الثقافي السلبي عليهم  

 **807.- معامل الارتباط لبيرسون  وعي الجمهور 

 00. مستوى الدلالة  

 200 العدد 

م  الجد ل ال اب  تبين  جود علاقة ذات دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم  

( قيمة سالبة  0.807-(  جاء م امل الارتباط م ا يا )0.05( أقل م  )0.00حيث جاء م توى الدلالة م ا يا )

ت دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى  تشير الى  جود علاقة عك ية  منها ن تنتج  جود علاقة عك ية ذا

 التأثير الثقافي ال  بي ع يهم أي أن  بزيادة  عي الجمهور يقل مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم 

 الفرضية الثانية علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين تأثير الاعلام الرقمي على ثقافة الجمهور 

 استخدام م امل الارتباط بيرسون بين تأثير الاعلام الرقمي  ثقافة الجمهور ل تحق  م  صحة هذا الفرض تم 
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سيطرت وسائل الإعلام 
الغربية من خلال تطبيقات

لملاك أجانب او نشر محتوى 
موجه ذات أجندات خاصة

الترويج للقيم والثقافات
وبت والسلوكيات الدخيلة التي ذ
يتنا خصوصيتنا الثقافية وهو

محاولة طمس حقيقة وهوية 
ر مجتمعنا والتركيز على نش
مط الثقافة الغربية وجعلها الن

الثقافي السائد 

اعتماد التبعية الثقافية من خلال
في ثقافتنا على ثقافات أخرى
إنتاج وتطوير ثقافتنا

ي من خلال من أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية للمجتمع الكويت
الإعلام الرقمي هي العولمة الثقافية
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 ( العلاقة بين تأثير الاعلام الرقمي وثقافة الجمهور 25جدول رقم ) 

 ثقافة الجمهور   

 **885. معامل الارتباط لبيرسون  تأثير الاعلام الرقمي 

 00. مستوى الدلالة  

 200 العدد 

حيث جاء   ال اب  تبين  جود علاقة ذات دلالة إحصائية بين تأثير الاعلام الرقمي  ثقافة الجمهور م  الجد ل 

( قيمة موجبة تشير الى  0.885(  جاء م امل الارتباط م ا يا )0.05( أقل م  )0.00م توى الدلالة م ا يا )

 جود علاقة طردية  منها ن تنتج  جود علاقة ارتباطية طردية ذات دلالة إحصائية بين تأثير الاعلام الرقمي  

 داد ثقافة الجمهور  ثقافة الجمهور أي أن  بزيادة تأثير الاعلام الرقمي تز 

الفرضية الثالثة توجد فروق ذات دلالة إحصائية لاستخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي 

 المؤهل العلمي( - الجنس-تعزى لمتغيرات )العمر 

 (  جاءت النتائج كما يلي  Chi-Squareالفرضية تم استخدام اختبار مربع  اي ) ل تحق  م  صحة هذه 

 أولا العمر  

 ( الفروق في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي تعزى لمتغير العمر26جدول رقم ) 

استخدام عينة  

الدراسة لوسائل  

 الاعلام الاجتماعي 

 ال مر 

 المجمو  
م توى  

 الدلالة 
 مربع  اي 

 31إلى  26 25إلى  20
فما  38 37الى 32

 فوق 

 12 2 2 0 8 ساعة  1/2

.646 1.657 
 28 4 8 4 12 ساعة   

 160 35 37 38 50 ساعتين فما فوق 

 200 41 47 42 70 المجمو  

عدم  جود فر ق ذات دلالة إحصائية لاستخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام  م  الجد ل ال اب  تبين 

( بقيمة مربع  اي م ا ية  0.05( أكبر م  )0.646الاجتماعي  ف  ال مر حيث جاء م توى الدلالة م ا يا )

(1.657 ) 
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 ثانيا الجنس 

 الاجتماعي تعزى لمتغير الجنس ( الفروق في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام 27جدول رقم ) 

استخدام عينة الدراسة  

 لوسائل الاعلام الاجتماعي 

 الجنس 
 المجمو  

م توى  

 الدلالة 
 مربع  اي 

 أنثى  ذكر

 12 10 2 ساعة  1/2

.008 4.551 
 28 15 13 ساعة   

 160 87 73 ساعتين فما فوق 

 200 112 88 المجمو  

م  الجد ل ال اب  تبين  جود فر ق ذات دلالة إحصائية في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام 

( مما يشير الى  جود 0.05( أقل م  )0.008الاجتماعي ت زى لمتغير الجنس حيث جاء م توى الدلالة م ا يا )

 فر ق ذات دلالة إحصائية   ان الفارق لصالح الذ ور  

 العلمي ثالثا المؤهل  

 ( الفروق في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي تعزى لمتغير المؤهل العلمي 28جدول رقم ) 

استخدام عينة  

الدراسة لوسائل  

 الاعلام الاجتماعي 

 المؤهل العلمي 

 المجمو  
م توى  

 الدلالة 
 مربع  اي 

 دب وم  ثانوي 

جامعي فما  

 فوق 

 12 5 3 4 ساعة  1/2

.147 5.363 
 28 10 9 9 ساعة   

 160 115 40 5 ساعتين فما فوق 

 200 130 52 18 المجمو  

عدم  جود فر ق ذات دلالة إحصائية في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام  م  الجد ل ال اب  تبين 

 ( 0.05( أكبر م  )0.147الاجتماعي ت زى لمتغير المؤهل ال  مي حيث جاء م توى الدلالة م ا يا )

 الفرضية الرابعة توجد علاقة ارتباطيه ذات دلالة إحصائية بين وسائل الاعلام الرقمي والمعرفة

 ل تحق  م  صحة هذا الفرض تم استخدام م امل الارتباط بيرسون بين  سائل الاعلام الرقمي  الم رفة
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 ( العلاقة بين وسائل الاعلام الرقمي والمعرفة 29جدول رقم ) 

 المعرفة   

 **892. معامل الارتباط لبيرسون  وسائل الاعلام الرقمي 

 00. مستوى الدلالة  

 200 العدد 

م  الجد ل ال اب  تبين  جود علاقة ذات دلالة إحصائية بين  سائل الاعلام الرقمي  الم رفة حيث جاء  

( قيمة موجبة تشير الى  0.892(  جاء م امل الارتباط م ا يا )0.05( أقل م  )0.00م توى الدلالة م ا يا )

إحصائية بين  سائل الاعلام الرقمي   جود علاقة طردية  منها ن تنتج  جود علاقة ارتباطية طردية ذات دلالة  

  الم رفة أي أن  بزيادة  سائل الاعلام الرقمي تزداد الم رفة 

 

راسَة:  ِّ
ص الد 

َّ
 ملخ

راسَة إلى الت رف على التأثيرات الثقافية للإعلام الرقمي على جمهور مواقع التواصل  ِّ
  الاجتماعي هدفت الد 

 الكويتي. 

راسَة لتحقي    ِّ
 أهدافها م  خلال الإجابة ع  أسئ ة الدراسة:  س ت الد 

ماهو د ر الاعلام الرقمي في التأثير الثقافي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي الكويتي م   جه  نظر  -1

 المبحوثين 

 كيف نقيس مدى التأثير الثقافي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي الكويتي م   جه  نظر المبحوثين -2

هل التأثير الثقافي للإعلام الرقمي إيجابي ام س بي على جمهور مواقع التواصل الاجتماعي الكويتي م   جه   -3

 نظر المبحوثين 

 ماهي أكثر التطبيقات تأثيرا على ثقافة جمهور مواقع التواصل الاجتماعي م   جه  نظر المبحوثين-4

 ثقافتنا م   جه  نظر المبحوثين هل م  الممك  التحكم بتأثيرات الاعلام الرقمي على -5

الى أي مدى يمك  ان يؤثر الاعلام الرقمي على ثقافة جمهور مواقع التواصل الاجتماعي الكويتي م   جه   -6

 نظر المبحوثين 

 بالإضافة الى التحقق من الفرضيات التالية  

 توجد علاقة عك ية ذات دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم -1

 توجد علاقة ارتباطي  ذات دلالة إحصائية بين تأثير الاعلام الرقمي على ثقافة الجمهور  -2
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- توجد فر ق ذات دلالة إحصائية لاستخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي ت زى لمتغيرات )ال مر -3

 المؤهل ال  مي(- لجنسا

 توجد علاقة ارتباطي  ذات دلالة إحصائية بين  سائل الاعلام الرقمي  الم رفة  -4

راسَة:  ِّ
 نتائج الد 

ل إليها البحث فيما يت    بالإجابة ع  ت اؤلات   تحقي          يتمثل ذلك في عرض أبرز النتائج التي توصَّ

 أهداف ، على النحو التالي:

ساعتين فما فوق %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الاعلام الرقمي 80ن بة ) •

 يوميا

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض الترفي ،  41ن بة ) •

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون  سائل الإعلام الرقمي بغرض متاب ة 34 ن بة )

 الاخبار 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يتاب ون محتوى ثقافي على  سائل الاعلام الرقمي،  35ن بة ) •

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة يتاب ون محتوى رياض ي على  سائل الاعلام الرقمي 32 ن بة )

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة أغ ب م  يتاب وهم على  سائل الإعلام الرقمي م   75ن بة ) •

 ال رب

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن محتوى  سائل الإعلام الرقمي الأجنبي نافع 66.5ن بة ) •

 الى حد ما 

 %( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا يؤيد ن الصداقات م  خلال  سائل الإعلام الرقمي44.5ن بة ) •

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تمد ن أحيانا على  سائل الإعلام الرقمي في  64.5ن بة ) •

 الحصول على الم  ومة  النصيحة

%( م  إجمالي 59%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تخدمون برامج ان تغرام،  ن بة ) 60ن بة ) •

 أفراد عينة الدراسة ي تخدمون برامج التيك توك 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهد ن  على 83ن بة ) •

  سائل الإعلام الرقمي كبير 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات 67ن بة ) •

 افراد المجتمع الكويتي كبير 
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%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  53.5ن بة ) •

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي  مون  40 قناعات افراد المجتمع الكويتي تأثير س بي،  ن بة )

 مدى تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي يؤدي الى  52ن بة ) •

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  46التحرر م  ال ادات  التقاليد،  ن بة )

  سائل الإعلام الرقمي يؤدي الى الإسراف  التبذير 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن الوالدي  لهم د ر في توعية أبنائهم فيما  67.5ن بة ) •

 ي رض م  س بيات  إيجابيات على  سائل الإعلام الرقمي 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة لا ي تقد ن أن ما ي رض في  سائل الإعلام الرقمي  45.5ن بة ) •

 ي كس الصورة الحقيقية لثقافة المجتمع الكويتي 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن ما ير ن  في  سائل الإعلام الرقمي يؤثر في 60ن بة ) •

 ثقافة المجتمع الكويتي 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ي تقد ن أن الإعلام الرقمي غير ب ض م  قيم  64.5ن بة ) •

 المجتمع على المدى القريب أ  الب يد

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت الى حد ما على 45.5ن بة ) •

مفاهيم أساسية بالمجتمع الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  ال ادات  التقاليد،  ن بة  

إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت ما على مفاهيم  %( م  41.5)

 أساسية بالمجتمع الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  ال ادات  التقاليد 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام الرقمي أدى الى  56ن بة ) •

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن استخدام  سائل الإعلام 41الوطنية،  ن بة )اش ال ر ح  

 الرقمي أدى الى سهولة ان شار ال مل الخيري 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة ير ن أن  سائل الإعلام الرقمي أثرت على الهوية  49.5ن بة ) •

 الثقافية ل مجتمع الكويتي 

%( م  إجمالي أفراد عينة الدراسة أكد ا أن م  أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية  62.5ن بة ) •

الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال الإعلام الرقمي هي ال ولمة الثقافية حيث التر يج ل قيم  

  الثقافات  ال  وكيات الدخي ة التي ذ بت خصوصيتنا الثقافية  هوي نا 

 جود علاقة عك ية ذات دلالة إحصائية بين  عي الجمهور  مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم أي أن    •

 بزيادة  عي الجمهور يقل مدى التأثير الثقافي ال  بي ع يهم 
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 جود علاقة ارتباطية طردية ذات دلالة إحصائية بين تأثير الاعلام الرقمي  ثقافة الجمهور أي أن    •

 بزيادة تأثير الاعلام الرقمي تزداد ثقافة الجمهور 

عدم  جود فر ق ذات دلالة إحصائية لاستخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي  ف    •

 ال مر 

 جود فر ق ذات دلالة إحصائية في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي ت زى لمتغير   •

 الجنس 

عدم  جود فر ق ذات دلالة إحصائية في استخدام عينة الدراسة لوسائل الاعلام الاجتماعي ت زى   •

 لمتغير المؤهل ال  مي

 جود علاقة ارتباطية طردية ذات دلالة إحصائية بين  سائل الاعلام الرقمي  الم رفة أي أن  بزيادة  •

  سائل الاعلام الرقمي تزداد الم رفة

راسَة:  ِّ
 توصيات الد 

راسَة إلي  توص ت  ما ضوء في  ِّ
ة الد   :الآتي على النحو التوصيات  ضع ل باحثة يمك  نتائج، م  الحاليَّ

بما ي ناسب مع احتياجات الجمهور الكويتي لزيادة الاقبال   سائل الاعلام الرقمي ال مل على تطوير  •

 على متاب ة ت ك الوسائل 

 إيجابياتها  الرقمي  أهم سائل الاعلام  تبرز خصائص  عمل ال ديد م  الدراسات المتخصصة التي •

 عرضها بشكل جذاب بد ن الم اس   سائل الاعلام الرقمي  الاهتمام بجودة المحتوى المقدم م  خلال  •

 بالهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي

على الجمهور المت قي  ت زيز الهوية   بتأثيرهاطرح د رات تحث على الوعي بأهمية  سائل الاعلام الرقمي  •

 الثقافية الكوي ية 

 م تقيات الكتر نية لنشر  مناقش  اهمي  المحافظة الهوية الثقافية  طرق   ند ات  صفحات عمل   •

 ت زيزها

فتح باب الحوار مع الثقافات الاخرى  الت  م منهم بما يفيد ثقافتنا  هوي نا  يثريها  ي اهم في   •

 ان شارها  

 نشر الوعي  الم رفة بين جميع أفراد المجتمع بأهمية الهوية الثقافية •

 الإعلام الرقمي المخت فة عمل حملات إعلامية  تثقيفية م  خلال  سائل   •
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مما ي زز م  الهوية   ال غة  ال ادات  التقاليد   الأدب  ي  الش ر الش بهتمام بالتراث  الف ك ور  الا  •

 الكوي ية   الثقافية

 المراجع  قائمة 

 المراجع العربية: 

مج ة جام ة الزيتونة الأردنية   (2022)محمد أحمد  الخطيب، مها   ،توفي  عودة عيادة، هبةأبو  -1

 3المج د  ،ل دراسات الإن انية  الاجتماعية

 600إلى  575 ، صفحة 2 ، الجزء53عدد ، البحوث الإعلامية  ( مج ة2020يناير ) ، أحمد  ش ي، حنانآ  -2

 6عدد ،ع وم الاتصال ( مج ة2020دي مبر  )علي،  ال قاري، محمد -3

  ، صفحة2 ، الجزء49ال دد ، البحوث الإعلامية مج ة(، 2018يناير )هاشم، محمد أحمد  ،الشريف -4

 503إلى  544

 1 ال دد  ،ال ربية ل نشر ال  مي  ( المج ة2018يناير)علي، أحمد  ،الدر بي -5

 2 ، جزء1 أبجدية، ال دد ( مج ة2017محمد، )زينب   ،الفقي  -6

، 3المج د    ،ال  وم التربوية  النف ية ( مج ة2019سبتمبر )فوزية بكر  ،البكر  الله،عبد   ي م ، امرال -7

 91إلى  66 ، صفحة 21 عدد

 1728، صفحة 3 ء، الجز67 الإعلامية، ال ددالبحوث   ( مج ة2023عامر )أكتوبر  الدهمش ي، فلاح -8

 5ال دد  ،4المج د   ،الإن انيةال  وم  ( مج ة2023  مارس )النافع عقبة عبد   ال لي، -9

 www.aletihad.ae ،2024إثنين    24 ،الاتحاد للأخبار  مركز( 2022سبتمبر 8) لمشوح، هي ةا - 10

 12ال دد    ،مج ة   يات التربية (2018علي)نوفمبر الهادي، المرز قي - 11

 ، صفحة 67عدد  ،المصرية لبحوث الإعلام  ( المج ة2019 إبريل )ال ظيم أمل محمد نبيل عبد  ،درب - 12

 481إلى  431

، 2  ، الجزء24ال دد   ،مج ة   ية التربية جام ة عين شمس (2018) المن م ميمي محمد عبد   ،توفي  - 13

 193 ة صفح

د ر شبكات التواصل الاجتماعي في نشر ثقافة ال  امح م  جهة نظر   (2019)حميد جفات،  - 14

 عمان  ، جام ة الشرق الأ سط ،الصحفيين ال راقيين دراسة مسحية

ال دد  ، البحوث الإعلامية  ( مج ة2023)المن م رباب عبد   ،الح يم، محمدعبد  الدي ، سمرجمال   - 15

 334 ة ، صفح1 ء، الجز66

 398 ، صفحة 64 د، ال د1الجزء   ،البحوث الإعلامية ( مج ة2023يناير)ح مي  حبيش، هاجر  - 16

 ، صفحة 3، الجزء57ال دد  ،البحوث الإعلامية ( مج ة2021 إبريل)أحمد ال يد    س يمان، ميرفت - 17

1434 

 542 ، صفحة27عدد  ، ال ربية لبحوث الإعلام  الاتصال المج ة( 2019 دي مبر )الدي  عز  ،سمر - 18
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صفحة  ،69،ال دد  2الجزء ،البحوث الإعلامية ( مج ة2024يناير) شفي هبة محمد ، عبد الرزاق 14- - 19

904 

  ، صفحة1ء، الجز68 الإعلامية، ال ددالبحوث   ( مج ة2023 أكتوبر)محمد أحمد   النبي، مرامعبد  - 20

352 

  ، صفحة64عدد  الإعلام،المصرية لبحوث  ( المج ة2018مارس )أحمد عبد ال ظيم   الوهاب، مهاعبد  - 21

 358إلى  321

  ،الدراسات التربوية  الإن انية   ية التربية جام ة دمنهور  ( مج ة2016)الغالي جاد عبد  عيد، هنية - 22

 4 د، ال د3الجزء ،8المج د 

  ، صفحة4 ، الجزء57، ال ددالبحوث الإعلامية ( مج ة2021إبريل ) عشري برعي  محمدي ، أسماء - 23

2024 

  ، صفحة1ء، الجز62دال د ،البحوث الإعلامية ( مج ة2022 يوليو)محمد عبد الله   مطا  ، ن مة - 24

328 

 المراجع الإنجليزية: 

1-saleh  ( ،المج ة المصرية لبحوث الاعلام ،ال دد  2020اكتوبر )24-1،صفحة  73 

2- wibowo،guntur arie،hanna،ruhana،faria and others(،2023)،international journal of science 

and society  ،volume5   ،issue4 

 الملاحق 

 استبانة 

اس بانة مخصصة ل مواطنين الكوي يين ب نوان التأثيرات الثقافية للإعلام الرقمي على جمهور مواقع التواصل  

 ميدانية(دراسة ) الكويتي   جتماعيالا 

 فر  الإمارات ال ربية المتحدة -رسالة ماج تير لباحث  في   ية الإعلام  ال  وي  بجام ة ميدأ ش  

 

 الأسئلة:

 النو  -1

 ذكر   

 أنثى 
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 ال مر-2

 25إلى  20 

  31إلى  26 

 37الى 32

 فوق  فما 38

 المؤهل الدراس ي -3

 ثانوي   

  دب وم 

 جامعي فما فوق  

 ؟ الم تخدمة باليوم لوسائل الإعلام الرقميما هي المدة -4

 ساعة نصف

 ساعة   

 ساعتين فما فوق 

 ؟ الدافع  راء استخدام  سائل الإعلام الرقمي-5

 ترفيهي  

 ت  يمي 

 ت ارف  

 أخبار 

 تجارة 

 غيرهم  

 ؟ نو  المحتوى الذي تتاب   -6

 رياض ي  

 ثقافي 

 ديني 
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 اجتماعي  

 ترفيهي  

 ت  يمي 

 سياس ي  

 منوعات  

 أفلام  م   لات 

 ؟ ما هي جن ية أغ ب م  تتاب هم على  سائل الإعلام الرقمي -7

 عرب  

 أجانب 

 ؟ ما هو رأيك بمحتوى  سائل الإعلام الرقمي الأجنبي -8

 مفيد  

 نافع إلى حد ما  

 غير نافع 

 ؟ هل تؤيد الصداقات م  خلال  سائل الإعلام الرقمي -9

 ن م 

 لا  

 إلى حد ما 

 ؟ هل ت تمد على  سائل الإعلام الرقمي في الحصول على الم  ومة  النصيحة  -10

 ن م 

 لا  

 أحيانا 

 ؟ ما هي أكثر البرامج الم تخدمة لديك -11

 تويتر

 سناب   
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 ان تغرام  

 تيك توك  

 يوتيوب 

   وب ها س   

 غيرهم 

 ؟ ما هو مدى تأثر الجيل الحالي الكويتي بما يشاهد ن  على  سائل الإعلام الرقمي-12

 كبير  

 لا يوجد تأثير 

 متوسط  

 ؟ ما مدى تأثير  سائل الإعلام الرقمي على تفكير  قناعات افراد المجتمع الكويتي -13

 كبير   

 متوسط 

 ق يل 

 لا يوجد تأثير  

 نو  هذا التأثير على المجتمع الكويتي  -14

 إيجابي  

 س بي  

 لا أع م 

بالمجتمع الكويتي س با )في حال كنت تؤيد النظرة   هوية الثقافيةأثر استخدام  سائل الإعلام الرقمي على ال-15

 فض ك( م    ال ؤالعلى اجب ال  بية  

 فقدان الهوية الوطنية 

 عدم احترام الأهل  

  التبذير الإسراف 

 التحرر م  ال ادات  التقاليد 
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 تبني أفكار متطرفة   

 ال د انية  زيادة

 السخط على الوظائف  

 الطمع بالثراء ال ريع 

 ....................................... أخرى أذكرها ................................................................................................................. 

هل ت تقد أن الوالدي  د ر في توعية أبنائهم فيما ي رض م  س بيات  إيجابيات على  سائل الإعلام -16

 ؟ الرقمي

 ن م   

 لا 

 أحيانا  

 ؟ المجتمع الكويتي   لثقافةهل ت تقد أن ما ي رض في  سائل الإعلام الرقمي ي كس الصورة الحقيقية -17

 ن م 

 لا  

 أحيانا 

   ؟المجتمع الكويتي ثقافةهل ت تقد أن ما تراه في  سائل الإعلام الرقمي يؤثر في -18

 ن م 

 لا  

 أحيانا 

 ؟ غير ب ض م  قيم المجتمع على المدى القريب أ  الب يد  الرقمي هل ت تقد أن الإعلام-19

 ن م   

 لا  

 لا أع م 

بالمجتمع الكويتي مثل ال  امح  الانفتاح  التقبل  هل أثرت  سائل الإعلام الرقمي على مفاهيم أساسية -20

 ؟  ال ادات  التقاليد
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 ن م

 لا 

 الى حد ما 

الكويتي إيجابا م  خلال )في حال كنت تؤيد الإيجابية  المجتمع   ثقافةأثراستخدام  سائل الإعلام الرقمي على -21

 اجب على ال ؤال م  فض ك(

 سهولة ان شار ال مل الخيري 

 تقبل الاخر المخت ف 

 دعم المناسبات الاجتماعية 

 اش ال ر ح الوطنية  

 التطوعي  على ال ملالحث 

 التم ك بالدي   زيادة

 سهول  الت  م 

 سلاسة الوصول ل مختصين لحل المشكلات  

 تحفيز فكرة  ل مواط  خفير 

 الاتجاه نحو ال مل الحر 

 ............................. أذكرها.......................................................................................................................أخرى 

 ؟ أثرت  سائل الإعلام الرقمي ع  الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتيهل  -22

 ن م   

 إلى حد ما 

 لا  

 الرقمي؟ بواسطة الإعلام ل مجتمع الكويتي ت زيز الهوية الثقافية ما مقترحاتك ل -23

 م  أبرز التحديات التي تؤثر على الهوية الثقافية ل مجتمع الكويتي م  خلال الإعلام الرقمي هي -24

 ال ولمة الثقافية 

 ذات أجندات خاصة م  خلال تطبيقات لملاك أجانب ا  نشر محتوى موج  سيطرت  سائل الإعلام الغربية   
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 التي ذ بت خصوصيتنا الثقافية  هوي نا  الدخي ة لتر يج ل قيم  الثقافات  ال  وكيات ا

 التركيز على نشر الثقافة الغربية  ج  ها النمط الثقافي ال ائد  نا   محا لة طمس حقيقة  هوية مجتم 

 التب ية الثقافية م  خلال اعتماد ثقافتنا على ثقافات أخرى في إنتاج  تطوير ثقافتنا 

 

 

 

 

 


