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 ةيCرعلا ةغللاب جرختلا عورشم ناونع تاح-,قم

 "ءارشلا تارارق ذاختاو بابشلا كولس BCع A@امتجلاا لصاوتلا لئاسو 56ع ن-رثؤلماب ق-وس*لا رثأ" -١

 "ي]ارشلا مYكولسو ءلامعلا ءلاو BCع TUقرلا ق-وس*لا تايجيتاQ6سا رثأ" -٢

 "ءارشلا ةين ز-زعgو ءلامعلا بذج A eA@امتجلاا لصاوتلا تاصنم BCع ةلوملما تانلاعلإا ةيلاعف" -٣

 

 ةيGنجلأا ةغللاب جرختلا عورشم ناونع تاح-,قم

1- “The Impact of Social Media Influencer Marketing on Youth 

Consumer Behavior and Purchase Decisions” 

2- "The Impact of Digital Marketing Strategies on Customer Loyalty 

and Consumer Purchasing Behavior" 

3- "The Effectiveness of Sponsored Advertisements on Social Media 

Platforms in Attracting Customers and Enhancing Purchase 

Intention" 
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