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 الدراسة  مقدمة

في ظل التحوّلات الجذرية التي يشهدها المجتمع السعودي في مختلف قطاعاته، برز قطاع الإعلام كإحدى  

، التي تستهدف بناء اقتصاد ومجتمع  2030الأدوات الحيوية الداعمة لتحقيق رؤية المملكة العربية السعودية 

 ي مختلف التخصصات.  معرفي، وتعزيز كفاءة الكوادر الوطنية، ورفع جودة التعليم والتدريب ف

اهتمامًا خاصًا بتطوير قطاع الإعلام وصناعة المحتوى، لما له من دور محوري في تشكيل   2030وقد أولت رؤية 

 .الوعي المجتمعي، ونقل صورة المملكة وإنجازاتها للعالم بكفاءة واحترافية

ا من هذا التوجه، بذلت الجامعات السعودية جهودًا متواصلة لتحديث برامج التعليم الإعلامي بما  
ً
وانطلاق

يواكب التطورات التقنية والمهنية المتسارعة. إذ شهدت السنوات الأخيرة تطويرًا للمناهج والخطط الأكاديمية،  

ون مع المؤسسات الإعلامية بهدف ردم الفجوة  وإضافة مسارات جديدة، مع التركيز على التدريب العملي والتعا

 .بين الجانبين النظري والتطبيقي

ورغم هذه الخطوات، لا تزال التساؤلات قائمة حول مدى مواءمة هذه البرامج مع متطلبات سوق العمل الفعلي  

الذي يشهد منافسة حادة وتغيرات متسارعة، خصوصًا مع هيمنة الإعلام الرقمي وتوسع المنصات الجديدة  

قليلة من خريجي الإعلام يواجهون   وأساليب الإنتاج متعدد الوسائط. وتشير بعض الإحصاءات إلى أن نسبًا غير

تحديات في الحصول على فرص عمل مناسبة، مما يفتح المجال أمام دراسات معمّقة ترصد أسباب ذلك 

 .وتسعى لمعالجته

وتبرز الحاجة اليوم إلى تقديم دراسات علمية ميدانية تستقرئ واقع برامج التعليم الإعلامي من منظور  

الأطراف الرئيسة: الخريجون أنفسهم باعتبارهم نتاج العملية التعليمية، والمؤسسات الإعلامية بصفتها الجهة  

يمكن تشخيص التحديات  المستفيدة من هذه المخرجات. فمن خلال تحليل وجهات النظر المختلفة

والفجوات، ورصد متطلبات السوق الفعلية، واقتراح آليات عملية لتطوير المناهج الأكاديمية وأساليب  

 .التدريس، وبناء شراكات أكثر فاعلية مع جهات التوظيف

ومن هنا، تسعى هذه الدراسة إلى تقديم قراءة علمية معمّقة لمدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي في الجامعات  

السعودية لمتطلبات سوق العمل، من خلال توظيف أدوات بحثية كمية وتحليلية، بهدف دعم صناع القرار  

وة بين التعليم الأكاديمي ومتطلبات  الأكاديمي بمؤشرات واقعية تسهم في تحسين جودة البرامج وتقليل الفج

السوق، بما يعزّز مكانة خريجي الإعلام كمساهمين فاعلين في مسيرة التنمية الوطنية وتحقيق مستهدفات  

 .الرؤية الطموحة
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     :وأسئلتها مشكلة الدراسة

يُعددددددددددددددددددد التعلدددددددددددددددددديم الإعلامددددددددددددددددددي مددددددددددددددددددن التخصصددددددددددددددددددات التددددددددددددددددددي تحظدددددددددددددددددد  باهتمددددددددددددددددددام كبيددددددددددددددددددر فددددددددددددددددددي المملكددددددددددددددددددة العربيددددددددددددددددددة 

السددددددددددددددددددددعودية، نظددددددددددددددددددددرًا لأهميددددددددددددددددددددة الإعددددددددددددددددددددلام فددددددددددددددددددددي تشددددددددددددددددددددكيل الددددددددددددددددددددرأي العددددددددددددددددددددام، ودعمدددددددددددددددددددده لمشددددددددددددددددددددروعات التنميددددددددددددددددددددة 

التدددددددددددددددي تسدددددددددددددددعى إلدددددددددددددددى بنددددددددددددددداء اقتصددددددددددددددداد  2030الوطنيدددددددددددددددة، وإسدددددددددددددددهامه فدددددددددددددددي تحقيدددددددددددددددق مسدددددددددددددددتهدفات رؤيدددددددددددددددة المملكدددددددددددددددة 

ومجتمددددددددددددددددددع معرفددددددددددددددددددي قددددددددددددددددددائم علددددددددددددددددددى الكفدددددددددددددددددداءات الوطنيددددددددددددددددددة المؤهلددددددددددددددددددة. وقددددددددددددددددددد سددددددددددددددددددعت الجامعددددددددددددددددددات السددددددددددددددددددعودية 

خدددددددددددددددددددلال العقدددددددددددددددددددود الأخيدددددددددددددددددددرة إلدددددددددددددددددددى تطدددددددددددددددددددوير بدددددددددددددددددددرامج التعلددددددددددددددددددديم الإعلامدددددددددددددددددددي مدددددددددددددددددددن خدددددددددددددددددددلال تحدددددددددددددددددددديث الخطدددددددددددددددددددط 

الدراسدددددددددددددددددددية، وإضدددددددددددددددددددافة تخصصدددددددددددددددددددات ومسدددددددددددددددددددارات حديثدددددددددددددددددددة، وإدخدددددددددددددددددددال بعدددددددددددددددددددض المقدددددددددددددددددددررات العمليدددددددددددددددددددة، إلدددددددددددددددددددى 

اندددددددددددددددب النظدددددددددددددددري جاندددددددددددددددب عقدددددددددددددددد شدددددددددددددددراكات تدري يدددددددددددددددة مدددددددددددددددع بعدددددددددددددددض المؤسسدددددددددددددددات الإعلاميدددددددددددددددة بهددددددددددددددددف ربدددددددددددددددط الج

 .بالتطبيق العملي

لا يددددددددددددزال هندددددددددددداذ جدددددددددددددل مسددددددددددددتمر حددددددددددددول فعاليددددددددددددة هددددددددددددذه البددددددددددددرامج فددددددددددددي إعددددددددددددداد خددددددددددددريجين  ورغددددددددددددم هددددددددددددذه الجهددددددددددددود

قددددددددددددددددددادرين علددددددددددددددددددى المنافسددددددددددددددددددة فددددددددددددددددددي سددددددددددددددددددوق العمددددددددددددددددددل الإعلامددددددددددددددددددي الددددددددددددددددددذي يتسددددددددددددددددددم بحدددددددددددددددددددة المنافسددددددددددددددددددة والتطددددددددددددددددددور 

المتسدددددددددددددددددددارع فدددددددددددددددددددي أدواتددددددددددددددددددده وتقنياتددددددددددددددددددده. وتؤكدددددددددددددددددددد عددددددددددددددددددددة مؤشدددددددددددددددددددرات ميدانيدددددددددددددددددددة وجدددددددددددددددددددود فجدددددددددددددددددددوة فعليدددددددددددددددددددة بدددددددددددددددددددين 

 مخرجات التعليم الإعلامي واحتياجات سوق العمل. 

إذ إن عدددددددددددددددددًا مدددددددددددددددن الخدددددددددددددددريجين يعدددددددددددددددانون مدددددددددددددددن صدددددددددددددددعوبة الحصدددددددددددددددول علدددددددددددددددى وظدددددددددددددددائف مناسدددددددددددددددبة تتوافدددددددددددددددق مدددددددددددددددع 

تخصصدددددددددددددددددددددداتهم، رغددددددددددددددددددددددم تخددددددددددددددددددددددرجهم مددددددددددددددددددددددن بددددددددددددددددددددددرامج أكاديميددددددددددددددددددددددة معتمدددددددددددددددددددددددة. وتشددددددددددددددددددددددير بعددددددددددددددددددددددض الإحصدددددددددددددددددددددداءات 

٪ مدددددددددددددددن إجمددددددددددددددددالي ٢٥والتقدددددددددددددددارير إلدددددددددددددددى أن نسددددددددددددددددبة البطالدددددددددددددددة بددددددددددددددددين خريجدددددددددددددددي الإعددددددددددددددددلام قدددددددددددددددد تصددددددددددددددددل إلدددددددددددددددى حددددددددددددددددوالي 

 بددددددددددددددبعض التخصصددددددددددددددات الأخددددددددددددددرى التددددددددددددددي تتميددددددددددددددز 
ً
خريجددددددددددددددي هددددددددددددددذا التخصددددددددددددددص، و ددددددددددددددي نسددددددددددددددبة مرتفعددددددددددددددة مقارنددددددددددددددة

وتبدددددددددددددددرز هدددددددددددددددذه ال سدددددددددددددددبة الحاجدددددددددددددددة الماسدددددددددددددددة إلدددددددددددددددى مراجعدددددددددددددددة ، بارتبددددددددددددددداا أوودددددددددددددددق مدددددددددددددددع متطلبدددددددددددددددات سدددددددددددددددوق العمدددددددددددددددل

المنددددددددددددددددددداهج والمقدددددددددددددددددددررات وأسددددددددددددددددددداليب التددددددددددددددددددددريس ل دددددددددددددددددددمان تزويدددددددددددددددددددد الطدددددددددددددددددددلاب بالمهدددددددددددددددددددارات العمليدددددددددددددددددددة والتقنيدددددددددددددددددددة 

 .التي يحتاجها سوق الإعلام الحديث

كمدددددددددددددددددددا أظهددددددددددددددددددددرت تقددددددددددددددددددددارير بعدددددددددددددددددددض المؤسسددددددددددددددددددددات الإعلاميددددددددددددددددددددة أن جددددددددددددددددددددزءًا مدددددددددددددددددددن الخددددددددددددددددددددريجين يفتقددددددددددددددددددددرون إلددددددددددددددددددددى 

الكفددددددددددددددددددددداءات التطبيقيدددددددددددددددددددددة والمهدددددددددددددددددددددارات الرقميدددددددددددددددددددددة اللازمدددددددددددددددددددددة لمواكبدددددددددددددددددددددة التطدددددددددددددددددددددورات فدددددددددددددددددددددي مجدددددددددددددددددددددالات الإعدددددددددددددددددددددلام 

الرقمدددددددددددددددددي وصدددددددددددددددددناعة المحتدددددددددددددددددوى وإدارة الحمدددددددددددددددددلات الإعلاميدددددددددددددددددة التفاعليدددددددددددددددددة، ممدددددددددددددددددا يددددددددددددددددددفع هدددددددددددددددددذه المؤسسدددددددددددددددددات 

إلدددددددددددددددددى اسدددددددددددددددددتثمار وقدددددددددددددددددت ومدددددددددددددددددوارد إضدددددددددددددددددافية لإعدددددددددددددددددادة تددددددددددددددددددري هم وتددددددددددددددددد هيلهم. ويعكدددددددددددددددددس ذلدددددددددددددددددك وجدددددددددددددددددود فجدددددددددددددددددوة 

ا فددددددددددددي سددددددددددددوق العمددددددددددددل الددددددددددددذي  ا فددددددددددددي الجامعددددددددددددة ومددددددددددددا يحتاجدددددددددددده فعليددددددددددددً واضددددددددددددحة بددددددددددددين مددددددددددددا يتعلمدددددددددددده الطالددددددددددددب نظريددددددددددددً

بدددددددددددددددات يعتمدددددددددددددددد بشدددددددددددددددكل أساعددددددددددددددد ي علدددددددددددددددى تقنيدددددددددددددددات الإعدددددددددددددددلام الرقمدددددددددددددددي المتطدددددددددددددددور والإنتددددددددددددددداج متعددددددددددددددددد الوسدددددددددددددددائط. 

ا ب دددددددددددددددعف التددددددددددددددددريب الميدددددددددددددددداني العملددددددددددددددد ي فدددددددددددددددي بعدددددددددددددددض الأقسدددددددددددددددام، وضدددددددددددددددعف الت سددددددددددددددديق ويدددددددددددددددرتبط ذلدددددددددددددددك أي دددددددددددددددً

 .مع المؤسسات الإعلامية لإشراكها في تصميم الخطط الدراسية وتحديثها دوريًا

لددددددددددددددددذلك، ت بددددددددددددددددع أهميددددددددددددددددة هددددددددددددددددذه الدراسددددددددددددددددة مددددددددددددددددن الحاجددددددددددددددددة إلددددددددددددددددى تشددددددددددددددددخيص هددددددددددددددددذه الفجددددددددددددددددوة بشددددددددددددددددكل علمددددددددددددددددي 

وميدددددددددددددددددددددددداني مدددددددددددددددددددددددن خدددددددددددددددددددددددلال اسدددددددددددددددددددددددتطلاع آراء الخدددددددددددددددددددددددريجين أنفسدددددددددددددددددددددددهم، الدددددددددددددددددددددددذين يمثلدددددددددددددددددددددددون نتددددددددددددددددددددددداج العمليدددددددددددددددددددددددة 
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التعليميددددددددددددددددة، إلددددددددددددددددى جانددددددددددددددددب معرفددددددددددددددددة رأي المؤسسددددددددددددددددات الإعلاميددددددددددددددددة بوصددددددددددددددددفها الجهددددددددددددددددة المسددددددددددددددددتفيدة مددددددددددددددددن هددددددددددددددددذه 

المخرجددددددددددددددات. فمددددددددددددددن خددددددددددددددلال الجمددددددددددددددع بددددددددددددددين هددددددددددددددذين المنظددددددددددددددورين يمكددددددددددددددن الوصددددددددددددددول إلددددددددددددددى فهددددددددددددددم أعمددددددددددددددق لمددددددددددددددواطن 

القدددددددددددددوة والقصدددددددددددددور فدددددددددددددي بدددددددددددددرامج التعلددددددددددددديم الإعلامدددددددددددددي الحاليدددددددددددددة، ومدددددددددددددن ودددددددددددددم تقدددددددددددددديم مقترحدددددددددددددات عمليدددددددددددددة تسدددددددددددددهم 

فددددددددددددددي تطويرهددددددددددددددا بمددددددددددددددا يلفددددددددددددددي احتياجددددددددددددددات سددددددددددددددوق العمددددددددددددددل ويحددددددددددددددد مددددددددددددددن نسددددددددددددددب البطالددددددددددددددة فددددددددددددددي صددددددددددددددفوف خريجددددددددددددددي 

 .هذا التخصص الحيوي 

 :التددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددالي يوعليدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددده، تتمثددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددل مشددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددكلة الدراسددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة فددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددي التسدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددداؤل الرئي دددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددد 

مددددددددا مددددددددددى مواءمددددددددة بدددددددددرامج التعلدددددددديم الإعلامدددددددددي فدددددددددي الجامعددددددددات السدددددددددعودية لمتطلبددددددددات سدددددددددوق العمددددددددل مدددددددددن وجهدددددددددة 

 نظر الخريجين والمؤسسات الإعلامية؟

ا تدددددددددددددددديددددددددددددددددة الددددددددددددددددفددددددددددددددددرعدددددددددددددددديددددددددددددددددة  الأسددددددددددددددددددددددددددددد ددددددددددددددددلددددددددددددددددة  الددددددددددددددددرئدددددددددددددددديددددددددددددددددس  السدددددددددددددددددددددددددددددؤال  هددددددددددددددددذا  عددددددددددددددددن   :ويددددددددددددددددندددددددددددددددد ددددددددددددددددثددددددددددددددددق 

 مدددددا مددددددى رضدددددددددددددددددا الخريجين عن مسدددددددددددددتوى المهدددددارات النظريدددددة والتطبيقيدددددة التي اكتسدددددددددددددبوهدددددا خلال دراسدددددددددددددتهم؟ .١

معدددددددارفهم ومهددددددداراتهم العمليدددددددة؟.٢ الخريجين وحدددددددداودددددددة  كفددددددداءة  الإعلاميدددددددة عن  المؤسدددددددددددددسدددددددددددددددددددات  مددددددددى رضدددددددددددددددددددا   مدددددددا 

 مددا أبرز الفجوات الفعليددة بين مخرجددات برامج التعليم الإعلامي والمهددارات العمليددة المطلوبددة في سدددددددددددددوق العمددل؟.٣

مدا أبرز التحدديدات التي تواجده الجدامعدات السدددددددددددددعوديدة في تحدديدث برامج التعليم الإعلامي بمدا يواكدب التطورات  .٤

 السدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددوق؟   ومدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددطدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددلدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددبدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددات  الدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددتدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددقدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددنددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددديدددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددددة

عليم الإعلامي وأسددددددددددداليب تدريسددددددددددده بما ما التوصددددددددددديات التي يقترحها الخريجون وأرباب العمل لتطوير مناهج الت.٥

 يحقق المواءمة الم شودة مع احتياجات سوق العمل ويحد من معدلات البطالة بين الخريجين؟

 (النظرية والتطبيقيةأهمية الدراسة )

تسهم في سد الفجوة البحثية في الأدبيات العربية من خلال دراسة حديثة تتناول مواءمة برامج   -

 .التعليم الإعلامي مع متطلبات سوق العمل في المملكة العربية السعودية

نفّذ ضمن سياق التحولات المتسارعة في الإعلام الرقمي وتدعم مستهدفات رؤية المملكة  -
ُ
، مما  2030ت

 .ي من حداوة النتائج وارتباطها بالاحتياجات الفعلية لسوق العمل

تقدّم توصيات عملية قابلة للتطبيق تسهم في تطوير المناهج الأكاديمية والحد من البطالة بين خريجي  -

 تخصص الإعلام 

 :ف الدراسةاهدأ

حليل مستوى المواءمة بين برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السعودية والمهارات المطلوبة فعليًا في سوق  ت - 1

 .العمل الإعلامي خلال فترة الدراسة

مستوى رضا الخريجين والمؤسسات الإعلامية عن جودة مخرجات التعليم الإعلامي ومستوى   قياس -2

 .الكفاءات المكتسبة خلال السنوات الأخيرة
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صياغة توصيات عملية واضحة قابلة للتطبيق لتطوير المناهج وأساليب التدريس وتفعيل الشراكات   -3

 .التدري ية بما يحقق المواءمة الفعلية مع احتياجات السوق في ضوء نتائج الدراسة

 :فرضيات الدراسة 

 :الأولىالفرضية  -١

( بين متوسطات آراء الخريجين والمؤسسات الإعلامية  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .حول مدى مواءمة برامج التعليم الإعلامي لمتطلبات سوق العمل

 :الفرضية الثانية  -٢

( بين متوسطات آراء الخريجين حول مستوى المهارات  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .النظرية والعملية التي اكتسبوها بحسب التخصص الأكاديمي

 :الفرضية الثالثة  -٣

( بين متوسطات آراء المؤسسات الإعلامية حول كفاءة  0.05 توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )لا

 .الخريجين باختلاف نوع المؤسسة )حكومية / خاصة(

 :الفرضية الرابعة  -٤

( بين مدة التدريب العملي ومستوى رضا  0.05توجد علاقة ارتباطية موجبة ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .الخريجين عن جاهزيتهم لسوق العمل

 :الفرضية الخامسة  -5

( في تحديد التحديات التي تواجه تحديث برامج التعليم  0.05لا توجد فروق ذات دلالة إحصائية عند مستوى )

 .(الإعلامي بحسب اختلاف نوع الجامعة )حكومية / خاصة

 الدراسة  نموذج

تقوم الباحثة بعرض الدراسات السابقة ذات الصلة بموضوع البحث بشكل منهجي ومنظم، وذلك من الأحدث  

 بمشكلة الدراسة
ً
 :إلى الأقدم، مع التركيز على محورين أساسيين يرتبطان مباشرة

: دراسات متعلقة ببرامج التعليم الإعلامي ومواءمتها مع متطلبات سوق العمل
ً
 .أولا

 .ثانيًا: دراسات متعلقة بالفجوة بين التعليم الأكاديمي والمهارات العملية في قطاع الإعلام
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 : الدراسات المرجعية

قياس الفجوة بين مخرجات التعليم العالي ومتطلبات سوق العمل في مصر، من : بعنوان ( 2023دراسة العبد ) -1

 خلال دراسة حالة قطاع الأعمال. 

مواءمة البرامج الأكاديمية عمومًا دون التخصيص لتخصص معين. ما يميز الدراسة الحالية أنها تطبّق هذه الفكرة  تناولت

 .على قطاع الإعلام فقط، مع التركيز على المجتمع السعودي وتحليل بيانات ميدانية حديثة

  :بعنوان( 2023دراسة عبد الحميد ) -2
ً

 مواءمة مخرجات التعليم الجامعي مع سوق العمل في مصر، وقدّمت تحليلا

ا لبعض الجامعات العربية. 
ً

 مقارن

ذ ذلك بصورة تطبيقية  
ّ

زت على المؤشرات العامة لمواءمة التعليم العالي مع السوق. ما يميز الدراسة الحالية أنها تنف
ّ

رك

 .مباشرة على خريجي الإعلام والمؤسسات الإعلامية في السعودية مع الربط بين الجانبين الأكاديمي والتطبيقي

افقها مع متطلبات سوق العملن: بعنوا (2021دراسة محمد ) -3    برامج التعليم الإعلامي في مصر ومدى تو

على تقييم المناهج وتحليل احتياجات السوق المصري. ما يميّز الدراسة الحالية أنها تركز على السعودية وتضمّن   ناقشت

 ميدانيًا لآراء خريجين وجهات توظيف معًا وليس في السياق المصري فقط
ً

 .تحليلا

مدى ملاءمة المناهج الدراسية في الجامعات السعودية للبرامج والتطبيقات   بعنوان: ( 2020راسة الطريفي )د -4

  .المحاسبية وعلاقتها بمتغيرات سوق العمل السعودي

زت الدراسة على التخصص المحاسبي من خلال تحليل العلاقة بين المقررات الجامعية واحتياجات سوق العمل في 
ّ

رك

المحاسبة، وقدّمت توصيات لتطوير المناهج. تتميز هذه الدراسة بأنها تعالج نفس الإشكالية العامة المتعلقة بالمواءمة لكنها 

ز 
ّ

الدراسة الحالية على برامج التعليم الإعلامي وسوق العمل في المملكة العربية تقتصر على المجال المحاسبي، بينما ترك

 .السعودية

مدى ملاءمة مخرجات التعليم العالي واحتياجات سوق العمل   : ( دراسة بعنوان2020عودة ) دراسة أبو  -5

 .الفلسطيني: حالة دراسية ـ كليات التجارة في قطاع غزة

ناقشت الدراسة الفجوة بين مخرجات كليات التجارة ومتطلبات السوق المحلي في فلسطين، مع تقديم حلول لتقليل الفجوة.  

فيد هذه الدراسة في الإطار النظري لأنها تبرز مفهوم الفجوة وسبل علاجها، لكنها تختلف عن الدراسة الحالية من حيث 
ُ
ت

 .ديمي )التجارة( مقابل الإعلام في السعوديةالمجال الجغرافي )فلسطين( والتخصص الأكا

 ( برامج التعليم الإعلامي ومدى مواءمتها لمتطلبات سوق العمل. 2019دراسة البنا ) -6

زت على تقييم الخطط الدراسية ومدى استجابتها لاحتياجات المؤسسات الإعلامية. ما يميز الدراسة الحالية أنها تجمع 
ّ

ترك

بين تحليل البرامج وآراء كلٍّّ من الخريجين والمؤسسات الإعلامية معًا، إضافة إلى معالجتها للفجوة بشكل مزدوج )نظري 

 .وتطبيقي(
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7-  Carlson (2023) 

ركزت هذه الدراسة على تحديات التعليم الإعلامي لمواكبة التحول الرقمي، وأبرزت الفجوة بين التعليم التقليدي 

ومهارات الإعلام الرقمي المطلوبة حاليًا. ما يميّز الدراسة الحالية أنها تغطي الفجوة بمفهوم أشمل يشمل كافة 

 .المهارات والتخصصات الإعلامية في السوق المحلي

8-  Deeley & Love (2022) 

في تقليل الفجوة بين التعليم النظري وسوق العمل  (Internships) استعرضت هذه الدراسة أثر التدريب العملي

الإعلامي، وقدمت توصيات لتطوير الشراكة بين الجامعات والمؤسسات. تتميز الدراسة الحالية بدمجها تقييم 

 .البرامج الأكاديمية ورصد الفجوة من منظور الخريجين وجهات التوظيف

9-  Allan & Singer (2021) 

أجرت هذه الدراسة مقابلات مع محترفين في مجال الإعلام لتحديد المهارات التي يفتقر إليها خريجو الإعلام، مثل 

الصحافة الرقمية والتحقق من الأخبار. تفيد هذه الدراسة في إيضاح أبعاد الفجوة المهارية لكنها لم تتناول  

ز عليه الدراسة الحاليةالعلاقة بين البرامج الأكاديمية وسوق العمل ككل، وهو م 
ّ

 .ا ترك

10- Lamble (2020) 

افق في بعض  حللت هذه الدراسة توقعات المؤسسات الإعلامية من خريجي الإعلام، وأشارت إلى أوجه عدم التو

  المهارات. بينما تميزت الدراسة الحالية بتحليل فجوة الملاءمة بشكل ميداني على الخريجين والمؤسسات معًا في

 .السعودية

11- Mensing & Franklin (2020) 

دت أهمية ربط المناهج  
ّ

ناقشت هذه الدراسة الفجوة بين التعليم الإعلامي والممارسة المهنية من منظور دولي، وأك

ز على السياق المحلي 
ّ

بالتدريب العملي والتفاعل المستمر مع المؤسسات الإعلامية. ما يميّز الدراسة الحالية أنها ترك

 .السعودي وتحليل الفجوة بأدوات ميدانية حديثة

12- Skinner (2019) 

ناقشت هذه الدراسة كيفية دمج التدريب العملي في برامج تعليم الصحافة، وقدمت نموذجًا تطبيقيًا ناجحًا من 

فيد هذه الدراسة في الإطار العملي لكنها تختلف عن الدراسة الحالية من حيث تغطية 
ُ
خلال دراسات حالة. ت

 .الأبعاد الأكاديمية والميدانية معًا
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 مصطلحات الدراسة وتعريفاتها الإجرائية

 :برامج التعليم الإعلامي .١

تعرف برامج التعليم الإعلامي ب نها المسارات الأكاديمية التي تهدف إلى إعداد الطلاب للعمل في مجالات  

الإعلام المختلفة، من خلال مقررات نظرية وتطبيقية تغطي مهارات الاتصال، الصحافة، والإعلام 

 .(Alghamdi, 2019) الرقمي

تشير إلى المقررات والمسارات الدراسية التي تقدمها   :التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

الجامعات السعودية لت هيل الطلاب للعمل في مجالات الإعلام المختلفة، وتشمل الجوانب النظرية  

 .والعملية المتعلقة بالإعلام

 : مواءمة برامج التعليم الإعلامي مع سوق العمل .٢

تشير إلى مدى توافق محتوى المناهج التعليمية مع متطلبات سوق العمل الإعلامي، بحيث ت من  

 .(Ahmed & Mohamed, 2021) تزويد الطلاب بالمهارات والمعارف اللازمة للعمل بفعالية

تعني مدى توافق محتوى المناهج والمهارات التي يكتس ها  : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .الطلاب مع الاحتياجات الفعلية لسوق العمل في مجال الإعلام، بما يتيح لهم فرص توظيف أف ل

 : الخريجون  .٣

هم الأفراد الذين أكملوا بنجاح متطلبات برنامج التعليم الإعلامي في الجامعات، ويشكلون العينة التي  

 .(2020تستخدم لتقييم جودة البرامج التعليمية )وزارة التعليم السعودية، 

هم الطلبة الذين أنهوا بنجاح دراستهم في برامج الإعلام : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .بالجامعات السعودية، والذين يمثلون نتائج العملية التعليمية

 : المؤسسات الإعلامية .٤

تشمل المؤسسات التي تقدم خدمات إعلامية مثل التلفزيون، الصحف، الإذاعة، ووسائل الإعلام 

 .(Khalil, 2018) الرقمية، وتمثل سوق العمل الفعلي لخريجي الإعلام

الجهات التي تعمل في مجال الإعلام داخل المملكة،  : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

وتشمل القنوات التلفزيونية، الصحف، الإذاعة، وشركات الإعلام الرقمي، والتي تستقبل الخريجين  

 .للعمل

 : والعمليةالتعليمية الفجوة  .٥

 ي الفرق بين المهارات التي يتعلمها الطلاب في البرامج الأكاديمية وتلك المطلوبة في سوق العمل، وتؤور 

 .(Smith & Jones, 2017) على قابلية توظيفهم
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الفرق بين ما يتعلمه الطلاب في الجامعة من مهارات  تعني  :  التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .ومعارف، وما يطلبه سوق العمل منهم عمليًا

 : التدريب العملي .6

يشير إلى فترة اكتساب الخبرة العملية داخل المؤسسات الإعلامية، والتي تعد جزءًا من الت هيل  

 .(Brown, 2020) الأكاديمي لتعزيز مهارات التطبيق

الفترة التي يق يها الطلاب داخل المؤسسات الإعلامية  : التعريف الإجرائي من وجهة نظر الباحثة

 .لاكتساب خبرات تطبيقية تكمّل ما تعلموه نظريًا في الجامعة

    :إجراءات الدراسة

 :منهج الدراسة

تعتمد هذه الدراسددددددددددة على المنلج المسددددددددددسي التحليلي، الذي يُسددددددددددتخدم لوصددددددددددف واقع برامج التعليم 

 الإعلامي في الجامعات السعودية وتحليل مدى توافقها مع متطلبات سوق العمل. 

ن الباحث من جمع بيانات دقيقة من الخريجين والمؤسدددددسدددددات  كما  
ّ
يُعد هذا المنلج مناسدددددبًا لأنه يمك

الإعلامية، وتحليل العلاقات بين جودة البرامج التعليمية واحتياجات سدددددددوق العمل، بهدف تحديد 

 .الفجوات واقتراح حلول عملية

 

 :مجتمع وعينة الدراسة

 :مجتمع الدراسة •

يتكوّن مجتمع الدراسدددددة من خريجي برامج التعليم الإعلامي في الجامعات السدددددعودية، بالإضدددددافة إلى 

المؤسددددسددددات الإعلامية الحكومية والخاصددددة التي توظف هؤلاء الخريجين. ويشددددمل المجتمع خريجين 

من مختلف التخصدددددددددددددصدددددددددددددات الإعلاميدة والمنداطق الجغرافيدة بدالمملكدة، ومؤسدددددددددددددسدددددددددددددات متنوعدة مثدل  

 .لتلفزيونية، الصحف، وكالات الإعلام الرقميالقنوات ا

 عينة الدراسة  •

اعتمدت الدراسة في اختيار العينة على أسلوب العينة العشوائية الطبقية ل مان تمثيل متوازن  

 :تم اختيارسيمن المجتمع، حيث 
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 .خريجًا من مختلف الجامعات والتخصصات والمناطق الجغرافية 150-200  •

، وبتنوع بين  وغير الربسي مؤسسة إعلامية من القطاعين الحكومي والخاص 30-40  •

 .الإعلام التقليدي والرقمي

وتم توزيع الاست يانات إلكترونيًا على المشاركين، مع الاستفادة من وسائل التواصل لتوسيع نطاق  

 .العينة وتحقيق التمثيل الأمثل

 )المكانية ، الزمانية ، البشرية(  :حدود الدراسة

 :جال المكانيالم

تم تطبيق الدراسة على مستوى المملكة العربية السعودية، مع تركيز خاص على منطقتي الوسط  )الرياض(  

 .والغربية )مكة وجدة( باعتبارهما من أهم المراكز التعليمية والإعلامية في المملكة

 :المجال الزمني

 م . 2025 – 2020عام للخريجين في الفترة من  الدراسة   ستجرى 

 :لمجال البشري ا

ت مّنت الدراسة عينة من خريجي برامج الإعلام في الجامعات السعودية، إضافة إلى ممثلين من المؤسسات  

 .الإعلامية المختلفة، مع اختلاف في البيانات الديموغرافية ومستويات الخبرة الأكاديمية والعملية

 :وسائل جمع بيانات الدراسة

تعتمد هذه الدراسة على المنلج الوصفي، حيث تهدف إلى وصف وتحليل مدى توافق برامج التعليم الإعلامي في  

وزع على  
ُ
الجامعات السعودية مع احتياجات سوق العمل. سيتم جمع المعلومات من خلال است يانات ت

 .لموجودةالخريجين والمؤسسات الإعلامية، وم تحليل النتائج بشكل بسيط لفهم الفجوات ا

 .(و الدقيق العام التخصص بيانات شخصية )الج س، المرحلة الدراسية، الجامعة، : المحور الأول  •

 .تقييم مستوى المهارات النظرية والتطبيقية التي اكتس ها الخريجون : المحور الثاني •

 .تقييم رضا المؤسسات الإعلامية عن كفاءة الخريجين ومهاراتهم العملية: المحور الثالث •

ابع  •  .التعرف على الفجوات بين مخرجات التعليم الإعلامي ومتطلبات سوق العمل: المحور الر

آراء المشاركين حول التحديات الحالية والاحتياجات المستقبلية لتطوير البرامج  : المحور الخامس •

 .التعليمية
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 :الإحصائية المقترحةالمعالجات 

سيتم استخدام مجموعة من الأساليب الإحصائية المناسبة لتحليل البيانات التي سيتم جمعها من الاست يانات  

 :الموجهة إلى الخريجين والمؤسسات الإعلامية، وتشمل هذه المعالجات

لوصف خصائص أفراد العينة )مثل التخصص، سنوات التخرج، نوع   :التكرارات وال سب الم وية •

 .المؤسسة(

لمعرفة اتجاهات إجابات العينة حول مواءمة البرامج   :المتوسطات الحسابية والانحرافات المعيارية •

 .التعليمية مع متطلبات سوق العمل

 بين الخريجين من   :T-Test اختبار )ت( •
ً
للمقارنة بين متوسطات آراء المجموعات المختلفة )مثلا

 .تخصصات مختلفة(

إذا دعت الحاجة لمقارنة متوسطات أكثر من مجموعتين مثل   :(ANOVA) اختبار تحليل التباين  •

 .مقارنة الجامعات أو التخصصات

لدراسة العلاقة بين بعض المتغيرات )مثل العلاقة بين مدة التدريب العملي   :الارتباطات ال سيطة •

 .ومستوى الرضا عن المهارات العملية(

ل مان دقة النتائج وتفسيرها بشكل   SPSSوسيتم تحليل البيانات باستخدام برامج إحصائية مناسبة مثل 

 .علمي يدعم أهداف الدراسة

 :خطوات تنفيذ خطة الدراسة

 :إعداد الإطار النظري والدراسات السابقة  -١

جمع وتحليل الأدبيات الحديثة والدراسات السابقة المحلية والعالمية المتعلقة ببرامج التعليم الإعلامي 

ثري الجانب النظري للدراسة 
ُ
ومواءمتها مع متطلبات سوق العمل، بهدف بناء قاعدة علمية متينة ت

 .وتبرز الفجوات البحثية

 :تصميم الأداة البحثية -٢

صياغة است يانات دقيقة موجهة للخريجين والمؤسسات الإعلامية، مع مراعاة تغطية جميع أبعاد 

 .الدراسة، وإخ اعها للتحكيم من قبل مختصين ل مان الصدق والثبات

 :تحديد مجتمع وعينة الدراسة  -٣

تحديد إطار واضح لمجتمع الدراسة، ووضع معايير دقيقة لاختيار العينة بما يحقق التمثيل المناسب  

 .وي من موووقية النتائج وقابليتها للتعميم
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 :جمع البيانات ميدانيًا -٤

تنفيذ توزيع الاست يانات إلكترونيًا أو ميدانيًا حسب الإمكانيات، مع متابعة عملية الاسترجاع ل مان  

 .تحقيق حجم العينة المستهدف وفق الخطة الزمنية المحددة

 :تحليل البيانات  -٥

 مثل) إدخال البيانات ومراجعتها بدقة، وم إجراء التحليلات الإحصائية باستخدام البرامج المناسبة 

SPSS)  بما في ذلك الإحصاءات الوصفية )التكرارات، ال سب، المتوسطات( والتحليلات الاستدلالية ،

 .)اختبارات الفروق، تحليل التباين، العلاقات الارتباطية(

 :تفسير النتائج   -6

مناقشة النتائج في ضوء أس لة وأهداف الدراسة، وربطها بالدراسات السابقة والنظريات ذات  

 .الصلة، مع تفسير أوجه الاتفاق والاختلاف بما يدعم الإضافة العلمية

 :صياغة التوصيات  -7

هة للجامعات والمؤسسات الإعلامية وصناع القرار،   بناء توصيات عملية وتطبيقية قابلة للتنفيذ، موجَّ

 .للمساهمة في تطوير برامج التعليم الإعلامي وتقليل الفجوة مع متطلبات السوق 

 :إعداد الرسالة النهائية -8

صياغة فصول الرسالة بشكل علمي متكامل وفق القواعد الأكاديمية المعتمدة، مع الالتزام بمعايير  

 .التوويق والت سيق وال شر العلمي

 :المراجع

(. مدى ملاءمة المناهج الدراسية في الجامعات السعودية للبرامج والتطبيقات 2020الطريفي، ع. ) .١

مجلة البحوث المالية   .المحاس ية وعلاقتها بمتغيرات سوق العمل السعودي: دراسة تحليلية

 – .163https://mfes.journals.ekb.eg/article_210166.html198، 2020(59) ،والاقتصادية

(. مدى ملاءمة مخرجات التعليم العالي واحتياجات سوق العمل  2020أبو عودة، م. م. ع. ) .٢

مجلة جامعة الأزهر )سلسلة العلوم  .الفلسطيني: حالة دراسية كليات التجارة في قطاع غزة

 .150–125، (1)22 ، الإنسانية(

مجلة الدراسات   .(. دراسة تحليلية لبرامج الإعلام ومدى ملاءمتها لسوق العمل2019البنا، ه. ع. ) .٣

 – .45https://journals.ekb.eg/article_90489_0.html78، (15) ،الإعلامية

 .(. تقييم برامج التعليم الإعلامي في مصر ومدى مواءمتها لمتطلبات سوق العمل2021محمد، ص. ع. ) .٤

 – .101https://journals.ekb.eg/article_432072.html134،  (23) ،مجلة البحوث الإعلامية

https://mfes.journals.ekb.eg/article_210166.html
https://journals.ekb.eg/article_90489_0.html
https://journals.ekb.eg/article_432072.html
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