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١٠التكليف 



لمطلوب ا

؟قتراحكامنلمتغيراتبحثيةخطةضمنمراجعقائمةداخلومقالاتولكتبمؤلفمنوأكثرواحدلمؤلفوإنجليزيةعربيةمختلفةمراجعلعشرةتوثيق

:عنوان الدراسة 

”السعوديةالعربيةالمملكةفيالخاصةالجامعاتفيالعملاءولاءتعزيزعلىالرقميالتسويقاستراتيجياتأثر“

:المتغيرات المقترحة

استراتيجيات التسويق الرقمي:المتغير المستقل. 1
ولاء العملاء:المتغير التابع. 2
الإلكترونيةالثقة–التواصلوسائلعبرالتفاعل–المحتوىجودة: وسيطةمتغيرات. 3
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:APAقائمة المراجع الموثقة بطريقة 
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