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Lecture 9ة'&احملا رواحم

:ةماعةعجارم•

üةینورتكللإاتلامحلالیلحتموھفم

üةینورتكللإاتلامحلالیلحتلحارم

üءادلأاتارشؤمKPIs)ةینورتكللإاتلامحلاءادأبةصاخلاةیسیئرلا

ةینورتكللإاتلامحلامییقتتاودأ•

ةیقیبطتةلاحتاسارد•

ةیمقرلاریراقتلالیلحت•

ةدافتسملاسوردلا•



ةرضاحملا فادھأ

:ىلع ارًداق نوكتس ،ةرضاحملا هذھ ةیاھنب

üةینورتكللإا تلامحلا مییقتو لیلحت موھفم مھف

üةیمقرلا ءادلأا تارشؤم زربأ ىلع فرعتلا KPIs

üجئاتنلا مھفل ةیمقر لیلحت تاودأ مادختسا

üةیلودو ةیبرع ةیعقاو تلامح لیلحت

üاھقیقحت ىدمو ةلمحلا فادھأب ءادلأا لیلحت طبر

Lecture 9

٠١



؟ةینورتكللإاةلمحلالیلحتءارجإبدوصقملاوھام:ةعجارم
٠٢

ءادلأاتارشؤمو،ةینورتكللإاتلامحلاجئاتنلیلحتروحميفو،ةقباسلاتارضاحملايفانركذامك

:سایقلةیجھنمةیمییقتةیلمعوھةیمقرلاتلامحلالیلحتنإف،ةیسیئرلا

فدھتسملااھروھمجلةلمحلالوصوىدم1.

ىوتحملاولئاسرلاةیلعاف2.

بولطملاءارجلإالعفلةحجانلاتلااحلااوألیوحتلاةبسنولعافتلا3.

ةلمحللةینقتلاوةیلاملاةءافكلا4.
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 يئاھنلا مییقتلاو يلحرملا مییقتلا نیب قرفلا:ةعجارم
٠٣

Lecture 9

 ىلا لاوصو ،ةلمحلا قلاطاو ذیفنت ةرتف للاخ نیسحتل جاتحی وأ ھتیلاعف مدع رھظت رصنع يأ رییغت وأ لیدعتل تلامحلل يلحرملا مییقتلا ةیمھأ نعً اقباس انثدحت

ةقباسلا تارضاحملا يف ھحرط مت امب ریكذتلل عیرس صخلم يلی امیفو ،ةلمحلا اھیف تقلطأ يتلا ةینمزلا ةرتفلا ءاھتنا دنع يئاھنلا مییقتلا

فدھلاتیقوتلاعونلا

عیرس ریوطتو لیدعتةلمحلا ذیفنت ءانثأيلحرملا مییقتلا

قافخلإاو حاجنلا ةفرعمةلمحلا ءاھتنا دعبيماتخلا مییقتلا



ةیمقرلا ةلمحلا لیلحت لحارم :ةعجارم

Lecture 9

 فادھأ دیدحت
ةلمحلا

 نم تانایبلا عمج
تاصنملا

تارشؤم رایتخا
ةبسانملا ءادلأا

تانایبلا لیلحت

 ریرقتلا دادعإ
يئاھنلا

تایصوتلا میدقت

ةلمحلالیلحتلحارملةرصتخمةعجارملقفرملايحیضوتلالكشلاریشی

مییقتوذیفنتبةصاخلاةقباسلاتارضاحملايفلیصفتلاباھتشقانممتيتلاةیمقرلا

لاوأةجاحبتنأةیمقرةلمحيأءادأجئاتنلیلحتنمنكمتتىتحو،تلامحلا

:ىلا

اھقیقحتلةلمحلاتقلطأيتلافادھلأاىلععلاطلاا•

ةلمحلاترشنيتلاةیمقرلاتاصنملانمءادلأاریراقتوتانایبلاعمجبءدبلا•

اھیلع

اھذیفنتةیلآوةلمحلافادھلأةبسانملاءادلأاسایقتارشؤمدیدحتورایتخا•



ةیمقرلا ةلمحلا لیلحت لحارم :ةعجارم

Lecture 9

 فادھأ دیدحت
ةلمحلا

 نم تانایبلا عمج
تاصنملا

تارشؤم رایتخا
ةبسانملا ءادلأا

تانایبلا لیلحت

 ریرقتلا دادعإ
يئاھنلا

تایصوتلا میدقت

اھیلعلوصحلامتيتلاریراقتلاوتانایبلالیلحتبءدبلا•

،اھتاجرخمو،ةینورتكللإاةلمحلامییقتبصاخلايئاھنلاریرقتلادادعإ•

تاھجلاوماعلاروھمجلا،فدھتسملاعمتجملاىلعاھتاریثأتواھجئاتنو

ةكراشملاوأةمعادلا

جئاتنمییقتنعنیلوؤسملاولمعلاقیرفلبقنمةحرتقملاتایصوتلاةباتك•

ةلمحلا



٠٤
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ةینورتكللإا تلامحلل ءادلأا لیلحت ةیمھأ :ةعجارم

üيلحرملا ءادلأا مییقت للاخ فیلاكتلاو ةینازیملا طبض 

üریرقت میدقتو جئاتنلا لیلحت دعب ةنیعم تایصوت میدقت للاخ نم ةیلبقتسملا تلامحلا نیسحت 

 يئاھنلا مییقتلا

üةیمقرلا تاصنملا اھردصت يتلا تلامحلا ءادأ ریراقت نأ ثیح ،ھكولسو روھمجلا مھف زیزعت 

 ھلعافتو ةیمقرلا ھتایكولسو ،روھمجلا تانایب نم ریثكلا ىلع ءوضلا طلست

üةیئاھنلاو ةیلحرملا ءادلأا مییقتو لیلحت ریراقت للاخ نم ةمعادلا تاھجلل ةقیقد جئاتن میدقت 



Lecture 9
KPIs ةیسیئرلا ءادلأا تارشؤم :

(Impressions( روھظلا تارم ددع•

Reach لوصولا•

Engagement لعافتلا•

Click Through Rate طباورلا ىلع رقنلا•

Conversion لیوحتلا•

Cost per Result ةجیتن لكل ةفلكتلا•

)تاھویدیفلا يف( ةدھاشملا لامكإ لدعم•
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ةكلمملا بلق يف ملاعلا :ةلمح ءادأ لیلحت

1440ماعجحمسومةیوھتناكيتلا"ةكلمملابلقيفملاعلا"ةلمح•
يفةیموكحلاتاءارجلإاةلمحلاتبكاوو.)ةیدلایم2019(ةیرجھ
.ةرمعلاوجحلاكسانممھئادأریسیتو،نمحرلافویضلابقتسا

4ىلعةلمحلاقلاطإنعلوؤسملايموكحلالصاوتلازكرمزكر•
:تلمشرواحم

ةغل13وحنبةیملاعلإاةیطغتلا1.

ةیمقرلاةیطغتلا2.

نییفحصلاوملاعلإالئاسومامأةیملاعلإاجحلاةباوبةحاتإ3.

ةیطغتللاخةكلمملابلق_يف_ملاعلا#دمتعملامسولاىلعزیكرتلا4.
جحمسوم
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https://youtu.be/HwoCk1VdY_s?si=cDkOJc5K025F73hz

https://youtu.be/HwoCk1VdY_s?si=cDkOJc5K025F73hz


ةكلمملا بلق يف ملاعلا :ةلمح ءادأ لیلحت

 :ةلمحلا جئاتن مھأ نم

ةیلصلأااھتیوھيفراعشلالاخدإبةیموكحةھج89تماقثیح1.

)ءادلأاسایقلراشتنلاارشؤم(درغمينویلمربعروشنمنویلم15ىلإةلمحلاراعشبةقفرملاتاروشنملاددعلصو2.

اھتادھاشمددعتلصوویدیف2200وحنجاتنإوریوصتب1440جحمسوملةیملاعلإاھترادإللاخنمزكرملاماق3.

)لوصولاولعافتلارشؤم(ةدھاشمنویلم26ىلإ

نمرثكأطاقتلاو،كیفارجوفنا266میمصتبةكلمملابلقيفملاعلاةلمحللاخنميموكحلالصاوتلازكرمماق4.

91نمرثكأةیمقرلاھتیطغتيلامجإنعزكرملادصحو،ةیفحصةدام3000نمرثكأریرحتو،ةروص3500

)لعافتلاوىوتحملاةدوجرشؤم(ةروشنملاهداومعملعافتنویلم

https://media.gov.sa/ar/news/4948
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https://media.gov.sa/ar/news/4948
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Lecture 9
يرصبلا ءادلأا ریراقت يف ةرركتملا تاراصتخلاا لیلحت

مییقتلا يف ھتفیظوةمجرتلالماكلا ىنعملاراصتخلاا

KPIKey Performance Indicatorةلمحلا يف رصنع لك حاجن سایقلةیسیئرلا ءادلأا تارشؤم

ROIReturn on Investmentةلمحلا ةفلكت لباقم جئاتنلا ةمیق باسحلرامثتسلاا ىلع دئاعلا

EREngagement Rateروھمجلا بذج يف ىوتحملا ةیلاعف سایقللعافتلا لدعم

CTRClick Through Rateتاوعدلا وأ طباورلا ىلع لابقلإا سیقیطباورلا ىلع رقنلا لدعم

ReachUnique Users Reachedةلمحلا راشتنا ىدم ىلع لدیمھیلإ لوصولا مت نیذلا دارفلأا ددع

Impr.Impressionsىوتحملا اھیف رھظ يتلا تارملا ددعروھظلا تارم

CPMCost per Mille (1000 
impressions)ةیئاعدلا تلامحلا ةفلكت ةنراقمل مدختستروھظ فللأا ةفلكت



Lecture 9
؟يعامتجلاا لصاوتلا تاصنم نم ةیرصبلا ریراقتلا للحن فیك

 نأ بجی ،تارشؤملا هذھ ھیف يرصب ریرقت وأ ةروص ةدھاشم دنع

:لأست

ü؟ةلمحلا فادھلأ ةبسانم تارشؤملا لھ

ü؟روھظلا تارم ددعو لعافتلا لدعم نیب ةقلاعلا ام

ü؟يلعافتلا ىوتحملاو لوصولا نیب نزاوت كانھ لھ



Lecture 9
ةیمقرلا لیلحتلا تاودأ

مادختسلااةادلأا

Google Analyticsطوبھلا تاحفصو عقاوملا لیلحت

Meta Business Suiteمارغتسنإو كوبسیف تلامحل ةیلیصفت ریراقت

Bitly Analyticsيفارغجلا عقوملاو تارقنلا ددع ةفرعمو ةرصتخملا طباورلا لیلحت

Hootsuite Analyticsتاونقلا ةددعتم ةلماش ریراقت

Mailchimp Reportsينورتكللإا دیربلا تلامح ءادأ

Google Looker Studioتلامحلل ةصصخم ةیلعافت ةیئرم ریراقت میمصت



Lecture 9
تلامحلا يف ةروصملا ءادلأا ریراقت لیلحتل طسبم لیلد

حرشو ةلثمأمییقتلا لاؤسدنبلا

4 :بوتكم لھ؟ةرشابمو ةحضاو ةیمقرلا تارشؤملا لھتارشؤملا حوضو M Reached 200+“ وأ K 
Girls Empowered”

 Meta for Business / Google :لاثم؟تانایبلا سایق ةھج ركذ مت لھرداصملا دوجو
Analytics

؟لیصفتلل PDF ریرقت وأ طبار دجوی لھ؟مقرلا دیكأت وأ ردصملا عبتت نكمی لھققحتلا ةیلباق

ينایب مسر ،ةطیرخ ،لوادج ،تانوقیأ ،ناولأ؟رشؤملا مھف معدی میمصتلا لھيرصبلا قسانتلا

 Engagement Increase %35 ↑ :لثم؟ةقباس ةنس نع ءادلأا روطت ركذ مت لھةنراقملا
from 2021



Lecture 9
DashThis ةحول نم ةینورتكلإ ةلمحل لاثم– يرصب ریرقت لیلحت



Lecture 9
DashThis ةحول نم ةینورتكلإ ةلمحل لاثم– يرصب ریرقت لیلحت

.كوبسیفو سكا ربع تاكراشملا وأ (Engagement Rate لعافتلا لدعم ضرعت ةیمقر لیلحت ةحول رھظُت ةقباسلا ةروصلا

:ةرھاظلا سییاقملا

Øتلاعافتلا ددع 

Øتاكراشملا وأ تارقنلا ددع 

Øعیباسلأا وأ مایلأا بسح لعافتلل ينمزلا عیزوتلا

:لیلحتلا دنع ھیلع زیكرتلا بجی ام��

üEngagement Rate (ER) = يلامجلإا روھمجلا وأ تادھاشملا ددع ىلإ ةبسن لعافتلا لدعم

üلاثملا لیبس ىلع: CTR = 2.5% لمعلل ةوعدلا وأ طبارلا ىلع اورقن نیدھاشملا نم ٪2.5 نأ ىلع لدی

ü؟ةمعاد تلامح وأ ریراقت رشن دعب عفترا لھ ؟ةنیعم تاقوأ يف لعافت ةورذ كانھ ناك لھ :ينمزلا عیزوتلا

üHeatmap ریثأت ربكأ قیقحتل رشنلا تیقوت لضفأ مھف ىلع دعاسی :تقولا وأ مویلا بسح لعافتلل
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DashThis ةحول نم ةینورتكلإ ةلمحل لاثم– يرصب ریرقت لیلحت

:ةیسیئرلاسییاقملا

•Reach)ةلصفنمةصنملكل)لوصولا

•Engagementطباور–ویدیف–روص(ىوتحملاعونبسح(

•Growthنیعباتملاددعيف)Followers Growth)

•Clicksةروشنملاطباورلاىلعتارقنلاددعوأ

•Conversion Metrics:عقوميفلیجستلاوأعربتلاجذامنةئبعتلثم

:لیلحتلاةیفیك

üرثكأروھمجلاھعملعافتتامھیأمھفلتاصنملانیبءادلأاةنراقم.

üققحی)ویدیف،روص،صن(ىوتحمعونيأمھفengagementىلعأ.

ü؟ةلمحلاللاخنیعباتملاددعدازلھ:روھمجلاروطتةبقارم

üلیلحتClickوأConversion Rateةدھاشملانمروھمجلالیوحتىدممھفل
.نیعملعفىلإ



Lecture 9ةروصملا ءادلأا ریراقت لیلحت لیلد

ينمزلا لیلحتلا•

 يف طیسب لعافت كانھ ناك مأ يرود لكشب اھرشن مت ةداملا لھ1.

؟ةقحلالا مایلأا

تاطاشنلاو ماقرلأا نیب ةقلاعلا•

؟ربكأ ةكراشم وأ تارایز قفد ىلإ ىدأ دیدج ویدیف نلاعإ لھ1.

؟Interactions وأ Reach نم داز ةلمحلا ثیدحت لھ2.

ریرقتلا میمصتو ةیموسرلا ةیؤرلا•

؟مھفلا ززعی میمصتلا لھ ؟ةحضاو ناوللأا لھ1.

؟)يضاملا رھشلا نم %35 ↑ لثم( تانراقم دجوت لھ2.

:ةیمقر ریرقت ةھجاو يلأ طسّبم ينایب لیلحت جھنم

ةیمقرلا تارشؤملا مھف•

 لباقم (Shares( ةكراشملا لباقم (Likes( باجعلإا وھ ام1.

؟(Comments( تاقیلعتلا

؟تلایوحتلا وأ تادھاشملا ددع مك2.

ردصملا نم ققحتلا•

 Meta لثم ةیمسر تاودأ نم ةذوخأم تانایبلا لھ1.

Business Suite وأ X Analytics وأ Google 

Analytics؟



كسفنب میق :مییقتلل ةیبرع ةینورتكلإ ةلمح

،يعامتجلاالصاوتلاتاصنمىلعةلمحلاهذھىوتحمبةصاخلاطباورلاقفرمو،ةیمقرةلمحدجوتةمداقلاةحیرشلايف

ً.اقحلاطیسبنیرمتقیبطتلمھیلععلاطلااوجرأ.ةلمحلاتقلطأيتلاةمظنمللينورتكللإاعقوملاطبارىلاةفاضلإاب
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ةیمقرلا كقوقح فرعا ةلمح : ةلاح ةسارد

كقوقحفرعا"ةلمححاجنبةلمحةردابمتقلطأ،2024ریانیيف

ایاضقبيعولاةدایزىلإفدھتيتلاو،)ةیبرعلاةغللاب("ةیمقرلا

.ةیمقرلاقوقحلا

ماظتنابةباذجلاةیمیلعتلاتاقاطبلاةكراشمتمت،ةلمحلاةرتفلاوط

تامولعمرفویامم،ةلمحبةصاخلايعامتجلاالصاوتلاتاونقربع

مت،كلذىلإةفاضلإاب.ةیمقرلاقوقحلاعیضاوملوحةمیقىؤرو

.ةلمحلالئاسرمیخضتنمدازامم،ةیعوتللرثؤمویدیفرشنوجاتنإ

https://www.youtube.com/watch?v=732T5pii0us

https://www.instagram.com/7amleh/

https://7amleh.org/category/releases?page=5

https://www.youtube.com/watch?v=732T5pii0us
https://www.instagram.com/7amleh/
https://7amleh.org/category/releases?page=5


ةیمقرلا كقوقح فرعا ةلمح ءادأو جئاتن لیلحت

üربعروشنملاوةلمحلاهذھبصاخلايمقرلاىوتحملاىلعكعلاطإدعب

عقوملاوبویتوی،مارغتسنا:ةفلتخملايعامتجلاالصاوتلاتاصنم

:ينورتكللإا

üنماھجئاتنمییقتوةلمحلاهذھءادآسایقلةبسانملاءادلأاتارشؤميھام

؟كتساردبسحوكرظنةھجو

üتلامحلاذیفنتبصتخميملاعإكروشنملاىوتحمللكمییقتوھام

اذھھلرھظيعامتجلاالصاوتلاتاصنملمدختسمكو،ةینورتكللإا

؟ىوتحملا

ü؟ةفلتخملاتاصنملاربعةلمحلاهذھىوتحمىلعلعافتللكمییقتوھام
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رصم يف ةیسفنلا ةحصلاب ةیعوتلا– "ةیسنم ةحص" ةلمح
Lecture 9

ةرازوعمنواعتلابرصم–ةیملاعلاةحصلاةمظنم:ذّفنمُلا

.ناكسلاوةحصلا

ىدلةیسفنلاةحصلاةیمھأىلعءوضلاطیلست:فدھلا

ةینانلأالثمةیحصلاریغتاداعلاكیكفتو،نییرصملا

،مونلاوأىولحلابقلقلاىلعبلغتلاوألمعلايفةطرفملا

.ةجاحلادنعنیصتخمللءوجللاعیجشتو

Seha»ةیسنمةحص«:راعشلا Manseya🔗

https://egyptianstreets.com/2023/08/09/who-egypt-

launches-campaign-to-prioritize-mental-health/

https://egyptianstreets.com/2023/08/09/who-egypt-launches-campaign-to-prioritize-mental-health/


رصم نم ةیسنم ةحص :ةلمح ءادأ لیلحت
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https://www.instagram.com/tv/Cvm6NTQtYae/?utm_source
=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

FacebookوInstagramىلعةلمحلاتاروشنمنم(ةیمقرلاجئاتنلا
:(Twitterو

üةدھاشم50,000وحنىلعلصح)ةبھوورمعنانفلاھتلطب(يسیئرلاویدیفلا
مایأللاخمارغتسنإىلع

üتاحفصربعىرخأةرمویدیفلارشنمتWHO Egyptةحصلاةرازوقیرفو،
ةیسفنةیحصتاداشرإوقلقلاةبونحرشتةیلاتةیمیلعتتاروشنمىلإةفاضلإاب

üتاصنملاربعاھتعباتموةلمحلازییمتلةیسنم_ةحص#:مسولامادختسامت
ةیمقرلا

https://www.instagram.com/tv/Cvm6NTQtYae/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
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يعامتجلاا لصاوتلا تاصنمل ةیمقرلا جئاتنلا ریراقت تاحلطصمو میھافم

لیلحتلاةیبیرقتلا ةمیقلارشؤملا

Reach – ریغ ةیعوت ةلمحل ةیعیبط نكل ،ةطسوتم ةبسنةدھاشم 78,000~لوصولا
ةیراجت

Engagement Rate – لوصولا ÷ لعافتلاك بسحُیرشابم لكشب رفوتم ریغلعافتلا لدعم

Instagram ىلع ویدیفلا لیغشت تارم ددعViews~78,000  تادھاشملا

روھمجلا ةباجتساو ةلاسرلا ةدوج ىلع رشؤمروشنملا عم لعافتلا بسح ریدقتEngagement تاباجعلإاو تاقیلعتلا

CTR –  وأ ةیسفن ةسلج زجحل يھیجوت طبار دوجوبروشنم ریغطباورلا ىلع لعافتلا
لصاوتلا
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؟ىوتحملا مییقت فیك ؟تلامحلا ریراقت أرقت فیك

:ھلیلحت بجی ام

Ø؟ةلوھسب ھتكراشم نكمی يوعوت ىوتحم ترفو ةلمحلا لھ

Ø؟)رشن ةداعإ ،باجعإ ،قیلعت( لعافتلا ىلع روھمجلا عیجشت مت لھ

Ø؟حضاو يحص كولس رییغت فدھتست ةئف ىلإ تلصو ةلاسرلا لھ



Lecture 9
ةلمحلل يضارتفا يرصب ریرقت جذومن

Dash بلاوق مادختسا نكمی Thisوأ Agency Analyticsلثم تارشؤم مسرل:

üةیعوبسلأا تادھاشملا ددع

üلعافتلا ةبسن )ER) تادھاشملا ددع لباقم

üتانایبلا رفوت لاح يف( سنجلا وأ رمعلا بسح لعافتلا عیزوت(

üةدیفم ةیسفن حئاصن نمضتت يتلا ةقحلالا تاروشنملا عم لعافتلا دصر



Lecture 9
ةلمحلل يضارتفا يرصب ریرقت جذومن

 :ةلیلحت ةلئسأ

 يمیلعت ویدیف رشن دعب لعافتلا يف ةدایز كانھ ناك لھ•

؟يناث

؟رثكأ اولعافت )25–18 رمع ً:لاثم( ةنیعم تائف لھ•

 ىلع تدعاس (Infographics ةروصملا حئاصنلا لھ•

؟ىلعأ لعافت



Lecture 9جذومن– لصاوتلا تاصنم ربع ةلمحلا ءادأ لیلحت Dashboard

لمشتةینورتكلإةلمحل"Dashboardتانایبةحول"لثمتةروصلاهذھ•

Facebook(يعامتجالصاوتتاصنمةدع – LinkedIn –

YouTube – Instagram – Vimeo)،ةرتفللاخءادلأاضرعتو

2023لیربأ18ىلإسرام20نم:ةددحم

:ينمزلادیدحتلا•

.ةلیوطوأةریصقةلمح،رھش،عوبسأ:ةینمزلاةرتفلاىلإهابتنلاااًدجمھم

للاخةلمحلاءادأنعةركفانیطعیاذھو،امًوی30يلاوحةدمللیلحت:انھ

.ةطسوتمةینمزةرتف
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Dashboard جذومن– لصاوتلا تاصنم ربع ةلمحلا ءادأ لیلحت

Facebook

.1Engagements)باجعإ(تلاعافتلاددع→406:)لعافتلا،
.)ةكراشم،قیلعت

.2Total Likes ىدملسایقم→1,119:)تاباجعلإايلامجإ)
.ةحفصلاةیبعش

.3Audience Growth 1,038،روھمجلاومن)

يوضعلاومنلانیبزیمیو،يمویلاومنلاحضویينایبمسررھظی4.
)Organic)عوفدملاو)Paid).

ىدملاىلعةحجانةلمحىلإریشی،تباثوجردتمومن:لیلحتلا5.
.طسوتملا
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Dashboard جذومن– لصاوتلا تاصنم ربع ةلمحلا ءادأ لیلحت

LinkedIn:

.1Followers 819 :نیعباتملا

.2Clicks تاوعدلا وأ طباورلا ةیلاعف ىدم سایقل مھم →394 :)تارقنلا 

.(CTA ءارجإ ذاختلا

.لدتعم لعافت لدعمو ،رقتسم ومن :لیلحتلا3.
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Dashboard جذومن– لصاوتلا تاصنم ربع ةلمحلا ءادأ لیلحت

YouTube:

.1Subscribers )581 :)نیكرتشملا

.2Views )2,634 :)تادھاشملا ددع

.3Gained/Lost Subscribers: ددجلا نیكرتشملا ددع رھظی 

.يموی لكشب نیدوقفملاو

 ضعب نادقف نكل ،تادھاشملا ددع يف دیج يبسن عافترا :لیلحتلا4.

.ھقاستا مدع وأ ىوتحملا ةدوج يف فعض ىلع لدی دق نیكرتشملا
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Dashboard جذومن– لصاوتلا تاصنم ربع ةلمحلا ءادأ لیلحت

Instagram:

.1Followers )1,171 :)نیعباتملا

.2Comments )94 :)تاقیلعتلا

.3Likes )148 :)تاباجعلإا

ةجردتمو ةظوحلم ةدایز حضوی :ينایبلا مسرلاب نیعباتملا ومن4.

تانلاعإ مادختسا نود يعیبط لعافت ىلإ ریشیو ،يباجیإ ءادأ :لیلحتلا5.
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؟لأست اذام ،ةینورتكللإا ةلمحلا جئاتن للحت فیك

ةلمحلا جئاتن لیلحتل ھیلع زكرت نأ بجی يذلا ام

؟اذاملو ؟ءًادأ ىوقلأا ةصنملا يھ ام :تاصنملا نیب ةنراقملا•

يوضعلا لباقم عوفدملا ىوتحملا ریثأت•

؟ةلمحلا حاجن ىلع لدت يتلا تارشؤملا يھ ام•

تباثلا ومنلا•

عفترم لعافت•

نیعباتملا نادقف ةلق•

؟ةددحم ةصنمل ةلمحلا ھیجوت ةداعإ بجی لھ ؟ھنیسحت نكمی اذام :تایصوتلا•



ریراقتلل ةمدختسملا عقاوملاو تلامحلا طباوار

• https://planusa-org-staging.s3.amazonaws.com/public/uploads/2021/08/because-i-am-a-girl-phase-one-report-2017.pdf

لماgلا ةاتف à_نلأ ةلمح رVWقت طRار

• https://dashthis.com

• https://www.socialpilot.co/blog/social-media-analytics-dashboard?

• https://blog.coupler.io/twitter-ads-report-templates/

Lecture 9

https://planusa-org-staging.s3.amazonaws.com/public/uploads/2021/08/because-i-am-a-girl-phase-one-report-2017.pdf
https://dashthis.com/
https://www.socialpilot.co/blog/social-media-analytics-dashboard
https://blog.coupler.io/twitter-ads-report-templates/
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