
 

 

 (2مقرر قضايا بحثية )

 )المهمة العاشرة(

 المراجع المستخدمة في كتابة البحث

 عمى دراستيبالتطبيق 

(.دور التسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية في 2223العتيبي ،معالي فرحان.) -
 لبحوث العربية الجامعات اتحاد . مجمة2232المممكة العربية السعودية في ضوء رؤية 

 .312-261(، 11)2الاتصال،  وتكنولوجيا الإعلام

(.دور التسويق لمنصات التجارة الإلكترونية 2224خطاب، حنين، ومحمد، الهام الحاج.) -
في تبني المستهمك السعودي لمتسوق الإلكتروني. مجمة الدراسات الجامعية لمبحوث 

 .  13764 -   13734(،22)3الشاممة،

  

 اعداد الطالب / فارس المزيني

 الدراسيالفصل 

 2224 – 1446العام الدراسي 

 

 

 

 



يحتاج الباحث إلى استخدام مجموعة من المصادر في بحثو، وذلك للاقتباس منيا، ميما : مقدمة
 و يحتاج المصادر المتمثمة بالكتبكان نوع البحث وطبيعة المنيج الذي اتبعو الباحث، في

من التقارير الفنية والمراجع والمواد المتخصصة بموضوع بحثو والى مقالات الدوريات ومعمومات 
 ( 932،  9102حمودي ، م) الالمطبوعة وغير المطبوعة الأخرى.

 عممية مقالات من بحثو أو دراستو في الباحث استخدميا التي المراجع كافة راجع مقائمة ال وتتضمن
 النفس عمم جمعية من المعتمدة الطريقة حسب ومكتوبة ىجائياً  مرتبة وأطروحات وكتب منشورة

 عن المراجع ىذه تعبر حيث ميماً  أمراً  يعد الدراسة نياية في القائمة ىذه مثل ووجود،  الأميركية
 (  322،  9102)عباس ، .للاستزادة إلييا الرجوع في القارئ وتفيد الباحث جيود

وذلك من خلال  البحث،المراجع المستخدمة في كتابة  المهمةوسوف يتناول الباحث في هذه 
مدى الاتساق والحداثة والتنوع والوضوح في اختيار  التطبيق عمى الدراستين التاليتين موضحا

  التالي:وذلك عمى النحو  وكتابتها،المراجع 

أولا: دراسة /دور التسويق الرقمي في الترويج لمسياحة الداخمية في المممكة العربية السعودية في 
 . 2232ضوء رؤية 

ستخدمة بطريقة مراجع المبكتابة الومن خلال الاطلاع عمى الدراسة المختارة نجد ان الباحث قام 
 الى حد ما ، ويتضح ذلك من خلال النقاط التالية :جيدة 

  راجع بانيا ذات صمة وثيقة بموضوع الدراسة حيث ان ميزت كافة المت الاتساق:من حيث
تغيرات ، كما تناولت البعض موعلاقتو ببعض المعظم المراجع تناولت التسويق الرقمي 

السعودية ، والسياحة الداخمية في الداخمية في الممكة العربية راجع السياحة مالاخر من ال
عت بعض الدراسات بين التسويق م، كما جية كالجزائر والاردن ومصر بعض البمدان العرب

   .الرقمي والسياحة الداخمية
   حديثة العربية ، حيث ان كافة المراجع راجع بالحداثةمتميزت ال الحداثة :من حيث

عظيا حديث مراجع الاجنبية م، كما ان ال( م9199 – 9102ن )مة وتتراوح في الفتر 



، وترجع الباحثة ىذا الى حداثة يز الدراسة ما يم( ، وىذا 9109)رجع واحد مباستثناء 
وىو  ودوره في الترويج لمسياحة الداخمية يمول التسويق الرقتتناوضوع الدراسة ، حيث م
   .وضوعات الحديثة من الم
   تنوع في المراجع من لراجع بالتنوع ، حيث قام الباحث باميزت المت: التنوع من حيث

ن انواع مكما نوع اجع الاجنبية ، مر راجع العربية والم، فمقد جمع ما بين الحيث المغة
لدوريات أو ا نشورة في المجلاتمالمصادر ، حيث جمع ما بين كتب ، ورسائل ماجستير 

 ترونية .كواقع الالمراجع الانترنت والمالى  بالإضافة، ورسائل ماجستير غير منشورة ، 
   القواعدتبعا في ذلك ملقد قام الباحث بتوثيق المراجع توثيقا حديثا  :التوثيقمن حيث 

 قائمة حيث قام بكتابة ،APA7المراجع وفق الاصدار السابع من دليل  لكتابة العامة
تمييا المراجع  العربية المغة بالمراجع بدأ حيث ترقيميا، عدم مع مستقمة صفحة في جعاالمر 

 وليس ىجائيا )المقب( لممؤلف الأخير رتب المراجع حسب الاسم و .الأجنبية بالمغة
 .العنوان .التاريخ .المؤلف( بنقطة عناصر المرجع عنصر من بين كل يفصلو ، أبجديا

 بال( مجمة اسم دكتوراه، أو ماجستير الرسالة عنوان الكتاب، عنوان( كتابةو  ،.)المصدر
 المائل. خط

  عمى عدد  اعداد البحثاستند في راجع نجد ان الباحث مبالنظر الى ال: المراجعكفاية
المواقع ، كما استند الى بعض راجع سواء العربية او الاجنبية موافي الى حد ما من ال

  نترنت كموقع وزارة السياحة السعودية وغيرىا من المواقع . الالكترونية عمى الا

دور التسويق لمنصات التجارة الإلكترونية في تبني المستهمك السعودي لمتسوق دراسة /  ثانيا:
 .الإلكتروني

  راجع موضوع الدراسة ، حيث ان بعض المتتسق مع راجع مكانت ال الاتساق:من حيث
التسويق الالكتروني والتجارة الالكترونية وبطاقات الدفع الالكتروني ، والقرار تناولت 

   .ستيمك مالشرائي لم



  عا مة مالحديث والقديراجع مد الباحث في اعداد البحث عمى الملقد اعتالحداثة : من حيث
ا رجع لبعض م( ، ك 9199 -9102حديثة تتراوح ما بين عامي ) ، حيث وجدت مراجع 

، ( 9100- 9112)التي تطرقت لمواضح والتي تتراوح ما بين عامي قديمة المراجع ال
لمنصات التجارة التسويق  يف تطورك راجعموىذا زاد من قوة البحث ، حيث بينت ىذه ال

 .في تبني المستيمك السعودي لمتسوق الإلكتروني الإلكترونية
  ىناك تنوع  ن خلال الاطلاع عمى المراجع لمدراسة المختارة نجد ان م:التنوع من حيث

في اعداد البحث ، كما تنوعت راجع العربية والاجنبية مفي المراجع ، حيث رجع الباحث لم
 والدورياتجلات منشورة في المير ودكتوراه ، ورسائل اجستمالراجع ا بين كتب ورسائل 

 .بية نالعربية والاج
   من خلال الاطلاع عمى المراجع نجد ان توثيق المراجع في قائمة التوثيق:من حيث 

،  APA7دليل وفق متوثيق ل لم يتبع القواعد العامة المراجع لم يكن بالشكل الجيد ، حيث 
، كما ان ترتيب المراجع لم يكن بالشكل الجيد ، فمم يتم ترتيبيا ىجائيا وفق الخطوات 

 . والقواعد الاساسية لمتوثيق
  اعداد البحثفي  التي اعتمد عمييا الباحث  راجعمالنظر الى المن خلال : المراجعكفاية 

لعديد ن الراجع التي قميمة لمغاية ، سواء العربية منيا أو الاجنبية ، عمى الرغم ن توافر ا
الالكتروني ، وسموك المستيمك عامة ، والمستيمك تناولت التجارة الالكترونية ، والتسويق 

 السعودي بصورة خاصة . 
  وجدنا راجعمراجع في قائمة المقارنتيا بالم، و راجعة المراجع في متن البحث من خلال مو ،

، وىذا يفقد راجعم، لم يتم ذكرىا في قائمة الان ىناك عدد من المراجع تم ذكرىا في المتن 
    . يةمالبحث النزاىة والامانة العم

 من الدراستين التي تم اختيارىما ،  راجع كلامن خلال الاطلاع عمى مو   بصفة عامة و
حداثة من حيث  يزت عن الدراسة الثانيةم، حيث ت نجد ان الدراسة الاولى كانت جيدة

، وحفظ يةمراجع وتنوعيا ، والامانة العمماية ال، وكفلممراجع ، والتوثيق الجيد المراجع 
    لممؤلفين .  مكية الفكرية محقوق ال



 المراجع : 

(.مدخل الى مناىج 9102عباس ، محمد ، نوفل ، محمد ، العيسى ،محمد ،ابو عواد ، فريال .) -

 .دار المسيرة .الاردن. 2البحث في التربية وعمم النفس .ط

  . دار الكتب . صنعاء 3(.مناىج البحث العممي. ط 9102المحمودي ، محمد سرحان عمي .) -
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