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مقدمة

أساليبإلىلتوجهاعلىالأعمالمنظماتأجبرالرقمنةنحووالتوجهالكبيرالتقنيتطوروالالأسواقتشهدهاالتيالكبيرةالمنافسةإن

وهوالتسويقيزيجالمعناصرأهمأحدالسعرولعلّ .ورغباتهمالعملاءاحتياجاتلتلبيالتسويقيالمزيجعناصرمختلففيمبتكرة

لابحيثلمنافسةاالعلاماتمنتجاتمعالمنتجيتشابهعندماوخصوصا ّالمنتجبشراءيقتنعالمشتريتجعلالتيالأسبابأهمأحد

التسويقضمنيرالتسعفيعليهاالاعتماديتمالتيالحديثةالتقنياتضمنمنالسوق،فيالمنتجاتبينكبيرتمايزهناكيكون

.مبهرةنتائجتحقيقعلىوالمنصاتالشركاتساعدتوالتيالديناميكيالتسعيراستراتيجيةالالكتروني



حيثالمختلفةالسوقملعواعلىبناءّ يوميأساسعلىدائمبشكلالأسعارضبطيتمبحيثالتسعيرفياستراتيجيةهوالديناميكيالتسعير

حيثالموسم،كاملفيتةالثابالأسعارمنبدلا ّمتغيرةأسعارعلىالاعتماديتمالديناميكيالتسعيرفيالحقيقي،الوقتفيالسعرتغييريتم

السعر،تغييراتوفقالواحداليومفيمراتعدةالأسعارتغييرالديناميكيالتسعيرخلالمنيمكن

بعمليةالمشتريإقناع)البيعاحتمالزيادةإلىبالإضافةالربحهامشتحسينهوالديناميكيالتسعيرضمنالسعرتغييراتمنالرئيسيالهدف

.(الشراء

لحسابمعينةواعدقإدخالالبرمجياتهذهخلالمنيمكنحيثالديناميكيالتسعيرفيمتخصصةبرمجياتخلالمنالديناميكيالتسعيريتم

.اليوميةالسوقتغيراتعلىبناءّ الجديدالسعر

من هو التسعير الديناميكي؟



Pricesالمخصصةالأسعارعنالديناميكيالتسعيريختلف Personalizedففي

Relativeالنسبيةالقيمةتحديديتمالديناميكيالتسعير Valueإلىنسبةالقيمةأيللسعر

تجربةقوفالسعرضبطعلىتعتمدفهيالمخصصةالأسعارأماالمختلفةالسوقعوامل

خاصةالالتسوقتجربةبأنالمخصصةالأسعارعلىيؤخذللعميل،السابقةالتسوق

آخرميلعمععميليتواصللأناحتمالهناكفإنوكذلكبخصوصيتهيتعلقبالعميل

دفعحاليوفالمنتج،علىالحصولمقابليدفعهالذيالمبلغعميلكليعرفوبالتالي

.الأعمالبمنظمةالثقةسيضعفذلكفإنآخرعميلسعرمنأعلىسعرعميل

الاعتباربعينخذالأمعالمبيعاتمنالمزيدتحقيقللشركةيتيحالديناميكيالتسعيربينما

.ركةبالشالثقةعلىالتأثيرأوالزبونبخصوصيةالتدخلبدونالسوقتغيرات

التسعير الديناميكي مقابل الأسعار المخصصة



التسعير الديناميكي يزيد الربحية

الحقيقيتالوقفيالشركةربحيةزيادةعلىيساعدالديناميكيالتسعير

Real Timeالسعرإلىالوصولخلالمنالسوق،تغيراتعلىبناء

السعركونيفقدالبياناتتحليلبعدالعميليدفعهأنيمكنالذيالمثالي

ىعليساعدماوهذاالمحددالسعرمنأعلىللعميلوالمناسبالمقترح

للعميلبوالمناسالمقترحالسعريكونوقدالمنتج،فيالربحهامشزيادة

المنخفضالسعرهذاولكنمنخفضربحهامشيحققمنخفضسعر

كبيرةيعاتمبسيحققوبالتاليكبيربشكلالمنتجعلىالطلبسيحفز

.عاليةربحيةتحقيقيتمالكبيرةالمبيعاتتحقيقونتيجة



التسعير الديناميكي يزيد الربحية

:توضيحيمثال

هذاعلىوبناءّ $40الربحهامشيكونالحالةهذهفيالسوقعواملتحليلعلىبناء$100المقترحالمرتفعوالسعر$60تكلفتهمنتجلدينا

$4000=100*$40يكونالربحإجماليفإنوبالتاليالمنتجمنوحدة100بيعالمتوقعمنالسعر

الربحهامشيكونالحالةهذهوفيالسوقعواملتحليلعلىبناء$70كانالمقترحالمنخفضالسعرحالفي$60تكلفتهوالذيالمنتجنفس

:يكونالربحإجماليفإنوبالتاليالمنتجمنوحدة400بيعالمتوقعمنالسعرهذاعلىوبناءّ 10$

10$*400=4000$

منخفضةلمبيعاتاحالةوفيمنخفضربحوهامشمرتفعةالمبيعاتكانتحالةفيوذلكالحالتينفيالإجماليالربحنفسإلىوصلناأننانلاحظ

.مرتفعالربحوهامش



التسعير الديناميكي يعزز الشفافية

قبلمنبهالموصىلسعراعلىبناءّ السعرتحديديتمالسابقفيكانإذاالعملاءلدىالتجاريةللعلامةالشفافيةتعزيزعلىيساعدالديناميكيالتسعير

Consumerالعميل Advised Price (CAP)تجاريةالالعلاماتبينللأسعارالمقارناتعقدعلىالمستهلكيناعتمادوزيادةالتقنيالتطورمعولكن

أنالضروريمنحأصبولذلكالمختلفة،المنتجاتلأسعارالمقارناتإجراءعلىالعملاءتساعدالتيوالمواقعالمنصاتمنالكثيرهناكحيثالمتنافسة

الديناميكيلتسعيراخوارزمياتتقومسعرهبتخفيضالمنافسقيامحالوفيالحقيقيالوقتفيمنهمأقلأوالمنافسينأسعارمنقريبا ّالسعريكون

.تلقائيا ّالسعربتخفيض



لمقارنة الأسعارPricerunnerمنصة 
https://www.pricerunner.com

6400منتجّمختلفّلأكثرّمنّمليون3.4ّتوفرّمقارنةّالأسعارّلأكثرّمنّ
.UKفيّالمملكةّالمتحدةّمتجرّ

https://www.pricerunner.com/


لمقارنة الأسعارPricenaبرايسنامنصة
https://sa.pricena.com/ar

109يّمقارنةّالأسعارّفيّالمتاجرّالسعوديةّحيثّيقارنّالأسعارّفتوفرّ
متجرّالكترونيّسعوديّ

https://sa.pricena.com/ar


الحقيقيقتالوفيالبياناتمنالاستفادةعلىالديناميكيالتسعيريعتمد

هدفيحيثللسوق،متعددةعواملعلىبناءّ ومتقدمةمعقدةوخوارزميات

أخرىيةناحومنناحيةمنتنافسيةالأسعارجعلإلىالديناميكيالتسعير

عوامليلتحلخلالمنوذلكالالكترونيةالتجارةمنصاتفيالربحيةزيادة

مستوياتالمنتج،علىالطلبحجمالمنافسين،أسعارمثلالسوق،

.المخزون

ية في التسعير الديناميكي استراتيجية رئيس
الالكترونيالتسويق 



الطلب على المنتج: عوامل السوق

لجميعّالمستهلكينلّتلقائيعندماّيزيدّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّرفعّالسعرّبشكلّتلقائيّلجميعّالمستهلكينّوعندماّينخفضّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّتخفيضّالسعرّبشك

لجميعلقائيتبشكلالسعررفعيتمالمنتجعلىالطلبيزيدعندما

فيضتخيتمالمنتجعلىالطلبينخفضوعندماالمستهلكين

المستهلكينلجميعتلقائيبشكلالسعر



أسعار المنافسين: عوامل السوق

لجميعّالمستهلكينلّتلقائيعندماّيزيدّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّرفعّالسعرّبشكلّتلقائيّلجميعّالمستهلكينّوعندماّينخفضّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّتخفيضّالسعرّبشك

الرديمكنأوالسعر،رفعيتمالمنافسينأسعاررفعيتموعندماالالكترونيالمتجرفيالمعروضالسعرتخفيضيتمالمنافسينأسعارتخفيضحالفي

كبيربشكلالسعريضبتخفالقياماوالسعرتخفيضمنبدلا ّعروضأوبخصوماتوالقيامسعرناعلىالحفاظسواءمختلفةآلياتوفقالمنافسينعلى

.معينحدعندالسعربتخفيضالمنافسينقيامعند



مستويات المخزون: داخليةعوامل 

لجميعّالمستهلكينلّتلقائيعندماّيزيدّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّرفعّالسعرّبشكلّتلقائيّلجميعّالمستهلكينّوعندماّينخفضّالطلبّعلىّالمنتجّيتمّتخفيضّالسعرّبشك

طويلةمنيةزولفترةالمنتجمنمكدسمخزونهناكيكونعندماولكنالسعررفعيمكنمعينمستوىإلىالمنتجمنالمخزونمستوىينخفضعندما

منالتيووالإكسسواراتوالأحذيةكالألبسةالتسوقسلعمثلموسميالمنتجكانإذاسيماولاالمخزون،منللتخلصالسعرخفضيتمأنيمكن

الضروريمنفإنهوالمخبوزاتوالفواكهكالخضارFreshالطازجةالمنتجاتكذلكالمنتج،موضةتقادمقبلالمخزونمنالتخلصالضروري

.الضرربهايلحقأوتفسدلاحتىأقصىكحديومينأويومخلالالمخزونمنالتخلص



Dynamicالالكترونيةالمتاجرفيالديناميكيالتسعيرفي

Pricing Onlineمثليالالكترونالمتجربياناتتحليليتم

افسينالمنأسعارإلىبالإضافةالمنتجعلىوالطلبالمخزون

بشكلمنتجللالالكترونيالسعرواقتراحالمنافسةالمتاجرفي

.تلقائي

ونيةالتسعير الديناميكي في المتاجر الالكتر



Dynamic(المادية)التقليديةالمتاجرفيالديناميكيالتسعير Pricing

Offlineخلالمنديةالتقليالمتاجرفيالديناميكيالتسعيرتطبيقيمكن

electronicالالكترونيةالرفوفملصقاتنظامعلىالاعتماد shelf

labels (esls)،اجرالمتفيالمنافسينأسعارتحليلعلىيعتمدوهذا

لتحليلنوالمخزوالمحاسبةبرامجعلىالاعتمادأيضا ّويمكنالالكترونية

المنتجاتمنمنتجلكلوالمخزونالطلب

ديةالتسعير الديناميكي في المتاجر التقلي



طرقّالتسعير

Pricing Methods



ةّعلىّإضافةّهامشّربحّمعينّإلىّالتكلفيتمّطرقّالتسعيرّوهيّأبسطّ

تجّمنّالتكلفةّوكانتّتكلفةّالمن%25ّسبيلّالمثالّإذاّكانّهامشّالإضافةّ

$25ّّ=0.25ّ*100ّفإنّهامشّالإضافة100ّ$ّ

هامشّالربحّ+ّالتكلفةّ=ّويكونّالسعر

$125=25ّ+100=ّوفيّمثالناّالسعر

التسعير على أساس التكلفة



يمكنبحيثالمنافسينمنقريبةبأسعارالتسعيرعلىالطريقةهذهوتعتمد

ليلا ،قأكثرأوأقلأوالمنافسينأسعارلمتوسطمساويالسعريكونأن

حديدا ّوتالخارجيةللعواملالاعتباربعينبالأخذالطريقةهذهوتتميز

.المنافسة

التسعير على أساس المنافسة



التسعير على أساس القيمة

للعميلنحهاميتمالتيالقيمةأساسعلىالتسعيرعلىالطريقةهذهوتعتمد

فعلىيل،العمعليهايحصلالتيالمنافعحجمأييدفعهالذيالسعرمقابل

الشاطئىعلالمطلةالغرففإنالفندقيةالغرفتسعيرعندالمثالسبيل

.للفندقداخليةإطلالةلهاالتيالغرفمنأعلىبسعرتكون



التسعير على أساس الطلب

قبلمنجالمنتعلىالطلبحجمالاعتباربعينالأخذيتمالطريقةهذهوفي

أيامفيتجالمنعلىالطلبزيادةعندالسعررفعيمكنبحيثالمستهلكين

Highالمرتفعالموسم Season،الطلبانخفاضعندالسعروتخفيض

Lowالمنخفضالموسمأيامفي Season



قواعدّالتسعيرّالديناميكي

Dynamic Pricing Rules



المنافسينلأسعارالحاليالمتوسط*0.90=الجديدالسعر

.المنافسينأسعارمن%10بنسبةأقليكونبأنالسعراقتراحوتمالمنافسةأساسعلىالتسعيرأخذتالقاعدةوهذه

لى قاعدة تسعير ديناميكي للتسعير ع: مثال
أساس المنافسة



(التكلفةمن%7عنيقللاالربحهامش)الربحهامش+التكلفة=الجديدالسعر

.التكلفةمن%7منأقلالربحهامشيكونلابحيثالتسعيرتشترطالقاعدةوهذه

لى قاعدة تسعير ديناميكي للتسعير ع: مثال
أساس التكلفة



.طلب30عناليومفيالمنتجعلىالطلبزادإذاالقديمالسعر*1.2=الجديدالسعر

طلب5عناليومفيالمنتجعلىالطلبانخفضإذاالقديمالسعر*0.80=الجديدالسعر

المنتجعلىالطلبأساسعلىالتسعيرعلىتعتمدالقواعدوهذه

لى قاعدة تسعير ديناميكي للتسعير ع: مثال
أساس الطلب



1/11/2025يومفيالقديمالسعر*1.02=الجديدالسعر

2/11/2025يومفيالقديمالسعر*1.04=الجديدالسعر

3/11/2025يومفيالقديمالسعر*1.06=الجديدالسعر

الطيرانرحلةموعداقتربكلماالأسعارترتفعحيثالطيرانشركاتفييطبقأنيمكنوهذا%2بنسبةجديديومكلالسعرتزيدالسابقةالقواعد

وقتينتظرذيالالمسافرأماأعلىسعريدفعأنعليهولذلكسفرهمنقريبوقتفيسفرتذكرةعلىيحصلالمسافرأنهناوالقيمةالسعر،يزداد

.مخف ضسعريدفعالسفرتذكرةموعدليأتيطويل

لى قاعدة تسعير ديناميكي للتسعير ع: مثال
القيمةأساس 



.معينتاريخحتىوحدة500المخزونفيالمنتجمنالوحداتعددبقاءعندالقديمالسعر*0.75=الجديدالسعر

.وحدة30إلىالمخزونفيالوحداتعددوصولعندالقديمالسعر*1.2=الجديدالسعر

لى قاعدة تسعير ديناميكي للتسعير ع: مثال
أساس مستويات المخزون



دراسيةحالة 
Prisync

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
منصة للتسعير الديناميكي

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
منصة للتسعير الديناميكي

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
Plansالخطط 

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
إضافة المنافسين

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
إضافة المنتجات

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
إضافة المنتجات يدويا

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
المنتجات

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
لوحة التحكم

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
تحليل المنتج وفقاً 

للمنافسين والمخزون
https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/


Prisync
الديناميكيالتسعير قواعد 

https://www.prisync.com

https://www.prisync.com/
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