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 مكان التطبيق المقترح

 

المملكة العربية السعودية، تعمل في مجالات تجارية   –سيتم تطبيق البحث على مؤسسات صغيرة في مدينة جدة 

البيانات باستخدام استبيانات وخدمية، وتقوم بتنفيذ حملات إشهارية. سيتم اختيار عينة من هذه المؤسسات لجمع 

 ومقابلات مباشرة مع مسؤولي التسويق أو مديري الحملات. 
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 أداة جمع البيانات: استبيان موجه لعينة من مسؤولي التسويق والإعلان. •

 مجتمع البحث: المؤسسات الصغيرة في مدينة جدة. •

 مؤسسة.  30–20حجم العينة:  •

 لاختبار الفرضيات وتحليل النتائج إحصائيًا  SPSSأسلوب التحليل: استخدام برنامج  •
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