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:عنوان البحث 

نظمات أثر التسويق الأخضر على تحسين الأداء المؤسس ي في الم

(دراسة ميدانية على العاملين في شركات الادوية المصرية )

:الرابط 
https://caf.journals.ekb.eg/article_263811.html

https://caf.journals.ekb.eg/article_263811.html
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:مقدمة 

:أهمية النتائج والتوصيات في البحث العلمي

ث وما تعتبر النتائج والتوصيات من أهم عناصر البحث العلمي ، وهي مرحلة الحصاد حيث يظهر جهد الباح

بحث وملائمة توصل اليه من حقائق علمية بناء على تحليل البيانات التي قام بجمعها وتظهر مدى تحقق اهداف ال

.البحث وهل وجد حلا لمشكلة البحث اسألةعلى الاجابهالاطار النظري وكذلك هل تمت 

حلول وإجراءات اما التوصيات فهي توضح مدى إمكانية تطبيق النتائج بشكل علمي وعملي فهي تقدم مقترحات ل

ي المعرفة بشكل مبنية على النتائج التي توصل لها الباحث بالإضافة الى مساهمتها في تطوير وتحسين الأداء ف

.عام وفي مجال البحث بشكل خاص 
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:النتائج: أولا 
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:الوضوح والدقة -١

ؤسسي والأداء الم( بجميع ابعاده ) تم صياغة النتائج بشكل واضح حول وجود اثر إيجابي ذو دلالة إحصائية بين التسويق الأخضر 

:مدى ارتباط النتائج بأهداف البحث والفرضيات -٢

توزيع من الواضح ان النتائج جاءت متوافقة مع اهداف البحث والفرضيات فهي توضح اثر كل من المنتج الاخضر والسعر الاخضر وال
.الأخضر  والترويج الأخضر ، وكذلك الأثر العام للتسويق الاخضر على الأداء المؤسسي 

وهذا يوضح انه تم اختبار الفرضيات بدقة 

:التحليل الاحصائي -٣

.كرو نباخ الفا لقياس الثبات وكذلك الوسط الحسابي و الانحراف المعياري : استخدم الباحث بعض الأدوات الإحصائية مثل 

:الربط مع الدراسات السابقة -٤

دراسات السابقة لم يربط الباحث النتائج بالدراسات السابقة فيما اذا كانت النتائج التي توصل لها تتفق او تختلف مع نتائج بعض ال
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:التفسير العلمي للنتائج -٥

.تم عرض النتائج عرض وصفي وكان على الباحث تفسيرها بشكل علمي اكثر يرتبط بـأدلة علمية 

:الحياد والموضوعية -٦

.جاءت النتائج حيادية ولا تظهر أي نوع من التحيز فقد تم عرض ما اظهرته نتائج التحليل للبيانات على شكل ارقام ونسب مئوية 
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التوصيات: ثانيا 
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:توافق التوصيات مع النتائج -١

.لمصرية تتوافق التوصيات مع النتائج حيث تظهر بشكل يوصي بالاستفادة من استراتيجيات التسويق الأخضر في شركات الادوية ا

:الواقعية وقابلية التطبيق -٢

دوية فهي اقرب جميع التوصيات واقعية لما للتسويق الأخضر من تأثير إيجابي على الأداء التسويقي وبما ان التوصيات موجهة الى شركات الا
.للتطبيق 

:التعميم -٣

نتائج البحث يوصي الباحث بتطبيق نتائج البحث على شركات الادوية المصرية لما وذلك لأثر التسويق الأخضر على الأداء المؤسسي وفق
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:التنوع والشمولية -٤

.سي تنوعت التوصيات واشتملت على ابعاد التسويق الأخضر وذلك  لما اثبتته الدراسة من مدى ارتباطه بتحسين الأداء المؤس

:التوصية بالأبحاث والدراسات المستقبلية -٥

. سين في المستقبل قدم الباحث مجموعة من مقترحات الأبحاث المستقبلية بشكل منفصل لتكون اكثر وضوحا وسهولة وفائدة للباحثين والدار





Thank You
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