






الإسم : انعام عبدالرحمن الطلحه

عنوان البحث

اتجاهات الجمهور نحو الإعلانات الرقمية ومستوى تأثيرها على القرار الشرائي


أولاً: إشكالية البحث

ما طبيعة العلاقة بين اتجاهات الجمهور نحو الإعلانات الرقمية ومستوى تأثيرها على القرار الشرائي؟

ثانيًا: تساؤلات البحث

1. ما طبيعة اتجاهات الجمهور نحو الإعلانات الرقمية (إيجابية – سلبية – محايدة)؟
2. ما مستوى ثقة الجمهور بالإعلانات الرقمية؟
3. ما مدى تأثير الإعلانات الرقمية في القرار الشرائي لدى الجمهور؟
4. هل توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين اتجاهات الجمهور نحو الإعلانات الرقمية وتأثيرها على القرار الشرائي؟
5. هل تختلف درجة تأثير الإعلانات الرقمية على القرار الشرائي باختلاف المتغيرات سواء (العمر، الجنس، مستوى التعليم)؟

ثالثًا: فرضيات البحث

1. توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين الاتجاهات الإيجابية نحو الإعلانات الرقمية وزيادة احتمالية اتخاذ القرار الشرائي.
2. توجد علاقة طردية بين مستوى الثقة في الإعلانات الرقمية ومستوى التأثر بها في القرار الشرائي.
3. توجد فروق ذات دلالة إحصائية في تأثير الإعلانات الرقمية على القرار الشرائي تعزى إلى المتغيرات.
4. يؤثر معدل التعرض للإعلانات الرقمية تأثيرًا معنويًا في تشكيل القرار الشرائي لدى الجمهور.
