
الإعلام الجديد

المحاضرة التعريفية

Dr. Hala Elalfy Fawzy

Prepared by

www.midocean.ae

PRL 613

ماجستير العلاقات العامة



وصف المقرر
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الإعلامبالصلةذاتالأمورجميعلفهمالدارستؤهلالتيالموضوعاتمنعددًاتناولإلىالمساقهذايهدف
جانبىإلالعامة،العلاقاتمجالفيعليهاالاعتماديمكنالتيالمواقعوأهموالتطور،النشأةمنبدايةالجديد،
ويستهدف.عامةالالعلاقاتعملعلىتأثيرهاوكيفيةالحديثةوالتكنولوجياالإعلاممجالتطوراتبأحدثالتعريف
تواجهالتيرةالمعاصللتحدياتالعامةالعلاقاتخلالهامنتستجيبالتيبالكيفيةالدارسوعيزيادةكذلكالمقرر

الرئيسيةفاهيمالموتطبيقتحليلمهاراتتطويرعلىيعملكما.والدوليالمحليالمستوى علىوالمنظماتالشركات
عمليةطبيقاتتتقديمعلىالمقررخلالالدارستشجيعيتمذلك،إلىبالإضافة.المقررفيالمطروحةالمناهجفي

المقررمّنويتض.الجديدالإعلاموسائلعلىبالاعتمادالإعلاميةالحملاتوبناءالنشر،استراتيجياتإعدادحول
.المجالهذاتواجهالتيالراهنةوالتحدياتالنجاحاتحولوأمثلةحالاتدراسةأيضًا



أهداف تدريس المادة ونتاجات تعلمها

:التعلمونتاجاتالأهداف

:التاليةالأهدافتحقيقعلىقادرا ًيكونأنالمساقهذادراسةمنالانتهاءبعدالطالبمنيتوقع•

.العامةالعلاقاتمجالفيتوظيفهايمكنالتيالجديدالإعلاموسائلمختلففهم.1

.الجديدالإعلاموسائلمنوسيلةلكلالمختلفةالنشراستراتيجياتفهم.2

.العامةبالعلاقاتخاصمحتوىإنتاجفيالاصطناعيالذكاءتوظيف.3

دارةإفيالجديدالإعلامتوظيفوأساليبالأزمةإدارةفيالمتبعةوالخطواتالأزمةإدارةمفهومإدراك.4

.الأزمات

ليالمحالمستوىعلىسمعتهاوتعزيزالمؤسساتجمهورمعالتواصلمهاراتاستخدامعلىالقدرة.5

.والعالمي
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أهداف تدريس المادة ونتاجات تعلمهاتابع 
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:التعلمونتاجاتالأهداف

خططلىعالتعرفخلالمنومنتجاتها،وأهدافهاالمؤسسةرسالةعنللتعبيرالمطلوبةالمهاراتاكتساب.6

.الإعلاميةالحملاتوبناءمحتوىإنتاج

ومنتجاتأعمالبالمتعلقةالوسائطإنتاجفيخاصبشكلفعالةتعتبرالتيوالإجراءاتالأساليباكتشاف.7

.المؤسسة

.المنتجاتتسويقلأغراضوذلكوتقنياتها،الإعلاناتتصميملكيفيةالشاملالفهم.8

والاستنتاج،والاستقراءوالتركيبالتحليلخلالمنالتفكيرفيالطلبةواتجاهاتومهاراتقدراتتطوير.9

.والنقدوالتقويموالتطبيق

.التجديدوالابتكارمنفيهبماالإبداعفيواتجاهاتهموقدراتهممهاراتهمتطويرعلىالدارسينتشجيع.10



المقررمحتوياتمح

ا



المحاضرة الأولى

الإعلام الجديد النشأة والتطور

:الفصلهذافينتناول
.مفهومًالإعلامًالجديد✓

اتًنبذةًعنًأدواتًالإعلامًالجديدًالتيًيمكنًتوظيفهاًفيًمجالًالعلاق✓

.العامة

رويجًالفرقًبينًوسائلًالإعلامًالجديدًمنًحيثًخططًالنشرًوأساليبًت✓

.المحتوىًواستراتيجياتًالاستهداف
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المحاضرة الثانية

إيجابيات وسلبيات توظيف الإعلام الجديد 

في مجال العلاقات العامة

:الفصلهذافينتناول

.لعامةالإيجابياتًالخاصةًبتوظيفًالإعلامًالجديدًفيًمجالًالعلاقاتًا✓

.عامةالسلبياتًالخاصةًبتوظيفًالإعلامًالجديدًفيًمجالًالعلاقاتًال✓

.الرأيًالعامًوعواملًتكوينهًوطرقًقياسهًمنًخلالًالإعلامًالجديد✓
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المحاضرة الثالثة

الإعلام الجديد وإدارة الأزمات

:الفصلهذافينتناول
.مفهومًالأزمة✓

.السماتًالأساسيةًللأزمة✓

(.الأزمة-الكارثة-القضية-المشكلة-الحادث)التفرقةًبينًمفهومً✓

.العواملًالمؤثرةًعلىًفهمًطبيعةًالأزمة✓

.دورةًحياةًالأزمة✓

.إدارةًالقضاياًومواجهةًالضغوط✓

.تخطيطًالاتصالًماًقبلًالأزمة✓

.الاتصالًفيًمرحلةًالأزمة✓

www.midocean.ae.الاتصالًفيًمرحلةًماًبعدًالأزمة✓



المحاضرة الرابعة

أهمية التحقق من المحتوى قبل النشر 

وتجنب الشائعات 

:الفصلهذافينتناول
.القيادةًمفهومًالشائعة✓

.خصائصًالشائعةًالمنتشرةًعبرًوسائلًالإعلامًالجديد ✓

.تأثيرًالشائعةًعلىًأداءًالمؤسساتًوالصورةًالذهنيةًالخاصةًبها ✓

.آلياتًالتصديًللشائعةًعبرًوسائلًالإعلامًالجديد ✓

.وسائلًوأدواتًالتحققًمنًالشائعاتًوالمعلوماتًالمضللة ✓
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المحاضرة الخامسة

ات أساليب إنتاج الوسائط المتعلقة بأعمال ومنتج 

الحديثة المؤسسة بالطرق

:الفصلهذافينتناول

.canvaإنتاجًالمحتوىًباستخدامًبرنامجً✓

.flourishإنتاجًالمحتوىًباستخدامًبرنامجً ✓

.Render Forestإنتاجًالمحتوىًباستخدامًبرنامجً ✓
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المحاضرة السادسة

أساليب إنتاج الوسائط المتعلقة بأعمال ومنتجات 

المؤسسة عبر توظيف تقنيات الذكاء الاصطناعي

:الفصلهذافينتناول
✓ Video editing tools

✓ Photos editing tools

✓ Marketing tools

✓ Audio tools

✓ Engines
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المحاضرة السابعة

كيفية تصميم الإعلانات وتقنياتها في مجال تسويق 

المنتجات

:الفصلهذافينتناول

.مفهومًالإعلان✓

.الابتكارًفيًالإعلان✓

.عناصرًالتصميم✓

.فيًتصميمًالإعلاناتاسكامبراستراتيجيةً✓

.الأدواتًالتيًيمكنًتوظيفهاًفيًإنتاجًالإعلانات✓

✓ Script Editing Tools
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المحاضرة الثامنة

خطط النشر ودورها في إدارة سمعة المؤسسة، وتحقيق 

رؤيتها وأهدافها على المستوى الداخلي والخارجي

:الفصلهذافينتناول

.مفهومًإدارةًالسمعة✓

.أساليبًإدارةًالسمعة✓

.كيفًيمكنًإدارةًالسمعةًفيًضوءًرؤيةًوأهدافًالمؤسسة✓

.ماًهيًخططًالنشر✓

.ماًالبرامجًالتيًيمكنًتوظيفهاًفيًجدولةًخططًالنشر✓
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المحاضرة التاسعة

خطوات تصميم حملات إقناعية بالاعتماد على الإعلام الجديد

:الفصلهذافينتناول
أهميةًالحملاتًالإعلامية✓

.أنواعًحملاتًالإعلامية✓

.خصائصًالرسائلًالإقناعية✓

.  ةالتيًيجبًأنًتتوفرًفيًبناءًالحملاتًالإقناعيالاستمالات✓

.الخطواتًالإجرائيةًلحملاتًالتوعيةًالإعلامية✓

.تحديدًالمشكلة: الخطوةًالأولى

.تحديدًالأهدافًوالاستراتيجيات: الخطوةًالثانية

(.تجزئةًالجمهور)تحديدًالجمهورًالمستهدفً: الخطوةًالثالثة

تحديدًالعواملًالأخرىًالمحيطة: الخطوةًالرابعة
www.midocean.ae



المحاضرة العاشرة

تابع خطوات تصميم حملات إقناعية بالاعتماد على الإعلام الجديد

:الفصلهذافينتناول
تحديدًالوسائلًوالقنواتًالاتصالية: الخطوةًالخامسة

تحديدًالرسائل: الخطوةًالسادسة

تحديدًالميزانيةًوكيفيةًالحصولًعليهاً: الخطوةًالسابعة

الجدولةًوالإدارةًوالتنفيذً: الخطوةًالثامنة

تقييمً-طةتقييمًالبرامجًوالأنش-تقييمًالأهداف)التقييمً: الخطوةًالتاسعة

(.تقييمًالإعلانات-الجانبًالإعلامي
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الامتحان النهائي
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:التاليةسيةالتدريوالاستراتيجياتالنشاطاتخلالمنالمستهدفةالتعلمنتاجاتتحقيقيتم

.المحاضرات❖

.قصيرةاختبارات❖

.النهائيالامتحان❖

النشاطات والاستراتيجيات التدريسية
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Thank You
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