
:ثح)ٮلا ناو#ٮع
ةدئارلا نئاز#حلا ةكرش لىع ةسارد – ن@ٮكله/ٮسملا ىدل ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا ر-ٮأ

⸻

)Research Questions( ثح)ٮلا ةلئسأ )1
؟ةدئارلا نئاز#حلا ةكرش <ىكله/ٮسم ىدل ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا ر-ٮأ ام.1
؟ءارشلا ة@ٮ#ٮ زيزع/ٮ <ى#ڡ لصاو/ٮلا تاص#ٮم لىع <ى/ڡيوس/ٮلا ىو/ٮحملا ةدو)ح ر@ٮ-ٮأ/ٮ ىدم ام.2
؟ءارشلا ة@ٮ#ٮ ةدايز <ى#ڡ )رش#ٮلا ةداعإ – تا/ڡ@ٮلع/ٮلا – با)حعلإا( كله/ٮسملا لعا#ڡ/ٮ رود ام.3
؟ءارشلا)ٮ كله/ٮسملا ة)ٮ#عر ةدايز <ى#ڡ <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا تاص#ٮم لىع عو#ڡدملا نلاعلإا ر-ٮؤ@ٮ له.4
؟ةدئارلا نئاز#حلا ةكرش <ى#ڡ مد#ح/ٮسملا <ى/ڡيوس/ٮلا لصاو/ٮلا بولسأ نع ن@ٮكله/ٮسملا اضر ىو/ٮسم ام.5

⸻

)Research Objectives( ثح)ٮلا فادهأ )2
.ةدئارلا نئاز#حلا ةكرش <ىكله/ٮسم ىدل ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا ر-ٮأ سا@ٮ/ڡ.1
.ءارشلا ة@ٮ#ٮ زيزع/ٮ لىع <ى/ڡيوس/ٮلا ىو/ٮحملا ةدو)ح ر@ٮ-ٮأ/ٮ د@ٮدح/ٮ.2
.ءارشلا تارار/ڡ لىع لصاو/ٮلا لئاسو <ى#ڡ ن@ٮكله/ٮسملا لعا#ڡ/ٮ ر@ٮ-ٮأ/ٮ ىدم لىع فرع/ٮلا.3
.ءارشلا وح#ٮ كله/ٮسملا ه)حو/ٮ ةدايز <ى#ڡ ةعو#ڡدملا تا#ٮلاعلإا رود ل@ٮلح/ٮ.4
.ةكرشلل ة@ٮلاحلا ة@ٮ/ڡيوس/ٮلا تلامحلا نع كله/ٮسملا اضر سا@ٮ/ڡ.5

)Research Hypotheses( ثح+ٮلا تا&ٮضر"ڡ )3

H1: ن@ٮكله/ٮسملا ىدل ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلل ة@ٮئاصحإ ةللاد وذ ر-ٮأ د)حو@ٮ .

H2: ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ى)ٮا)ح@ٮإ لكش)ٮ ر-ٮؤ/ٮ <ى/ڡيوس/ٮلا ىو/ٮحملا ةدو)ح .

H3: ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىعً اي)ٮا)ح@ٮإ ر-ٮؤ@ٮ لصاو/ٮلا تاص#ٮم لىع كله/ٮسملا لعا#ڡ/ٮ .

H4: ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع <ى)ٮا)ح@ٮإ ر@ٮ-ٮأ/ٮ اهل <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع ةعو#ڡدملا تا#ٮلاعلإا .

H5: ءارشلا ة@ٮ#ٮ)ٮً اي)ٮا)ح@ٮإ ط)ٮ/ٮر@ٮ ة@ٮ/ڡيوس/ٮلا تلامحلا نع كله/ٮسملا اضر .

⸻

)Research Model( ثح+ٮلا جذوم"ٮ )4

.)لصاو/ٮلا ةدو)ح – ةعو#ڡدم تا#ٮلاعإ – لعا#ڡ/ٮ – ىو/ٮحم( <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا :ل3ڡ3ٮسملا ر&ٮ5ع3ٮملا
.ءارشلا ة@ٮ#ٮ :ع+ٮا3ٮلا ر&ٮ5ع3ٮملا
.كله/ٮسملا اضر :لم3ٮحملا ط&ٮسولا ر&ٮ5ع3ٮملا

:صي"ٮلا جذوم"ٮلا
ءارشلا ة@ٮ#ٮ → كله/ٮسملا اضر → <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا



ءارشلا ة@ٮ#ٮ → كله/ٮسملا اضر → <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا
.اضً@ٮأ ءارشلا ة@ٮ#ٮ لىع قيوس/ٮلا نم رشا)ٮم ر@ٮ-ٮأ/ٮ عم

⸻

)Study Context( حر3ٮ3ڡملا ق&ٮ+ٮط3ٮلا نكام )5

 ،ة@ٮاعدلاو ةماعلا تا/ڡلاعلا مس/ڡل ةس@ٮئرك تاو#ٮس ع)ٮرأ ذ#ٮم اه@ٮ#ڡ لمعأ ني#ٮلأ ةدئارلا نئاز#حلا ةكرش لىع تيسارد ق@ٮ)ٮط/ٮ تُر/ٮ#حا
 رملأا اذه .اهحا)ح#ٮ تىحو اه/ٮ@ٮاد)ٮ ذ#ٮم <ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع قيوس/ٮلا ة@ٮ)ح@ٮ/ٮار/ٮسا ريوط/ٮ نم اً@ٮساسأ اءًز)ح تُ#ٮكو
 لع)ح@ٮ امم ،مهلعا#ڡ/ٮو ءلامعلا كولس لىع فرع/ٮلا <ى#ڡ <ى#ٮدعاسو ،ةكرشلا ل#حاد <ىم/ڡرلا قيوس/ٮلا ةع@ٮ)ٮطل اً/ڡ@ٮمع امًه#ڡ نيح#ٮم
.ثح)ٮلا اذه ءار)حلإ ة@ٮع/ڡاوو ة)ٮسا#ٮم ةئي)ٮ ةكرشلا

⸻

)Research Methodology( ثح+ٮلا ة&ٮ+حه"ٮم )6
.لي@ٮلح/ٮ – <ى#ڡصو :ثح+ٮلا عو"ٮ.1
.ة#ٮا)ٮ/ٮسلاا ماد#ح/ٮسا)ٮ <ىمكلا جه#ٮملا :ثح+ٮلا جه"ٮم.2
.اه/ٮا)ٮاسح <ىع)ٮا/ٮمو ةكرشلا <ىكله/ٮسم نم ة#ٮ@ٮعل ه)حو/ٮ ة@ٮ#ٮور/ٮكلإ ة#ٮا)ٮ/ٮسا :ةساردلا ةادأ.3
.<ىعام/ٮ)حلاا لصاو/ٮلا لئاسو ر)ٮع نو#ڡده/ٮسملا ةكرشلا ءلامع :ةساردلا عم3ٮ+حم.4
 ل@ٮلح/ٮ ةادأ يأ وأ SPSS ر)ٮع تا@ٮضر#ڡلا را)ٮ/ٮ#حاو <ى#ڡصولا ءاصحلإا ماد#ح/ٮسا)ٮ <ىمك ل@ٮلح/ٮ :ل&ٮلح3ٮلا بولسأ.5

.<ىئاصحإ

⸻

)Proposed Outline( عورشملل حر3ٮ3ڡملا طط"حملا )7
ير"ط"ٮلا راطلإا :لولأا لص"ڡلا.1

ةمد/ڡملا•
ةلكشملا•
ة@ٮمهلأا•
فادهلأا•
ةلئسلأا•
تا@ٮضر#ڡلا•
ثيح)ٮلا جذوم#ٮلا•

ة3ڡ+ٮاسلا تاساردلا :\ى"ٮاYٮلا لص"ڡلا.2
تاءار+حلإاو ثح+ٮلا ة&ٮ+حه"ٮم :ثلاYٮلا لص"ڡلا.3
\ىئاصحلإا ل&ٮلح3ٮلا :ع+ٮارلا لص"ڡلا.4
تا&ٮصو3ٮلاو جئا3ٮ"ٮلا :سما"حلا لص"ڡلا.5



⸻
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