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وصف المقرر: أولً 
Chapter

بالطلاتعريفإلىالرقميالإعلاماقتصادياتمقرريهدف

عملتحكمالتيالاقتصاديةوالنماذجالأساسيةبالمفاهيم

التحولاتدراسةعلىالمقرريركز.الرقميالعصرفيالإعلام

ة،الرقميالتكنولوجيابفعلالإعلاموسائلعلىطرأتالتي

فاعلوالتالتوزيع،الإنتاج،الأعمال،نماذجعلىتأثيرهاوكيفية

والفرصالتحدياتعلىالضوءيسلطكما.الجمهورمع

ظليفالرقميةالإعلاميةالمؤسساتتواجهالتيالاقتصادية

.الحاليةالتنافسيةالبيئة



أهداف المقرر: ثانيًا
Chapter

:المقرر أهداف

.الحديثالعصرفيأهميتهاوفهمالرقميالإعلاماقتصادياتتعريف-

.الرقميالإعلامفيالمختلفةالأعمالنماذجعلىالتعرف-

.الإعلاممجالفيوالاقتصادالتكنولوجيابينالعلاقةتحليل-

.الرقميالإعلامتواجهالتيوالاجتماعيةوالتقنيةالاقتصاديةالتحدياتتقييم-

.للإعلاموالرقميةالتقليديةالنماذجبينالفروقتحليل-

.الإعلامصناعةعلىالرقميةالتحولاتأثرتقييم-



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الرقميالإعلاميوالإنتاجالمعرفةاقتصاد-1

:المعرفةاقتصادمفهوم-

قومي.والنموالإنتاجفيرئيسيكعنصرالمعرفةعلىيعتمداقتصادينظامهو-

لتركيزامعمضافة،اقتصاديةقيمةلتوليدواستخدامهاونشرها،المعرفة،خلقعلى

علوماتالمتُعتبرالاقتصاد،هذافي.البشريةوالمهاراتالتكنولوجيا،الابتكار،على

.خامالالموادأوكالعمالةالتقليديةالمواردمنأكثراستراتيجيًاموردًاوالبيانات

لالاستغخلالمنالمفهوملهذاتطبيقًاالمعرفةاقتصاديمثلالرقمي،الإعلامفي

قويحقالجمهوراحتياجاتيلبيوملائممبتكرمحتوىإنتاجفيالرقميةالمعرفة

.اقتصاديةاستدامة



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الرقميالإعلاماقتصادياتفيمقدمة-2

الرقميالإعلاماقتصادملامحأهم-

:حيثمنوالرقميالتقليديالقتصادبينالفرق-

الأساسيةالبنية-

والتوزيعالإنتاج-

العملياتوسرعةالجمهورمعالتفاعل-



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الإعلاماقتصادياتمكونات-3

الإعلاميالإنتاج-أ

الإعلاميالتوزيع-ب

الإعلاميالستهلاك-ج

الإعلاميةالقتصادياتنجاحعوامل-

والبتكارالتكنولوجيا-أ

.التمويل-ب

المستهدفالجمهوراحتياجاتفهم-ج



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الإعلاميةالمؤسساتتمويل-4

علاناتوالإالاجتماعيالتواصلوسائلعبروإعلاناتالبحثإعلاناتوتشملالتجاريةالإعلانات:تقليديةمصادر

.كاستالبودوإعلاناتالمدمجةوالإعلاناتالبصريةالتفاعلية

.أيضًاالتقليديةالمصادرمنالحكوميةوالمنحالمستخدمينمنالمدفوعةالاشتراكات

:رقميةمصادر

.المدفوعالمحتوىعلىالقائمةالنماذج-1

الجماهيرتمويل-2



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الرقميالإعلاناقتصاديات-5

الإلكترونية،اقعالمومثلالرقمية،الوسائلباستخدامالإنترنتعبريتمالخدماتأوللمنتجاتالترويجأشكالمنشكلأي

رئيسيةالالأدواتمنالرقميالإعلانيُعد.المحمولةالهواتفوتطبيقاتالبحث،محركاتالاجتماعي،التواصلمنصات

التكاليفوبأقلقةبدالمناسبالجمهورلاستهدافمبتكرةتقنياتعلىيعتمدحيثالحديثة،التسويقاستراتيجياتفي

.التقليديةبالإعلاناتمقارنة

:الرقميالإعلانعناصر

.الاجتماعيةكالمنصاتالرقميةالوسائل-

الحديثةالتقنيات-

.الإعلانلأداءوالتتبعالقياس-



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الإلكترونيةالصحافةاقتصاديات-6

لمحتوىاوتوزيعلنشرأساسيةكمنصةالإنترنتعلىيعتمدالرقميالإعلاممننوعهيالإلكترونيةالصحافة

بديلاًًحتأصبحيثوالإنترنت،الاتصالاتتكنولوجياتطورمعالعشرينالقرنأواخرفيالصحافةهذهظهرت.الإخباري

الوسائطلكترونيةالإالصحافةتستخدمالورقي،والنشرالطباعةعلىتعتمدالتيوالتقليديةالمطبوعةللصحافةحديثًا

.وزمانمكانأيفيالجمهورإلىالمعلوماتلتوصيلالرقمية

التقليديةبالصحافةمقارنةالإلكترونيةالصحافةتطور

رئيسيكمحركالإنترنتظهور-

الفوريالنشرإلىالانتقال-

التكاليففيتحولات-

الجمهورمعالتفاعلزيادة-



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

المؤثريناقتصاد-7

الأدواتأهمأحدالاجتماعيالتواصلمواقععلىالمؤثرونأصبحالرقمي،الاقتصادعصرفي

ابعيهم،متمعقويةعلاقاتبناءعلىقدرتهمبفضل.التجاريةوالعلاماتللشركاتالتسويقية

لإعلاناتاعبرأوالمباشرةالتوصياتخلالمنسواءالشراء،قراراتتشكيلفيكبيًرادورًايلعبون

يجعلهماممللمؤثرين،الجمهوريمنحهاالتيوالمصداقيةالثقةمنتأتيالتأثيرقوة.المدفوعة

.المحتملينوالعملاءالمنتجاتبينفعّالينوسطاء

التجاريةالعلامةمعالتعاونأشكال

ةالتجاريالعلامةعنترويجيمحتوىنشرمقابلالمدفوعةالدعائيةالحملات-

ابلمقنسبةعلىويحصلونالخصمأكوادمنحهمخلالمنبالعمولةالتسويق-

.الشراءعمليات

المؤثرباسمالشركةمنتجاتإطلاق-



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الرقميالمحتوىصناعةاقتصاد-8

الرقميالمحتوىإنشاءمراحل

ديدوتحالمستهدفالجمهورتحليلخلالمنوالتخطيطالبحث-

المحتوىأهداف

أوكيالجرافيالتصميمأوالنصوصكثابةمثلالفعليالإنتاج-

الفيديوهاتإنتاج

وصالنصوتحسينالمراجعةخلالمنالمحتوىوتحسينتحرير-

.التعليقوكالروابطتفاعليةعناصروتضمينالسيومعللتوافق



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الجتماعيالتواصلمواقعاقتصاديات-9

:الجتماعيةالمنصاتخصائص

.والرسائلوالإعجابالتعليقاتخلالمنالمستخدمينبينالتفاعلتسهل:التفاعلية-

.تخدممسلكلمخصصمحتوىلتقديمالضخمةالبياناتتحليلعلىتعتمد:التخصيص-

العالمحولالمستخدمينملايينإلىالوصولعلىبالقدرةتمتاز:للتوسعقابلة-

.الإلكترونيالتسويقمثلأخرىأدواتمعدمجهايمكن:التكامل-

وىمستعلىسواءوالمجتمعاتالأفرادسلوكعلىكبيربشكلتؤثر:المجتمعيالتأثير-

.العملأوالشخصيالتواصل



Chapterموضوعات المقرر: ثالثًا

الرقميالإعلاماقتصادياتفيالصطناعيالذكاء-10

اعيالصطنالذكاءباستخدامالرقميةالإعلاناتتحسيناستراتيجيات

وسلوكهاهتماماتهعلىبناء  للجمهورالدقيقالاستهداف-

الإعلاناتمعالتفاعلزيادةإلىيؤديمخصصإعلانيمحتوىإنشاء-

الوقتفيالحملاتأداءمراقبةوتعنيديناميكيبشكلالحملاتإدارة-

ناجحةةلحملالميزانيةكزيادةالنتائجعلىبناء  الميزانيةوضبطالحقيقي

.الأداءمنخفضةلحملةالإنفاقوتقليل



مراجع المقرر: ثالثًا
Chapter

والنموذجالواقع:العربيةالإلكترونيةالصحافةاقتصادياتدراسة-

قطرجامعة–الإعلامبقسمالمساعدالإلكترونيةالصحافةأستاذ.موسىالأمينمحمد:المؤلف

الإعلاموصناعةمهنةواقتصادياتالاصطناعيالذكاءتطبيقاتعلاقةبعنواندراسة-

شمسعينجامعة-أمستوىفنونأخصائي-الفتاحعبدهبة.أ:المؤلف

نقديةتحليليةرؤيةالإعلاميةالأعمالوريادةالابتكار:الإعلامإدارةوممارساتدراساتفيالحديثةالاتجاهات-

.الرياض-الإسلميةسعودبنمحمدالإمامجامعة–الجديدوالإعلامالصحافةقسمأستاذ.الرفاعيمحمبناللهعبد/د:المؤلف

والمعرفةالإعلاماقتصاد-

.السوريةالافتراضيةالجامعة.الزعبيلؤي/د:المؤلف

الحريةوحدودالجديدالإعلاماقتصادياتدراسة-

للدراساتسمتمركزعاممدير.المنيفأمجد:المؤلف

واقتصادياتهالإعلانإدارة-

القاهرةجامعة-الإعلامكلية-العامةالعلاقاتأستاذ.العزيزعبدسامي/د:المؤلف

.القاهرةجامعة-الإعلامكلية–العامةالعلاقاتبقسمالمساعدالأستاذ/العوادليسلوى/د



خلاصة المحاضرة 
Chapter

المقرروصفعلىالتعرف-

المقررأهدافمعرفة-

المقررموضوعاتعلىالتعرف-



المحاضرة القادمة 
Chapter

القادمةالمحاضرةفي-

......علىسنتعرف

الرقميالإعلامفيوأهميتهالمعرفةاقتصادمفهوم-

المعرفةاقتصاددعمفيالحديثةالتقنيات-

المعرفةواقتصادالرقميالبتكاربينالعلاقة-
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