MIDOCEAIl

UNIVERSITY

caSleiiad) ool o)yl @l gl te 48y gl Ala Jl) ddlaaa il

Llal) aud
Jashll a 81 = 5

1-g oA g 5 e

Sl e Raalan 5 laY) ALK

BRCIPEENG R %

2026\2\27



 Aaadll

48 5 all il )l (o058 G el ) @l gl JS5 8 Landas Slale 4y guail) Al )1 Al 2e -
Ol )8 A e g oy ladll Aadladl 84S oLy clag) opSlgiaa) cilalas saly ) ) d8ladl
)ﬁdﬁh)ﬁ\gdﬁu&:\gw\ﬂ\)\)ﬁjcw\;‘XEBJQ)QLJ&QAJS&Q}}&LM&@)m@\ﬁ
o1l e gl ) 48 6 gall

S0 Ualae @llginnall Jra Laa ¢y guail) Juat¥) Qg 8 e jluia T skt jualeall alladl agiy LS
cral i (3l 3 yme Algiuall aay o AN duag 5 5l Jiles 5 e YIS ellginall Cdad Qi (e
Cia e g Y ellgiad) dolu e oY) il o) Al JS (B Adlaadl s 48 6l e iy
o)yl ) B MASY jueaill ¢ WBY) Jadid diay Jy coliisy]

05885 OS1ghaall Ga 1 I8 O V) Ay ol Cbesdl (e 8 S 3 ) e G IS AN e g2 ) e
DR ol el IS G (e e g ol gl e ji 08 GLal) 13 5 il )l o2 Aflaas &
A Cann Jsa Ganll) AL ) ol Cua Sl 1AL i ) A (31055 Ui (e g Ayl Aadlal)
O s el ) e Wl i Lea Alliaal) cilMe Y1 dini s ol il 1 3 (pSleinndll
Uil s e Ayl Alaca sl b5 € Cilans Sl aal 6 llgtua) g2l il 351 4 graa
AR 353 LAl @) Jle Adlaad) da il Au )3 a5k Lea 0 siall 5 Jual 5l




) ped s Laa o Dlaal) me 2aYI ALy gla g 4y 68 A8DMe oL L) ABaliall Al Hl) a3 1Y l) 5 488 oL
Oadld e Slae

el ¢ glus g 3y guiil) Jlae 8 Lpaladl 48 jrall o) i) 8 Canll 1308 adlasy 1LapalSI-
Aabdtie Gl Al lily 3ac B ja g

Lola) 555 48 68 e Ay gt il ) sl e Gl gall § SIS 3 2ol (blke-

Loo ,eDenll £ 5830 ) 5 bassall 3 jas 5 Ay gucill Jilas )} Adlame (pen Lol
s pall saill ac oy

e saeliy Laa 48 guatl) i, ddlaaa ani draaly cllgindl o5 3 e ldial-
Alie i) o)yl ) ) 8 A

330 ) g Ay guiil) aglibin ) Cppunil (48 guuall g SIS HAN dplae ilbpa 55 a0l Litwdas-

a5 andal) Jelalll a Adlaall | cliSle Y &S Jl b 2 opdliall e Saaill-
 oSleiall a3l 8 L 5 el adlal)

O isall ae duala 48 6 gall Jilo N i sl e o il 5 ellgtinall o slu J S5
A )lia o) ) Lyl 53 8Ly ) 5,401y gl JSET llgtinall @l gl a5 Mo Jlad IS
Apylal) QiBe YL

s sl HLaal 8 ALl Adlaas agd e lug 144 gl O leall 306 320 3-
el 33l ) (A Ledlaa) (38a5 5 SBlaal) Flad Ganay leas | aliadl (5 sinall



an) el Al

analysis of marketing management strategies in facing dynamic-
.consumer behavior in the digital era
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