
)CMI( التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة,MC��ᒊᓖᓙᒄᓒᒎᓚᓕՕ�ᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�՘ᓱᒄᒲᒍᓱՕ�՟ᒤᓎᓙ�_�խձᑺᓕՕ�ᓨᓖᓚᓂᓕՕ�ᓈᓪᓖᓒᒎᓕՕ

ᒊᓑᒤᒮᓕ�ᒊᓖᓙᒄᓒᒎᓚᓕՕ�ᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�՘ᓱᒄᒲᒍᓱՕ�ᒔᓙᒄᓝᒤᒇ�ᓘᓪᓪᓎᒍ
)CMI( التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة&oca-&ola��ᓱᓤᓑᒄᓑᓤᓑ

ᒊᓪᒍᒄᓙᓲᓂᓕՕ�ᒊᓩᓤᓢᓕՕձ�ᓨᓕᒄᒲᒍᓱՕ�ᒔᓩᒦᓚᓖᓕ�ᓘᓩᒠᓎᓝ�ᓨᒖᓪᒍՕᒤᒎᒩՕ�ᓔᓪᓖᒚᒍ

�ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒆᓕᒄᒺᓕՕ�ᓘᒩՕاسم الطال

�ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام՟ᒤᓎᓚᓕՕ�ᓘᒩՕاسم الطال

�ᒭՕ՟՝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓙᒈᒝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓕᒨᒱ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓞᓙᒈᓆᓙՕ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ الاتصالات التسويقية المتكام��7he Coca-Cola Company دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ᒤᓩᒤᓎᒎᓕՕ�էᓤᒵᓤᓙ)ynapmoC aloC-acoC ehTاسم الطال

�ᓭᓨᓦᓙՕ�ՋժᒤᓦᒒᒮᓞᓙՕ�՟ᓨᓦᓞᒚᓙՕ�ᓘᓮᓚᒞᒑ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓙᒈᒶᒑᓵՕ الاتصالات التسويقية المتكامᒚᓭձᒨᒒᓙՕ�ᒘᓭᒪᓞᓙՕ�ᒨᒵᒈᓢᓅ�ᓜᓮᓮᓒᒑ�Ջ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتيᒚᓮᒑՕᒨᒒᒭᓵՕ�ᓜᓮᓮᓒᒒᓙՕձ�Ջ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتيᒊᒩՕ՟ᒠᓕՕ�իᒄᒺᓝاسم الطال

ᒅᒈᓦᓢᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي

ᒤᓩᒤᓎᒎᓕՕ�ᒊᓙᒠᓎᓙ

�՘ᒈᓮᒚᓮᒑՕᒨᒒᒭՕ�ᓐᓮᒌᒾᒑفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��մ ᒈᓮᓞᓙᒈᓅ�մ ᒈᓮᓆᒙᒨᓝ�մ ᒈᒙ՞ᓨᓞًنموذجا�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Coca-Cola��ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒱ�ᒤᓆո ᒑ
ᒊᓖᓙᒄᓒᒎᓚᓕՕ�ᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�՘ᓱᒄᒲᒍᓱՕ

(,ntegrated Marketing Communications - ,MC)الاتصالات التسويقية المتكام ᓝᓶᓅ�Տᒈᓢبناء�ᓠᓝ�ᓠᓝᒪᓙՕ�ᓠᓝ�՝ᓨᓒᓅ�ᒨᒌᓅالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒲᓙՕ�ᒐᓢᓖᓞᒑ�ᒔᓮᒝ��

�մفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�قطاعձᒨᒲᓞᓙՕ�էᒈᒾبناءᓭՠᒈᓊᓙՕ�՘ᒈ الاتصالات التسويقية المتكام���ᒪᓖᒑᒨᓭنموذجاᓙᒈᒶᒑᓵՕ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�՛ᒈᒚً تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᓉᒈᓮᒵ�ᓪᓚᓅ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓙᒈᒭ՟ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭᒤᓮᒝᓨᒑ الاتصالات التسويقية المتكام Օ՟ᒈᒲᒒًنموذجاՕ�ᒨᒖᓕᓱՕձ�ᓜᓥᓱՕتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓥالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭ՟ᒈᒚᒑ

ՕᒨᓊᒚᓙՕ�՝ձᒤᒞᓙՕ�ՠձᒈᒚᒒᒑفيᓮ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒈᓒᒖᓙՕձفيᓮ الاتصالات التسويقية المتكامᒚᓭձᒨᒒᓙՕ�ᒘᓭᒪᓞᓙՕ�ᓌᓮᓁᓨᒑ�ᓪᓚᓅ�՗ᒤᓞᒒᓆᓝ�Ջ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ᓐᓮᓒᒞᒒᓙ�ᓘᓝᒈᒲᓙՕأعلىᓙᒈᒶᒑᓵՕ�՟ՠᑼᒒᓙՕ�՘ᒈᒙ՟՝�ᓪᓚᓅ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي

�ᒊᓙᒈᒾᓙՕ�ᓠᓝ�ծպᒤᓒոᓞᓙՕ�Ջتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي ᓞᓭ՝ᒈᓕᓱՕ�ᒨᓭᒨᓒᒒᓙՕ�Օᒦᓥ�ժᒤᓦᓭ��ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�ᓄᓝتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓎᒽᒈᓆᓙՕ�եᒈᒌᒑ՟ᓵՕ�ᒪᓭᒪᓆᒑձحمزه سالم عبدالᓖᓕՕᒠᒈعبدالله�ᓘᓕᒄᒩ�հᒦᓚحمزهᓪᓙإلى�Ջ

ᓚᓮᓚᒞᒑ�ᓜᓮᓮᓒᒑ�ᓜᓭᒤᓒᒑ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᒨᒌᓙ�ᓘᓝᒈᒱنموذجاᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈً الاتصالات التسويقية المتكام�ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓕᒨᒲᓚᓙ الاتصالات التسويقية المتكام��

)CMI( 7التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملةarget Audience Analysis��ժᒠᓢᒎᒪᓚᓕՕ�՟ᓤᓢᓚᒖᓕՕ�ᓔᓪᓖᒚᒍاسم الطال�մᓱձ( أولاً: تحليل الجمهور المستهدف

ᒪᓮᓕᒨᒒᓙՕ�ᓄᓝ�ՋᓄᓞᒒᒚᓞᓙՕ�ᒜᒅՕᒨᒱ�ᓌᓚᒒᒢᓝالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒾᓊᒑ�ᓠᓝ�ᒈᓦᓢᓖᓞᒑ�իᒈᒾᓢᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓆᒭՕձձنموذجاً الاتصالات التسويقية المتكام�ᒨᓝ�ժՕᒤᓦᒒᒭՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒚᓮᒑՕᒨᒒᒭՕ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒱ�ᒤᓞᒒᓆᒑ

��ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓚᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓕᓨᓚᒮᓙՕձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒮᓎᓢᓙՕ�ᒴᒅᒈᒶᒢᓙՕ�ᓪᓚᓅ�ᓐᓮقطاعᒤᓙՕ

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᓱᓤᓑᒄᓑᓤᓑ�ᒊᓑᒤᒭ�ᒄᓢᓉᒠᓢᒎᒪᒍ�ᓨᒎᓕՕ�՘ᒄᒂᓊᓕՕاسم الطال

�ᒆᓎᓙՕ�հᒦᓥ�ᓘᒖᓞᒑ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒭᒈᒭᓱՕ�լᒨᒞᓞᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ձᒨᒲᓞᓙՕ�լᓶᓦᒒᒭᓵبناءᓭՠᒈᓊᓙՕ�՘ᒈ الاتصالات التسويقية المتكام��ᓜᓪᓂᓉᒄᓪᓕՕձ�ՖᒄᒈᒮᓕՕ�ᒊᒂᓉ�عبداللهᒊᓞᒩ��0����2�ᒤᓚالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

ᓮᓚᓅᒈᓎᒒᓙՕ�՘ᓶᓞᒞᓙՕ�ᓄᓝ�մ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓱՕձنموذجاᒾᒲً الاتصالات التسويقية المتكام ᓶᓅᒈᓎᒑ�ᒨᒖᓕᓱՕ�ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓞقطاعᒨᓙՕ�՘ᒈᓦᒙᓨᒒᓙՕ�էᒈպ ᓢոᒵ�ᓜᓥ՟ᒈᒌᒒᓅᒈبناء�ᓜᓦᓮᓚᓅالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒲᓙՕ�ᒪᓕᒨᒑ
ᒨᒒᓙՕفيᓮᓦᓮ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒹᒈᓭᒨᓙՕձ الاتصالات التسويقية المتكام�

�ᓆᓞᒒᒚᓝ�ᒨᒶᓢᓆᓕ�՗ᒨᒭᓱՕ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�ժᒤᓦᒒᒮᒑ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ᒈᓦᒑᒈᒚᒒᓢᓝ�ᒼᒌᒑᒨᒑ�ᒔᓮᒝ�ՋᒤᒝՕձبناءᓮᓚᒅᒈᓆᓙՕ�ծᒈᓆᒾᓙՕ�՘ᒈᒌᒙᓨ الاتصالات التسويقية المتكامᒤᒩᓭՕձ�՘ᓲᒁᒄᓂᓕՕՋاسم الطال

ᓮᓙᒪᓢᓞᓙՕ�՘ᒈᓆᓞᒚᒒᓙՕձ الاتصالات التسويقية المتكامᓮᓞᒭᓨᓞᓙՕ�՘ᓵᒈᓎᒒᒝᓵՕձ�՘ᒈᒌᒭᒈᓢᓞᓙՕձ�Ջ الاتصالات التسويقية المتكام�

ᓨᒑفيᓕᒨᒲᓙՕ�ᒨ الاتصالات التسويقية المتكام�خياراتᓅᓨᓢᒒᓝ�՘Օ՟ᒈᓮ الاتصالات التسويقية المتكام��ᓔᒁՕᒠᒈᒇ�կᓤᒈᓕᒄᒺᓚᓕՕձ�կᓤᓪᒵᒄᓩᒤᓕՕ�կᓤᓒᓖᓢᒎᒪᓚᓕՕCoca-Cola Zero��ᓘᒖᓝصحية:ᒊᓪᒚاسم الطال �

Sugar) الاتصالات التسويقية المتكام ᓦᓖًنموذجا�ᓠᓅتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓚᒢᒒᓙՕ �կձ՝الاتصالات التسويقية المتكام� ᓭ՟ՕᒨᒞᓙՕ�՘ՕᒨᓆᒮᓙՕ�ᒸᓎخياراتձتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᒅՕᒦᓊᓙՕ�ծᒈᓂᓢᓙᒈبناء �ᓠᓮᓞᒒᓦᓞᓙՕ�ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�՘ᒈᒙᒈᓮᒒᒝՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒌᓚᒒᓙ

ᓮᓚᒵᓱՕ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ الاتصالات التسويقية المتكام�

•�

•�

•�

��ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒊᓙᒈᒾᓙՕ�՝Օᒤᓅالاتصالات التسويقية المتكام���إلى ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨبناء�ᓜᓮᓮᓒᒑ ᒞᓎᒵ الاتصالات التسويقية المتكام����ᓠᓝصفحة 1 من 5



2. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᒄᓚᒎᒕᓱՕձ�ᒊᓪᓑᓤᓖᒪᓕՕ�ᒰᒁᒄᒲᒞᓕՕعبداللهՏᓲᓚᓂᓕՕ�Ֆᒢᒕ�ᓨᓉ�ᒊᓪاسم الطال

ᒑᒈᓮᒞᓙՕ�ᒼᓞᓢᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ifestyle Segmentation/ دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ᒄᓚᒎᒕᓱՕ�՘ᒄᒾᒚᓖᓕՕձ�՘ᒄᒈᒩᒄᓞᓚᓕᒄᒇ�ᒸᒇᒤᓕՕ)ynapmoC aloC-acoC ehTعبداللهᒊᓪاسم الطال �ᓪᓚᓅالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒲᓙՕ�ᒤᓞᒒᓆᒑ �

՘ᒈᓭ՟ᒈᒌᓞᓙՕ�Ջالاتصالات التسويقية المتكام ᓮᓅᒈᓞᒚᓙՕ�՘ᒈᒌᒙᓨᓙՕ��՗ᒤᓮᓆᒮᓙՕ�՘ᒈᓂᒞᓞᓚᓙتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᒭᒈᒭأعلى�ᓐفيՕᒨոᓞᓕ�ᓘبناء�ՋՖձᒨᒲᓞᓕ�ᒼᓒفي�ᒬᓮᓙ�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�իպᓨᒮո ᒑ�ᒔᓮᒝ
�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية ՝ᒈᓮᓅᓱՕձ�Ջ՘ᓶᓎᒞᓙՕ�Ջالاتصالات التسويقية المتكام ᓮᒹᒈᓭᒨᓙՕ

�ᓕᒨᒲᓙՕ�ᒊᒽᒈᒢᒑ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒙᒈᒞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒮᓎᓢᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓶᓙنموذجاᓕ՟ᒈᒲᓞᓙՕձ�Տᒈᓞᒒً الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓅᒈᓞᒒᒙᓵՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓱՕ�ղᒤᓙفيՋ՝ՕᒨدوافعՕᓤᒎᓕՕձ�ՏᒄᓚᒎᓝᓱՕ�ᓀᓉՕձصحية:ᓨᓝᒄᒪᓝᓯՕ�ᓔاسم الطال

ᒨᒚᒑ�ᒘᒒᓢᓞᓙՕ�լᓶᓦᒒᒭՕ�ᓘᓆᒚᓭ�ᒈᓞᓝبناء الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓅᒈᓞᒙ الاتصالات التسويقية المتكام�Օձ՟�ՠᒪᓆᒑبناءՕᒤᒶᓙՕ�ᒼقطاع الاتصالات التسويقية المتكام�ᓎᓙᓱՕձ الاتصالات التسويقية المتكام�

�ᓮᓙᒈᒶᒑᓵՕ�ᓘᒅᒈᒭᒨᓙՕ�ᓘᓞᓆᒑ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓎᒖᓖᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�abitual Purchase��՟ᒤᓒᒎᓚᓕՕ�ᓨᒁՕᒤᒮᓕՕ�լᓤᓖᒪᓕՕᓄᓭᒨᒮᓙՕ�ՏՕᒨᒲᓙՕ�ᒪᓮᓎᒞᒑ�ᓪᓚᓅ+التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�ᓔᓚᓦᒒᒮᓞᓚᓙ�ղᒤᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚᓭᓨᒽձ�՗ᒨᓮᒶقطاع�՗ᒨᓕՕᒦᓙՕفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ᒘᒒᓢᓞᓚᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓢᓥᒦᓙՕ�՗՟ᓨᒶᓙՕ�ᒠᓮᒭᒨᒑ�ᒨᒌᓅ�ճᓨᓎᓆᓙՕձ

)CMI( التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة%rand ,dentity Analysis��ᒊᓩ՟ᒄᒖᒎᓕՕ�ᒊᓙᓲᓂᓖᓕ�ᒊᓪᓕᒄᒲᒍᓱՕ�ᒊᓩᓤᓢᓕՕ�ᓔᓪᓖᒚᒍاسم الطال�մᒄᓪᓝᒄ( ثانياً: تحليل الهوية الاتصالية للعلامة التجارية

�մإلىᓨᓕ�ᓪᓙنموذجاً حمزه سالم عبدال�ᒨᒚᒑبناء الاتصالات التسويقية المتكام�Օᒤᒙձنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�� ᒈᓭՠᒈᓉ�մ ᒈبناءձᒨᒲᓝنموذجاً حمزه سالم عبدال�ᓨᓕ�՝ᒨᒚᓝ�ՠձᒈᒚᒒᓭ�մ ᒈᓮᓞᓙᒈᓅ�մ Օᒪᓝ՟�ᒈᓦᒚᒒᓢᓝ�ᓘᓆᒚᒑالاتصالات التسويقية المتكام� ᒢᒭՕ՟الاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓙᒈᒶᒑՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭᓨᓦبناء�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�ᒪᓮᓞᒒᒑ

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᒄᓢᒞᓪᒩᒤᒍ�ᓦᓕՓ�ᒊᓑᒤᒮᓕՕ�ᓦᓂᒪᒍ�ᓨᒎᓕՕ�ᒊᓪᓞᓡᒢᓕՕ�՗՟ᓤᒲᓕՕاسم الطال

� ᓪᓚᓅ � قطاعᓞᒅᒈ الاتصالات التسويقية المتكام � ᓮᓢᓥ՞ الاتصالات التسويقية المتكام � ՗՟ᓨᒵ � ᒠᓮᒭᒨᒒᓙ � ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ � ᓪᓆᒮᒑمصدر السعادة الشاملة والانتعاش الأصي"ᓔᓪ:صحيةᓭՕ � բᒄᓂᒎᓝᓱՕձ � ᒊᓖᓙᒄᒮᓕՕ � ՗دوافعᒄᓂᒪᓕՕ � ՟ᒠᒲᓙمصدر السعادة الشاملة والانتعاش الأصي" (Open

Happiness  /  Real  Magic).  ᒨᓞᒒᒮᓞᓙՕ �ՖᒈᒌᒲᓙՕձ � Ջ՛ᒨᓎᓚᓙ � ᒪᓝᒨᓕ �ᓔᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ �ᓠᓥ՞ في تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� �ᓈᒌᒾᓢᒑ �կأعلى �ᓪᓙإلى � ᓕᒨᒲᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام �ժᒤᓦᒑՋ

ᒈᒚᓭᓳՕ�՘ᒈᓂᒞᓚᓙՕձبناءᓮ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒒᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ᒨᒲᒌᓙՕ�ᓄᓞᒚᒑبناءՕ�ᓠᓅ�ᒨᓂᓢᓙՕ�ᒸᓊخياراتᓶᒒفيᒈᓒᒖᓙՕ�ᓜᓦᒑᒈفيᓮ الاتصالات التسويقية المتكام�أعلىᒨᓆᓙՕ�ձقطاعᓮ الاتصالات التسويقية المتكام��

2. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:��ᒦᓑᒤᒍ�ᓨᒎᓕՕ�ᓘᓪᓎᓕՕعبداللهᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�ᓔᒁᒄᒩᒤᓕՕ�ᒄᓢᓪᓖاسم الطال

�ᓞᓮᓒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭ՟ᓨᒞᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒈᓖᓙ�ᓪᓙձᓱՕفي الاتصالات التسويقية المتكام�ᓕᒨᒲᓙՕ�՘ᓶᓞᒝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓙᒈᒶᒑᓵՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒄᓂᒪᓕՕدوافعᒊᒖᓢᒈᓕՕձ�՗اسم الطال

��խᒈᓎᒒᒝᓵՕձ�ᓜᒭᒈᓒᒒᓙՕ�ᓪᓢᓆᓝ�ᓪᓚᓅ�ᒤᓮᓕᑾᒒᓙՕبناءᓕᒨᒒᒲᓞᓙՕ�՘ᒈᓂᒞᓚᓙᒈ الاتصالات التسويقية المتكام�بناءᒤᒵᓱՕ�ᓠᓮقطاعᓚᒅᒈᓆᓙՕձ�Տᒈ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒊᓍՕᒠᒲᓕՕձ�ᒊᓑ՟ᒄᒮᓚᓕՕاسم الطال

�بناء�ՏᒈᓎᒒᒝᓵՕձ�ᓘᓝᓱՕ�՛ձ՟�ᒔبناءᒾᓮᒮᒌᓙՕ�՘ᒈᓂᒞᓚᓙՕձ�՗ᒈᓮᒞᓙᒈ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒊᓪᒇᒄᒖᓩᓯՕ�ᒊᓍᒄᒺᓕՕձ�խՒᒄᓊᒎᓕՕاسم الطال

إلىبناء�ՠՕᒨقطاعᓳՕ�ᓠᓝᒈᒺᒒᓙՕ�ᓜᓮنموذجاᒈᒮًنموذجاً تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᒈᓒᒖᓙՕ�ծՕᒨᒒᒝՕձفيᓅᓨᓢᒒᓞᓙՕ�՘ᒈ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓱՕձ�էᓤᓞᒎᓕՕᓜᓙᒈᓆᓙՕ�խᓨᒝحمزهnclusivity��ᓨᓉᒄᓎᒒᓕՕ�ՏՕᓤᒎ,التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال �

�ᒤᒝՕձ�՟ᒈᓆᒱ�ᒐᒞᒑ

)CMI( التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة,MC Evaluation��ᒊᓙᒠᒞᒎᒪᓚᓕՕ�ᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�՘ᓱᒄᒲᒍᓱՕ�ᒤ:صحيةᒄᓞعبدالله�ᓘᓪᓪᓎᒍاسم الطال�մᒄᒒᓕᒄ( ثانياً: تحليل الهوية الاتصالية للعلامة التجارية

)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Synergy��՟ՠᑼᒑ�ᓐᓮᓒᒞᒒᓙتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�խᒈᒶᒑᓵՕ�՘Օձ՝أعلى�ᓌᓚᒒᒢᓝ�ᓠᓮبناء�ᓘᓝᒈᓖᒒᓙՕձ�ᓐᓮᒮᓢᒒᓙՕ�ᓪᓚᓅالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓙᒈᓆᓙՕ�ᒈᓦᒑ՟ᒤᓒبناء�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�ᒪᓮᓞᒒᒑ

ᓙᒈᒭᒨᓙՕ�ᒨᓮᒕᑾᒑ�ᓌᓅᒈᒺᓭ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓙᒈᒶᒑᓵՕ الاتصالات التسويقية المتكام��

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᓯՕعبداللهAdvertising��կᓲالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

ᒤᒲᓞᓂᓕՕاسم الطال �՟ձدوافع՘ᒈًنموذجاᓶᓅᓳՕ �ᒨᒌᓅالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓆᓞᒮᓙՕձ ᓭᒨᒶᒌᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� ᓝᓶᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� �ᒐᓮᒌᒖᒑձ � )ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Mass Awareness� �իᒈᒾᓢᓙՕ �ᓄᒭՕձ ᓅᓨᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� �Տᒈᓢبناء �

ᓨᓭᒪᓎᓚᒒᓙՕنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�ᓞᒢᒺᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓶᓅᓳՕ�՘ᒈᒝᓨᓚᓙՕձنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�ᒨᓙՕقطاعᓮᓞ الاتصالات التسويقية المتكام�

ᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕاسم الطال �ղᒠᓙճᒨᓖᓎᓙՕ � ՟ᒈᓆᒲᓙՕ �ᓘᓒᓢո ᓭ �ᒔᓮᒝ � Ս՘ᓶᓞᒞᓙՕ بناءᒈقطاع تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� � ᒈᓦᓮᓚᓅ �ᓪᓢᒌո ᒑ ᒒᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� � ᓮᒭᒈᒭᓱՕ الاتصالات التسويقية المتكام � ՗ՕᓨᓢᓙՕ �՘ᒈًنموذجاᓶᓅᓳՕ �ᓘᓖᒲո ᒑ �
�ᒨᒙᒈᒒᓞᓙՕձتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓅᒈᓞᒒᒙᓵՕ�ᓘᒵՕᓨᒒᓙՕ�ᓘᒅᒈᒭձ�ᓪᓙإلى�կᓨᓭᒪᓎᓚᒒᓙՕ�ᓠᓝالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭᒨᓭᓨᒶᒒᓙՕ�ᓪᓒᓮᒭᓨᓞᓙՕձ

�ᓨᒮᓙՕ�՗՟ՕᒤᒶᓙՕ�ᓪᓚᓅ�զᒈᓎᒞᓙՕ�ᓠᓞᒺᓭقطاعᓮ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓞᓮᓒᓙՕ�՗՝ᒈᓭՠձ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓢᓥᒦᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓝᓶᓆᓚᓙ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭ՟ᒈᒚᒒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام��rand Equity% دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕ�ղᒠᓙ�)ynapmoC aloC-acoC ehTاسم الطال

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

��ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒊᓙᒈᒾᓙՕ�՝Օᒤᓅالاتصالات التسويقية المتكام���إلى ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨبناء�ᓜᓮᓮᓒᒑ ᒞᓎᒵ الاتصالات التسويقية المتكام����ᓠᓝصفحة 1 من 5



2. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�igital Marketing��ᓨᓚᓍᒤᓕՕ�ᓌᓩᓤᒪᒎᓕՕ'التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�ᒈᒲᓙՕ�ᒜᒅՕᒨᒲᓙՕ�ժՕᒤᓦᒒᒭՕبناء الاتصالات التسويقية المتكام�ᓶᓅᓳՕ�ᒨᒌᓅنموذجا�՗ՠᒈᒒᓞᓞᓙՕ�՘ᒈًفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᒨᓙՕ�՘ᒈᒶᓢᓞᓙՕ�ՋᒔᒞᒌᓙՕ�՘ᒈᓕᒨᒞᓝقطاعᓮᓞ الاتصالات التسويقية المتكام՘ᒈᓒᓮᒌᒾᒒᓙՕձ�ՋدوافعᒤᒲᓞᓂᓕՕ�՟ձاسم الطال

ᒶᒶᒢᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓕᒦᓙՕ�ᓌᒑՕᓨᓦᓚᓙ الاتصالات التسويقية المتكام�

ᓮᒙᓨᒑ�ՙՕᒤᒝᓳ�ᓘᒵՕᓨᒒᓙՕ�ᓘᒅᒈᒭձ�ᒨᒌᓅ�ᓐᓭᓨᒮᒒᓙՕ�ᓄᓝ�ᓘᓝᒈᓖᒒᓭ حمزه سالم عبدال��ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓚᓙ�ᒨᒱᒈᒌᓝنموذجاᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕ�ղᒠᓙᓘᓅᒈᓎᒒᓙՕ�՘ᒈᒶᓢᓝ�ᓨᒞًاسم الطال �

�ᓘᓮᒵᓨᒒᓙՕ�՘ᒈᓒᓮᒌᒾᒑձتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓞقطاعᒨᓙՕ

ᒈᒚᒒᒭՕ�ᓠᓝ�ՠᒪᓆոبناء الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭ՟ᓨᓎᓙՕ�ᓘᓮᓞᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ձقطاعᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕ�ղᒠᓙᓘᓅᒈᓎᒒᓙՕ�՘ᓵᒤᓆᓝ�աᒈᓮاسم الطال ᓭձ�՗՝ᒤᒞᓝ�ᒜᒅՕᒨᒲᓙ�խᓨᒵᓨᓙՕقطاع الاتصالات التسويقية المتكام�՝�ᓠᓝ�ᒤᓭᒪᓭ�
(Conversion Rates).

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�Public Relations - PR��ᒊᓙᒄᓂᓕՕ�՘ᒄᓍᓲᓂᓕՕالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

إلىᓆᓞᒮᓙՕ�՗՟Օ՝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒮᒭᒀᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكامձ�ՋإلىبناءᓮᓙձᒀᒮᓞᓙՕ�՘Օ՟՝ᒈᒌᓝ�ՠՕᒨ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓆᓞᒒᒚᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام��CSR دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )�ᓄᓭ՟ᒈᒲᓝ�ᓘᒖᓝ�)ynapmoC aloC-acoC ehTإلىᒨᓭձᒤᒑ�՗՝ᒈᓅدوافعᒤᒲᓞᓂᓕՕ�՟ձاسم الطال �

�հᒈᓮᓞᓙՕ�լᓶᓦᒒᒭՕ�ᒤᓮᒱᒨᒑձ�ᓔᓮᒒᒭᓶᒌᓙՕ

�ᓙᒈᒭᒨᓙՕ�ᓜᓅᒤᓭ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓎᒽᒈᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام��ᓠᓝخيارات�խᓶإلى�՘ᒈᒌᒕأعلىᓕᒨᒲᓙՕ�կ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓢᒒᓆᒑ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�بناءᒆᓮᒌᓙՕձ�ᓄᓞᒒᒚᓞᓙᒈ الاتصالات التسويقية المتكامᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕ�ղᒠᓙᓠᓝ�ᓌᓎᒢᓭ�ᒈᓞᓝ�Ջاسم الطال

ᓵՕنموذجاᓮᒞᒶᓙՕ�՘Օ՝ᒈᓒᒒً الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒆᓮᒌᓙՕձ الاتصالات التسويقية المتكام�

�ᓭᒈᓞᒝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓞᓮᓒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭᓨᓢᓆᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓕᒨᒲᓚᓙ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕ�ղᒠᓙ�ᓘᓭᓨᒾᓙՕ�ղᒤᓞᓙՕ�ᓪᓚᓅ�ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�Տᓵձ�ᓀᓎᒝձاسم الطال

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᒤᓕՕعبدالله6ponsorship��ᒊᓩᒄالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�ᓭᒈᓅ՟ الاتصالات التسويقية المتكام�أعلىᓮᓞᓙᒈᓆᓙՕ�ՙՕᒤᒝᓱՕ�ᓜᒢᒹ الاتصالات التسويقية المتكام�I)A World Cup��ծᒤᓒᓙՕ�՗ᒨᓖᓙ�ᓜᓙᒈᓆᓙՕ�աձᒀᓕ�ᓘᒖᓝ( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ᓮᒌᓞᓙձᓱՕ�ՖᒈᓆᓙᓱՕձ�)ynapmoC aloC-acoC ehT الاتصالات التسويقية المتكامدوافعᒤᒲᓞᓂᓕՕ�՟ձاسم الطال

(Olympic Games) الاتصالات التسويقية المتكام ᓮᓒᓮᒭᓨᓞᓙՕ�՘ᒈًنموذجاᒈᒙᒨᓦᓞᓙՕձ�

�ᓭᒈᓅᒨᓙՕ�՘Օ՟ᒈᓆᒱ�ᒼᒌᒑᒨᒑ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒚᓭձᒨᒒᓙՕ�՘ᓶᓞᒞᓙՕ�ᓄᓝ الاتصالات التسويقية المتكام�Օ՝خياراتᒈᓢᓝ�ᓘفيᓶᓅᓳՕձ�ᓄᓮᒌᓙՕ�ᒦنموذجاᓨᓭᒪᓎᓚᒒᓙՕ�՘ᒈًنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�ᒵᒈᒢᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�بناءᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕ�ղᒠᓙᓔᓚᒒاسم الطال

�ՙՕᒤᒝᓱՕ

ᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕاسم الطال �ղᒠᓙᓌᓊᒲᓙՕձ �աᒈᓞᒞᓙᒈبناء � ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ �եᒈᒌᒑ՟Օ �ᒠᓮᒭᒨᒑձ �մ ᒈᓮᓞᓙᒈᓅ �ᓠᓮᓆبناءᒈᒒᓞᓙՕ �՘Օ՟ᒈᓮᓚᓝ �ᓪᓙإلى �խᓨᒵᓨᓙՕ �կᒈᓞᒹ �

ᒹᒈᓭᒨᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:��ᓌᓩᓤᒪᒎᓕՕعبداللهՕᓤᒎᓕՕ�ᓔᒁᒄᒩձ�ᒤᒈصحية:ᒄᓚᒎᒕᓱՕ�ᓔعبدالله6ocial Media Marketing��ᓨالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�في�ᒜᒒبناءᒅᒈᓢᒕ�՟ՕᓨᒞᓙՕ�Ֆᒈ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�7wo-way communication��հᒈᒚᒑᓵՕ دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية )ձ�ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�ᓄᓝ�)ynapmoC aloC-acoC ehTنموذجاᓚᓅᒈᓎᒒᓙՕ�ղᓨᒒᒞᓞᓙՕ�ᒨᒲً تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتيدوافعᒤᒲᓞᓂᓕՕ�՟ձاسم الطال

�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Reels/7ik7ok/Instagram��՗ᒨᓮᒶᓒᓙՕ�ᓨᓭᒤᓮᓎᓙՕ�ᓄᒽᒈᓒᓝձ

��ᒤᓮᓆᓭإلىنموذجاᓶᓅᓳՕ�՘ᓶᓞᒞᓙՕ�ղᓨᒒᒞᓝ�՚ᒈᒒًنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�بناءᓊᓙ�ᓜᒅᓶᓭ�ᓘᓖᒲ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓕᓶᓦᒒᒭᓵՕ�ᓘᒵՕᓨᒒᓙՕ�՘ᒈᓖᒌᒱ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓝᓨᓮᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕ�ղᒠᓙاسم الطال

�ᓝᓨᓮᓙՕ�ᓘᓅᒈᓎᒒᓙՕ�ᒪᓭᒪᓆᒑ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ձ�ᒨᒱᒈᒌᓞᓙՕبناء՟�՘ᒈᓆᓞᒒᒚᓝ�Տᒈᓢقطاعᓮᓞ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᒅᓵձ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓝᓶᓆᓙՕ�խᓨᒝ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭ՟ᒈᒚᒒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕ�ղᒠᓙاسم الطال

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᒄᓊᒎᓕՕ�՘ᓲᓚᒚᓕՕعبداللهխᒄᒒᓙ - ,nteractive Campaigns��ᒊᓪᓖاسم الطال�حمزه6hare a Coke�ᒊᓖᓚالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�ᒌᓚᒭ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�إلى�լ՟ᒈᒲᓝ�ᓪᓙفيᓅᒈᒌᒽ�ᒨᒌᓅ�խᒈᓆ الاتصالات التسويقية المتكام�أعلىᓱՕ�Տᒈᓞᒭفي�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�՘Օᓨᒌᓅ�ᓪᓚᓅ�՝ՕᒨدوافعᒤᒲᓞᓂᓕՕ�՟ձاسم الطال նᓐᓚᒒᓝ�ᓠᓝ�ᓔᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�ᓘᓭᓨᒞᒑ�
ᓕ՟ᒈᒲᓞᓙ�աᒈᓢᓙՕ�՗ᓨᓅ՝�ᒨᒌᓅ�մ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓔᓙᒄᓒᒎᓕՕ�ղᒠᓙᓘᒚᒮᓞᓙՕ�՘ՕᓨᒌᓆᓙՕ�՟ᓨᒵاسم الطال ᒈᓮᓞقطاع՟ձ�ᓄᓮᒌᓙՕ�եᒈᓒًفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�نموذجا�մ ᒈᓮًنموذجاՕᒤᓮᓝالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚᓞᒞᓙՕ�ᒐᒚᓝᒤًنموذجاՕ �

�՘ᒈقطاعᒈᒒᒱᒈᓦᓙՕ�ᒨᒌᓅ�ᓜᓥՒᒈᓞᒭأعلى�ᒈᓦᓮᓚᓅ

ᒊᓚᓡᒄᒪᓚᓕՕ�ղᒠᓙմاسم الطال ᒈᓮᓎᒽᒈᓅ�մ Օᒨᒕأعلى �ᒐᓕᒨᒑ�՗ᒤᓭᒨفيձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒶᒢᒱبناء الاتصالات التسويقية المتكام�ᒨᒚᒑ�ᒐᓒᓚخياراتձ�՘ᒈᓆᓮᒌᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام�في تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓮᒢᓭ՟ᒈᒑ�՗՝ᒈᓭՠالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚᓞᒞᓙՕ�ᒐᓒᓒᒝ �

�ᓠᓮᓖᓚᓦᒒᒮᓞᓙՕ�ᓠᓮᓭᓶᓝ�ղᒤᓙ�մ ᒈᓒᓮᓞᓅ

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

•�

��ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒊᓙᒈᒾᓙՕ�՝Օᒤᓅالاتصالات التسويقية المتكام���إلى ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨبناء�ᓜᓮᓮᓒᒑ ᒞᓎᒵ الاتصالات التسويقية المتكام����ᓠᓝصفحة 1 من 5



F( رابعاً: التقييم النهائي لبرنامج الاتصالات التسويقية المتكاملةinal��ᒊᓖᓙᒄᓒᒎᓚᓕՕ�ᒊᓪᓎᓩᓤᒪᒎᓕՕ�՘ᓱᒄᒲᒍᓱՕ�ᒔᓙᒄᓝᒤᒈᓕ�ᓨᒁᒄᓢᓞᓕՕ�ᓘᓪᓪᓎᒎᓕՕاسم الطال�մᒄᓂᒇՕ՟

Assessment)

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�6trengths��՗ᓤᓎᓕՕ�եᒄᓎᓝالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

�ᓜᓙᒈᓆᓙՕ�ղᓨᒒᒮᓝ�ᓪᓚᓅ�՘ՕᓨᓢᓒᓙՕձ�ᒦفيᒈᓢᓞᓙՕفي الاتصالات التسويقية المتكام�ᒈᓕ�ᒨᒌᓅ�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Consistency�الاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓙᒈᒶᒑᓵՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓙᒈᒭᒨᓙՕ�ᓜᓉᒈᓢᒑձ�իᒈᒮᒑՕ

ᓝᓶᓆᓚᓙ�մ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓭ՟ᒈᒚᒒᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� ᒈᓮᒅᒈᓢᒖᒒᒭՕ�մՏᓵձ�ᓐᓚᒢᓭ�ᒈᓞᓝ�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Emotional Marketing�تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓎᒽᒈᓆᓙՕ�ᓐᓭᓨᒮᒒᓙՕ�ᓪᓚᓅ�ճᓨᓒᓙՕ�ᒪᓮᓕᒨᒒᓙՕ

ՕᒪᓮᓞᓙՕنموذجاᓞᒢᒺᓙՕ�՘ᒈᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓙᒈᓆᓙՕ�՗՟ᒤᓒᓙՕձ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓵՕ�ᓪᓚᓅبناء�՟ᒈᓖᒒفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᓮᓚᓅᒈᓎᒒᓙՕ�՘ᓶᓞᒞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒨᓙՕձقطاعᓮᓞ الاتصالات التسويقية المتكام�

�)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية ՗ᓨᒌᓆᓙՕ�ᓘᓖᒱ�ՋᒪᓮᓞᓞᓙՕ�ᒼᒢᓙՕ�ՋᒨᓞᒝᓱՕ�կᓨᓚᓙՕ��ճ՟ᓨᓎᓙՕ�ᒪᓮᓮᓞᒒᓚᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚبناءᒈᓒᓙՕձ�՛ᓨᒹᓨᓙՕ�՗ᒤᓭᒤᒱالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭᒨᒶᒌᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭᓨᓦᓙՕ

2. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�eaknesses��ᓈᓂᒶᓕՕ�եᒄᓎᓝ:التكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

ᓘᒅᒈᒭ՟الاتصالات التسويقية المتكام� ᓮقطاعՕᒤᒶᓝ�ᓌᓆᒺᓭ�ᒤقطاع� ᒈᓞᓝ� Ջنموذجاً الاتصالات التسويقية المتكامՕᒤᒌᓙՕձ �ᒨᓖᒮᓙՕ �՘ᓵᒤᓆᓝձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓝᒈᓆᓙՕ بناءᒞᒶᓙᒈ الاتصالات التسويقية المتكام� ᓒᓚᓆᒒᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� �՗ᒤᓭՕᒪᒒᓞᓙՕ ᓵՕنموذجاᓭ՝ᒈᓒᒒً الاتصالات التسويقية المتكام� �եᓨᓊᒺᓙՕ

��՗՝ᒈᓆᒮᓙՕ�

�ᓄᓭᒨᒮᓙՕتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓞقطاعᒨᓙՕ�խᓨᒞᒒᓙᒈبناء�մنموذجاً الاتصالات التسويقية المتكام՟ᒈᓒᓝالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓝᒈᓢᓙՕ�իՕᓨᒭᓱՕ�ᒸᓆالاتصالات التسويقية المتكام�في تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�بناء ᓮًنموذجاᓨᓭᒪᓎᓚᒒᓙՕձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭᒤᓮᓚᓒᒒᓙՕ�՘ՕᓨᓢᓒᓙՕ�ᓪᓚᓅ�ᒤᓭᒤᒲᓙՕ�՝ᒈᓞᒒᓅᓵՕ

ᒈᓦᒒᒚᓙᒈᓆᓝ�ծᒤᓅ�խᒈᒝالاتصالات التسويقية المتكام�في تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓭ՟ᒈᒚᒒᓙՕ ᓝᓶᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� �՗՟ᓨᒵ�հᓨᒲᒑ�ᒤتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�قطاع ᒒᓙՕձ ᓮᓖᓮᒒᒭᓶᒌᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� �՘ᒈᓎᓚᒢᓞᓙᒈبناء ᓒᓚᓆᒒᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᒆᓮᒌᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� �՘ᒈᓭᒤᒞᒒᓙՕ

بناءᓮᓙᒈᓆᓎ الاتصالات التسويقية المتكام�

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�عبداللهactors��՛ᒄᒖᓞᓕՕ�ᓔᓙՕᓤرابعاً: التقييم النهائي لبرنامج الاتصالات التسويقية المتكاملة )Critical 6uccess Fالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال

ᒼᒌᒑᒨᒒᓙ �ᓘᓮᒵᒈᓎᒒᓙՕ �ᓘᓭᒤᓆᒑ � ᓄᓝ � ᓮᓞᓙᒈᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام � ᓙᒈᒭᒨᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام � ᒨᓥᓨᒙ � ᒤᓮᒝᓨᒑ � �)ynapmoC aloC-acoC ehT( دراسة حالة شركة كوكاكولا العالمية Glocalization� � ᓮᓚᒞᓞᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام� � �ᓞᓙᓨᓆᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكام � ՚՞ᓨᓞًنموذجا �ᓐᓮᒌᒾᒑ

�ᓄᓞᒒᒚᓝ�ᓘᓖᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓚᒞᓞᓙՕձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮفيᒈᓒᒖᓙՕ�՘ᒈᓮᒵᓨᒶᒢᓙᒈبناء

�)ynapmoC aloC-acoC ehT( 8 دراسة حالة شركة كوكاكولا العالميةser-Generated Content��ᓘᓅᒈفي�ᓘᓖᒲبناء�ᒨᓮᓥᒈᓞᒚᓙՕ�ᒈᓦᓮفي�լ՟ᒈᒲո ᒑالاتصالات التسويقية المتكام� ᒭᓨᓞᓚᓝالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓚᓅᒈᓎᒑ�Ֆ՟ᒈᒚᒑ�ᓐᓚخيارات�ᓪᓚᓅ�՗՟ᒤᓒᓙՕ

�ᒬᓚᒮᓙՕ�ᓘᓝᒈᓖᒒᓙՕبناءᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�ᒘᓭᒪᓞᓙՕ�ᓠᓮ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᒚᓭձᒨᒒᓙՕ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�ᒈᓢᓞᓙՕձفيᓮᓆᓮᒌᓙՕ�ᒦ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓆᓭՠᓨᒒᓙՕձ الاتصالات التسويقية المتكام�ՕᒤᓮᓞᓙՕنموذجاᓮً الاتصالات التسويقية المتكام�

�. الفئات التي تستهدفها شركة كوكاكولا:�ᒤᒎᓎᓚᓕՕحمزهᓤᒎᓕՕձ�՘ᒄصحية:ᒊᓪᓖᒈᓎᒎᒪᓚᓕՕ�ᒊᓩᒤᓩᓤᒺᒎᓕՕ�՘ᒄᓪاسم الطال

�ᓮᓙᒈᒢᓙՕ�՘ᒈᒚᒒᓢᓞᓚᓙ�ᒘᓭձᒨᒒᓙՕ�՗՝ᒈᓭՠ الاتصالات التسويقية المتكام��խᒄᒲᒍᓱՕ�ᓔᒁᒄᒩ՟�ᒦᓩᒦᓂᒍՏᓨᒺᓙՕ�ᒼᓮᓚᒮᒑձ�ՋᒨᓖᒮᓙՕ�ᓠᓝحمزهᒊᓙՕᒠᒎᒩᓱՕձ�ᒊᒚᒲᓕՕ�խᓤاسم الطال

�՘Օ՟՝ᒈᒌᓝ�ᓪᓚᓅ�ᓌᒖᓖᓞᓙՕإلىᒆᓮᒌᓙՕ�ᒨᒕᓱՕ�ᓘᓮᓚᓒᒒᓙ�ᒨᓭձᒤᒒᓙՕ�՗՝ᒈᓅ تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي�

ᓞᒢᒺᓙՕ الاتصالات التسويقية المتكامᓱՕ�ՏᒄᓑᒢᓕՕ�ծՕᒠᒞᒎᒩՕ�ᓨᓉ�ᓀᒩᓤᒎᓕՕصحية:ᒄᓞᒺعبداللهᒤᓊᓕՕ�ᒰᓪᒲᒞᒎᓕՕձ�ᓨدوافعճاسم الطال �՘ᒈًنموذجاᒈᓮᒌᓙՕ �՘ᓶᓮᓚᒞᒑ �ᓠᓝ�՗՝ᒈᓎᒒᒭᓵՕ �

ᓮᓙᒈᒶᒑՕ�Ֆ՟ᒈᒚᒑ�ᓜᓭᒤᓒᒒᓙ الاتصالات التسويقية المتكام�ᒶᒶᒢᓝ الاتصالات التسويقية المتكام�بناء՝�ᓘᓖᒲقطاعᒨᓙՕ�՘ᒈᒶᓢᓞᓙՕ�ᓪᓚᓅ�ᓔᓚᓦᒒᒮᓝ�ᓘᓖᓙ�ᓐᓮقطاعᓮᓞ الاتصالات التسويقية المتكام�

Micro-,nfluencerالتكليف العملي الأول | مقرر الاتصالات التسويقية المتكاملة )CMI(اسم الطال  Marketing� �ᓨᓚᓍᒤᓕՕ � ᒤ( ثانياً: تحليل الهوية الاتصالية للعلامة التجاريةᑼᓚᓕՕ �ᓌᓩᓤᒪᒎᓕՕ �՘ᒄᓪᒖᓪᒍՕᒤᒎᒩՕ � ᒤᓩᓤᒺᒍէᒈᓢᒵ � ᓄᓝ � կձᒈᓆᒒᓙՕ �

ձ�մأعلىᓙᒈᒵ الاتصالات التسويقية المتكام�ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�ᓘᒅᒈᒭᒨᓙՕ�ᓪᓚᓅ الاتصالات التسويقية المتكام� ᒈبناءᒨقطاع�ᒨᒖᓕأعلى�ᓄبناءᒈᒽ�Տᒈᓎᒹᓳ�ᓠᓮᓮᓚᒞᓞᓙՕ�ղᓨᒒᒞᓞᓙՕ

ᒊᓚᒍᒄᒞᓕՕ

ᓠᓝ�ᒼᓒفي�ᓪᒑᑾᒒᓭ�ᓵالاتصالات التسويقية المتكام� ᓭ՟ᒈᒚᒒᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓝᓶᓆᓚᓙتحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي� ᓙᒈᒶᒑᓵՕ�՛ᒈᒚᓢᓙՕ�կأعلى�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓕᒨᒲᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨالاتصالات التسويقية المتكام�بناء ᒭՕ՟՝�ᒐᒌᒖᒑ

ᒤᓒᓙالاتصالات التسويقية المتكام�� ᓚᓮᒌᓢᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮًنموذجاᒈᒮًنموذجاᓳՕ�ᒨᓅᒈᒲᓞᓙՕ�ᒬᓞᓙ�ᓪᓚᓅ�՗՟ᒤᓒᓙՕձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓙᒈᒭᒨᓙՕ�ᓘᓝᒈᓖᒑձ�ծᒈᒚᒮًنموذجاՕ�ղᒤᓝ�ᓠᓝ�ᓘبناء�Ջنموذجاً تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتيᓶᓅᓳՕ�իᒈᓎًنموذجاᓳՕ�ᓜᒚᒝ

ᓐᓭᓨᒮᒒᓙՕ�ᓜᓚᓅفي تحليل الجمهور المستهدف، الهوية الاتصالية، تقييم عناصر المزيج الترويجي، والتقييم الاستراتي��ապ՟ᒤո ᒑ�՗ᒤᒅՕ՟ձالاتصالات التسويقية المتكام� ᓚᓝᒈᓖᒒᓝبناء الاتصالات التسويقية المتكام�ᒨᒚᒑ�ᓜᓭᒤᓒᒒᓙالاتصالات التسويقية المتكام� ᒖᓭᒤᒞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓞقطاعᒨᓙՕ�խᓨᓚᒞᓙᒈالاتصالات التسويقية المتكام�بناء ᓭᒤᓮᓚᓒᒒᓙՕ�՘Օձ՝ᓱՕ�ᒘᓝ՝�ᓵᓨᓕᒈᓕᓨᓕ�ᒐᓅᒈᒾᒒᒭՕ
��ᒔᓭᒤᒞᓙՕ
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��ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒊᓙᒈᒾᓙՕ�՝Օᒤᓅالاتصالات التسويقية المتكام���إلى ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨبناء�ᓜᓮᓮᓒᒑ ᒞᓎᒵ الاتصالات التسويقية المتكام����ᓠᓝصفحة 1 من 5



��ᒊᓙᒈᒾᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᒾᒭՕᓨبناء�ᒨᓭᒨᓒᒒᓙՕ�Օᒦᓥ�՝Օᒤᓅإلى�ᓜᒑحمزه سالم عبدالᓖᓕՕᒠᒈعبدالله�ᓘᓕᒄᒩ�հᒦᓚالاتصالات التسويقية المتكام��حمزه ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�՟ᒨᓒᓝ�՘ᒈᒌᓚᒾᒒᓞᓙ�մ ᒈᓒفيձ�

��ᓚᓙՕᒤᒌᓅ�ᓜᓙᒈᒭ�հᒪᓞᒝ حمزه سالم عبدالᒊᓙᒈᒾᓙՕ�՝Օᒤᓅالاتصالات التسويقية المتكام���إلى ᓚᓝᒈᓖᒒᓞᓙՕالاتصالات التسويقية المتكام� ᓮᓒᓭᓨᒮᒒᓙՕ�՘ᓵᒈᒶᒑᓵՕ�ᒘᓝᒈًنموذجاᒨبناء�ᓜᓮᓮᓒᒑ ᒞᓎᒵ الاتصالات التسويقية المتكام�صفحة 1 من �ᓠᓝ�5صفحة 1 من 5
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