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(اسئلة البحث الفرعي) 

كیف یؤثر التعرض المستمر للإعلانات التجاریة على سلوك المستخدمین؟ 1.

2. ما ھو الأثر النفسي للإعلانات التجاریة على سلوك المستخدمین؟ 

3. ھل تؤثر الإعلانات التجاریة على قرارات المستھلكین واختیاراتھم للمنتجات؟ 

4. كیف یؤثر الإعلان المستھدف على سلوك المستخدمین مقارنة بالإعلان العام؟ 

5. ھل یمكن للإعلانات التجاریة تغییر اعتقادات المستخدمین وقیمھم؟ 
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(أھداف البحث) 

الھدف العام ھو : 

تحدید وتحلیل تأثیر التعرض المستمر للإعلانات التجاریة على سلوك المستخدمین -

الأھداف الفرعیة : 

1.دراسة تأثیر الإعلانات التجاریة على عواطف ومشاعر المستخدمین. 

    

2. تحلیل تأثیر الإعلانات التجاریة على مستوى الرغبة والرضا والقناعة لدى المستخدمین. 

3. مقارنة ھذا التأثیر مع تأثیر الإعلانات العامة التي تستھدف جمھورًا واسعًا. 
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(فرضیات البحث) 

 :H1 الفرضیة الرئیسیة-

یوجد علاقة بین التعرض المستمر للإعلانات التجاریة وتغییر في سلوك 1.
المستخدمین. 

 :Ha الفرضیة الفرعیة

2. یوجد علاقة بین الإعلانات التجاریة والأثر النفسي على سلوك المستخدمین. 

 :Hb الفرضیة الفرعیة

3. یوجد علاقة بین الإعلانات التجاریة وتأثیرھا على قرارات المستھلكین 
واختیاراتھم. 

 : Hc الفرضیة الفرعیة

4. یوجد علاقة بین الإعلانات التجاریة وقدرتھا على تغییر اعتقادات المستخدمین 
وقیمھم. 
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(نموذج رسم البحث) 

 

 

 H1,Ha,Hb,Hc                                                                 

تم تصمیمھا بواسطة  
الطالب : 

ھانم محمد شاھین 

 ا%تغير ا%ستقل 

(سلوك ا%ستخدم*) 

-البيئة العامة للمستخدم* 

-اDعBنات التجارية و ردة فعل 
ا%ستخدم لها 

-اKثر النفسي للمستخدم*

ا%تغير التابع 

( تأثير اDعBنات التجارية)
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(الدراسة المیدانیة) 

یمكنك تطبیق بحث تأثیر الإعلانات التجاریة على سلوك المستخدمین في العدید من 
المجالات المتعلقة بالتسویق 

1. متغیر المعرفة السابقة بالإعلانات التجاریة: ھل لدیھ المشاركون معرفة سابقة 
بالإعلانات التجاریة؟ وما ھي مستویات ھذه المعرفة؟ 

2. متغیر الاستجابة العاطفیة: كیف یستجیب المستخدمون عاطفیاً للإعلانات التجاریة؟ 
ھل تثیر الإعلانات الانتباه والاھتمام وتثیر المشاعر الموجبة أو السلبیة؟ 

3. متغیر الاستجابة الإدراكیة: كیف یتفاعل المستخدمون عقلیاً مع الإعلانات التجاریة؟ 
ھل یفھمون المعلومات المقدمة في الإعلانات ویستوعبونھا بشكل صحیح؟ 

4. متغیر السلوك الاستھلاكي: كیف یؤثر الإعلان على سلوك المستخدمین فیما یتعلق 
بالشراء أو التفاعل مع المنتج أو الخدمة المعلن عنھا؟ ھل یتجاوب المستخدمون مع 

الإعلانات ویقومون بالإجراءات المطلوبة بناءً علیھا؟ 

5. متغیرات الشخصیة: ھل تلعب العوامل الشخصیة، مثل العمر والجنس والشخصیة، 
دورًا في تأثیر الإعلانات على سلوك المستخدمین؟ 

6. متغیر الوسائط: ھل یؤثر نوع ووسیلة الإعلان (مثل التلفزیون، الإنترنت، الجرائد) 
على استجابة المستخدمین وسلوكھم؟ 

7. متغیرات البیئة: ھل یؤثر سیاق الإعلان، مثل الموقع الجغرافي والثقافة والقیم 
الاجتماعیة، على تأثیر الإعلانات على سلوك المستخدمین؟ 
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(منھجیة البحث ) 

  

التفسيرية

اKستقرائي

دراسة الحالة

النوعية

الطولية

ا%قابBت
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ھیكل المشروع  

الفصل الأول المقدمة 

الفصل الثاني الإطار النظري 

الفصل الثالث منھجیة البحث 

الفصل الرابع تحلیل الإحصائي 

الفصل الخامس مناقشة النتائج والخادمة 
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