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السادسالتكليف 

ي لإ ث العلم دى في ضوء دراستك لمتغيرات الدراسة، اعرض لفروض واهداف البح ح

ا، ان الدراسات، ثم حدد بتلك الفروض أي المتغيرات كان مستقلا وايها كان تابع ا ك وأيه

وسيطا ان وجد،
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0
:  الدراسة المختارة لتطبيق التكليف بعنوان

لتجميل بمدينة دراسة ميدانية لمستهلكي مواد مستحضرات ا: إسهام التسويق الرقمي في تعديل سلوك المستهلك

المسيلة

-https://repository.univ-msila.dz/items/f71c766d-04c8-417a-847e: رابط الدراسة

d88f6273eaf0/full
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Chapter

0 ضياته، وتحديد من الركائز الأساسية في بناء الدراسات العلمية، إذ يعتمد عليها الباحث في صياغة فرالمتغيراتتعُد

اً أو أشكالاً مختلفة كل خاصية أو صفة يمكن أن تأخذ قيمويقُصد بالمتغير . العلاقات التي يسعى إلى اختبارها وتحليلها

ت المتغيرا: وتصُنف المتغيرات في البحوث حسب أدوارها إلى عدة أنواع، أهمها. من فرد لآخر أو من حالة لأخرى

.المستقلة، والتابعة، والوسيطة، حيث تلعب هذه الأنواع أدواراً مختلفة في الإطار التحليلي للدراسة

.طرة الباحثهو العامل الذي يفُترض أن يؤثر أو يحُدث تغيرًا في متغير آخر، ويكون تحت سيالمتغير المستقل

.قلهو النتيجة أو الأثر الذي يسعى الباحث إلى تفسيره بناءً على تأثير المتغير المستالمتغير التابع

..لعلاقة بينهماهو متغير يقع بين المستقل والتابع، ويسُتخدم لتفسير آلية أو طبيعة ا( إن وُجد)المتغير الوسيط
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Chapter

0
لمناسبة، تساعد الباحث في اختيار أدوات القياس اأهمية تحديد وتصنيف المتغيرات بدقة في أنها وتكمن 

.وتصميم نموذج الدراسة، واختيار التحليلات الإحصائية الملائمة لاختبار الفرضيات

ث كونه مستقلاً وفي هذه الدراسة، سيتم تحليل الفرضيات وصياغتها في ضوء تحديد طبيعة كل متغير من حي

.أو تابعاً، مع توضيح ما إذا كانت هناك متغيرات وسيطة تدخل في النموذج التحليلي المقترح
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Chapter

:نص أهداف البحث كما ورد في الدراسة

.بمدينة المسيلة Beauty Queenفي محل الرقمنةالتعرف على مختلف مظاهر -1

.عرض المفاهيم الأساسية المتعلقة بالتسويق الرقمي وسلوك المستهلك-2

.التعرف على أثر التسويق الرقمي في تعديل سلوك المستهلك-3

.محاولة توضيح بعض المصطلحات كالتسويق الرقمي وسلوك المستهلك-4

محاولة إعطاء فكرة عن التسويق الرقمي في محلات مدينة المسيلة-5

.
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فروض البحث

:  الفرضية الرئيسية

ل بمدينة يساهم التسويق الرقمي في تعديل سلوك المستهلك في اقتناء مواد ومستحضرات التجمي

.Beauty Queenالمسيلة في محل 

: المتغير المستقل

مل هذا المتغير يش. وهو المتغير الذي يتم اختباره لقياس مدى تأثيره في سلوك المستهلك: التسويق الرقمي

:الأبعاد الثلاثة المذكورة في الفرضيات الفرعية

الترويج الرقمي

التوزيع الرقمي

الرقميالتسعير 
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: الفرعيةالفرضيات 

اقتناء مواد يوجد أثر ذو دلالة إحصائية للتسويق الرقمي في تعديل سلوك المستهلك في-1

.  Beauty Queenومستحضرات التجميل بمدينة المسيلة في محل 

التسويق الرقمي :  المتغير المستقل

هو المتغير و: سلوك المستهلك في اقتناء مواد ومستحضرات التجميلتعديل: التابعالمتغير

.الذي يرُاد تفسيره أو التنبؤ به بناءً على تأثير التسويق الرقمي
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لمستهلك في يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لتأثير الترويج الرقمي في تعديل سلوك ا-2

Beauty Queenاقتناء مواد ومستحضرات التجميل بمدينة المسيلة في محل 

الرقمي الترويج :  المتغير المستقل

وهو : جميلسلوك المستهلك في اقتناء مواد ومستحضرات التتعديل: المتغير التابع

.رقميالالترويج تأثير المتغير الذي يرُاد تفسيره أو التنبؤ به بناءً على 
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مواد يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لتأثير التوزيع الرقمي في تعديل سلوك المستهلك في اقتناء-3

.Beauty Queenومستحضرات التجميل بمدينة المسيلة في محل 

الرقمي التوزيع :  المتغير المستقل

فسيره أو التنبؤ به وهو المتغير الذي يرُاد ت: المستهلك في اقتناء مواد ومستحضرات التجميلسلوك تعديل: المتغير التابع

.الرقميالتوزيع بناءً على تأثير 

مواد ومستحضرات يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لتأثير التسعير الرقمي في تعديل سلوك المستهلك في اقتناء-4

.Beauty Queenالتجميل بمدينة المسيلة في محل 

الرقمي التسعير :  المتغير المستقل

فسيره أو التنبؤ به وهو المتغير الذي يرُاد ت: سلوك المستهلك في اقتناء مواد ومستحضرات التجميلتعديل: المتغير التابع

.الرقميالتسعير بناءً على تأثير 
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Chapter

0 :الخلاصة الأكاديمية

الرقميلتسويقاممارساتبينيربطواضحًاسببياًإطارًاتبنتّالدراسةأنالفرضياتتحليلمنيتضح

متغيراتأيوجودإلىالفرضياتتشُيرولا.تابعكمتغيرللمستهلكالشرائيالسلوكوبينمستقلةكمتغيرات

ضياتالفرركزتوقد."نتيجة–سبب"نوعمنمباشرةعلاقةهيالمدروسةالعلاقةأنعلىيدلمماوسيطة،

فيالمستقليرالمتغتحليلشموليةمنيعززماالرقمي،التسويقأبعادمنرئيسيةأبعادثلاثةعلىالفرعية

.مسيلةالبمدينةالتجميلمستحضراتقطاعفيللمستهلكينالشرائيالسلوكعلىلتأثيرهدراسته

دقةمنيعززوفرضية،علاقةلكلالمناسبالإحصائيالتحليلنوعتحديدفيالباحثيساعدالتصنيفهذا

.الدراسةعليهتقومالذيالمفاهيميالنموذجبناء
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0 تحقيق متطلبات أكاديمية. 4

.اهبعض البحوث تجُرى ضمن متطلبات التخرج أو الحصول على درجة علمية كالبكالوريوس أو الماجستير أو الدكتور•

خدمة المجتمع وصنع السياسات. 5

.قطاعات محددةيسعى بعض الباحثين لإجراء دراسات تساهم في تقديم توصيات لصانعي القرار، أو تحسين الأداء في مؤسسات أو•

الفضول العلمي والرغبة في الاكتشاف. 6

فع تطبيقي هناك من ينجذب للبحث بدافع الفضول العقلي والرغبة الشخصية في فهم الظواهر بشكل أعمق، دون أن يكون هناك دا•

.مباشر

ب في دوافع الباحثين تختلف بين ما هو معرفي، وما هو عملي، وما هو شخصي أو اجتماعي، وكلها تصومن هنا يمكن القول بأن 

.النهاية في تنمية الفهم العلمي وإنتاج معرفة موثوقة قابلة للتطبيق
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