
 

   

 التجاريه بالعلامه الوعي           

 

 المقدمة
 

 دور من له لما الحديث، التسويق مجال في المحورية المفاهيم أحد التجارية بالعلامة الوعي يُعد
 الأسواق في للمنظمات الذهنية الصورة وبناء المستهلكين تصورات تشكيل في أساسي

.التنافسية.




 بل شعارها، على التعرف أو العلامة اسم معرفة مجرد على التجارية بالعلامة الوعي يقتصر ولا
 لدى تتكون التي والتجارب والمشاعر الذهنية الارتباطات من مجموعة ليشمل ذلك يتجاوز

 التواصل ووسائل الإعلانات، خلال من للعلامة المستمر التعرض نتيجة الزمن عبر المستهلك
.المباشرة. الاستخدام وتجارب الاجتماعي،


 المنصات وانتشار التكنولوجي، والتطور الأعمال، بيئة في المتسارعة التحولات ظل وفي
 مدروسًا تخطيطًا تتطلب استراتيجية عملية التجارية بالعلامة الوعي بناء أصبح الرقمية،

.المختلفة. التسويقية الأنشطة في مستمرًا واستثمارًا


 

 
 

              
 
 
 
 

 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 البحث مشكلة 

 الشركات من العديد أن إلا والخدمات، المنتجات نجاح عوامل أهم أحد يُعتبر التجارية بالعلامة الوعي أن رغم
:يلي: بما تتعلق كبيرة تحديات تواجه

وموضوعية. بدقة العملاء لدى الوعي مستوى قياس صعوبة​.1


التجارية. العلامة لتعزيز المطلوبة والترويجية الإعلانية الحملات تكاليف ارتفاع​.2


للشركة. المباشر المالي والعائد التجارية بالعلامة الوعي في الاستثمار بين العلاقة وضوح عدم​.3


:التالي: بالشكل البحثية المشكلة صياغة يمكن لذلك،

الشرتاالفعالاستراتيجالتسوتكاالتجابالعلالي“كيف
الاستثمعأوتحالتكاتقالتجاعلامتع

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

  البحث أهمية

علمية: أهمية​.1


 وتكاليف التجارية بالعلامة الوعي بين العلاقة لدراسة متكاملًا نظريًا إطارًا البحث يقدم​○
التسويق.


 العلامات إدارة مجال في والاستراتيجيات الاتجاهات أحدث فهم على والطلاب الباحثين يساعد​○

التجارية.


عملية: أهمية​.2


 قوة على الحفاظ مع التسويقية المصروفات لتقليل عملية واستراتيجيات أدوات للشركات يوفر​○
التجارية. العلامة


 الوعي في الاستثمار حول دقيقة بيانات على مبنية قرارات اتخاذ على التسويق مديري يساعد​○

التجارية. بالعلامة


مجتمعية: أهمية​.3


 تلبي التي التجارية العلامات على التعرف خلال من العملاء تجربة تحسين في البحث يسهم​○
وتفضيلاتهم. احتياجاتهم


 يدعم مما والخدمات، للمنتجات المضافة والقيمة الجودة بأهمية المستهلكين وعي من يعزز​○

​المحلي الاقتصاد نمو
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