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الموضوع الأول بعنوان: أثر استراتيجيات التسويق الإلكتروني على زيادة المبيعات في المتاجر الإلكترونية في مدينة حائل 
1.الهدف العام من الدراسة
تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على أثر استراتيجيات التسويق الإلكتروني على زيادة المبيعات في المتاجر الإلكترونية في مدينة حائل، وذلك من خلال تحليل مدى مساهمة أدوات واستراتيجيات التسويق الرقمي، مثل وسائل التواصل الاجتماعي، والإعلانات المدفوعة، والتسويق عبر البريد الإلكتروني، وتحسين محركات البحث، في تعزيز حجم المبيعات وجذب العملاء وزيادة ولائهم.
2.منهج الدراسة: تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، نظرًا لملاءمته لطبيعة البحث الذي يسعى إلى وصف واقع استراتيجيات التسويق الإلكتروني المستخدمة في المتاجر الإلكترونية بمدينة حائل، وتحليل أثرها في زيادة المبيعات، من خلال جمع البيانات الميدانية ومعالجتها إحصائيًا للوصول إلى نتائج موضوعية.
3.أداة الدراسة: ستعتمد الدراسة على الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات ، لقياس أراء عينة حول الاستراتيجيات التسويقية المستخدمة ومدى تأثيرها في زيادة المبيعات.
4.عينة الدراسة: تتكون عينة الدراسة من 30 مفردة من أصحاب المتاجر  الذي يستخدم التسويق الإلكترونية أو القائمين على إدارتها في مدينة حائل.
العنوان الثاني: أثر تجربة المستخدم على قرار الشراء لدى المستهلكين في المتاجر الإلكترونية بالمملكة العربية السعودية
1.الهدف العام للدراسة: تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على أثر تجربة المستخدم على قرار الشراء لدى المستهلكين في المتاجر الإلكترونية بالمملكة العربية السعودية، من خلال تحليل مدى تأثير عناصر تجربة المستخدم في تشكيل قرار الشراء لدى المستهلكين.
2.منهج الدراسة: تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، وذلك لملاءمته لطبيعة الدراسة التي تسعى إلى وصف واقع تجربة المستخدم في المتاجر الإلكترونية، وتحليل أثرها على قرار الشراء من خلال جمع البيانات الميدانية ومعالجتها إحصائيًا لاستخلاص النتائج.
3.أداة الدراسة: ستعتمد الدراسة على الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات.
4.عينة الدراسة: تتكون عينة الدراسة من (50) مستهلكًا من مستخدمي المتاجر الإلكترونية في المملكة العربية السعودية.
العنوان الثالث: فاعلية الإعلانات الممولة في تعزيز الأداء التسويقي للمتاجر الإلكترونية الحديثة بمدينة حائل
1.الهدف العام للدراسة
تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على فاعلية الإعلانات الممولة في تعزيز الأداء التسويقي للمتاجر الإلكترونية الحديثة بمدينة حائل، وذلك من خلال تحليل مدى إسهام الإعلانات المدفوعة عبر المنصات الرقمية ووسائل التواصل الاجتماعي في زيادة الوصول إلى العملاء، وتحسين معدلات التفاعل، ورفع حجم المبيعات، وتعزيز الوعي بالعلامة التجارية.
2.منهج الدراسة
تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، نظرًا لملاءمته لطبيعة الدراسة التي تهدف إلى وصف واقع استخدام الإعلانات الممولة في المتاجر الإلكترونية الحديثة بمدينة حائل، وتحليل أثرها على الأداء التسويقي من خلال جمع البيانات الميدانية ومعالجتها إحصائيًا للوصول إلى نتائج موضوعية.
3.أداة الدراسة
ستستخدم الدراسة الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات، حيث سيتم إعداد استبانة موجهة إلى أصحاب المتاجر الإلكترونية أو مديريها في مدينة حائل، لقياس آرائهم حول مدى فاعلية الإعلانات الممولة وأثرها في تحسين الأداء التسويقي لمتاجرهم.
4. عينة الدراسة
تتكون عينة الدراسة من (50) مستهلكًا من مستخدمي المتاجر الإلكترونية الحديثة.
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