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The Role of Perceived Credibility of Micro-
Influencers in Shaping Purchase Intention
Among Generation Z.
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The Effectiveness of Digital Cause Marketing in
Improving the Brand Image of Local Brands.

il J g al e Al slac)
233000713 : o2l a3 )

BYCIPA R SR PN |

3 ob) el & 5 5l

((conil i) laall/ULadlls 3 gudl) )

&\9*4‘9—63‘ dadia




Aplusy) adll” Joa sl ) il Jon sl (o Cpaall G susl) o seda Jal
Al o) 188 g llias Al 4 el cledlall Jaey ellgiundl mual s Mpe laiaY)
AEA] 4y pn oLl 31K (Lliailly 3y gaaill) dpai) yias) CalESal ) Al Hall 028 Caags
oS A8 e A L dpaa) 5o sl 3 el e el Lee dladl @il il

Al 40833 jpea s ) seead) CileLdail e lia dumy o Galed) a1 (s siaall (K
5l Al A o

sduan) Al

COlaall o2 iy Mg ¢ Han g S3 ] Sllginnalld ¢ gl gand" 8 (S Al
sl Jlo Llad o leall oda 55 CaS: " g Jlpad) Ll "o jlad SOl 3 e

"$iase iy @u al sia gible Ll )l gla 8 saii Ja s $4u )
s 5 g8l) Jalds
Aoe a4 g gl 5 3y gl (g day

(Branding) 4adsall cladladl Je 35S 3l

e RV I

(.ol zeiall Cuilay (Content Analysis) o sisal) Jilad) Lbiddl) gigall
A Al 3130

s A8 Gl
ddal)

(3alie due) STC ) el all Jia 2l



http://www.tcpdf.org

