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كلية الإعلام والتسويق
برنامج ماجستير التسويق الرقمي
مقترح عنوان رسالة الماجستير في التسويق الرقمي
مقدَّم لاعتماد موضوع البحث تمهيدًا لتسجيل خطة المشروع
موضوع الدراسة
يتناول البحث توظيف أدوات الذكاء الاصطناعي التوليدي في صناعة المحتوى التسويقي بوصفها حلًّا لأبرز تحديات المحتوى التي تواجه المسوّقين، وقياس أثر هذا التوظيف في كفاءة الأداء التسويقي، من وجهة نظر ممارسي وخبراء التسويق الرقمي في المملكة العربية السعودية.
العنوان المقترح (المعتمد)
«توظيف أدوات الذكاء الاصطناعي التوليدي في مواجهة تحديات صناعة المحتوى التسويقي وأثره على كفاءة الأداء التسويقي — دراسة ميدانية على ممارسي وخبراء التسويق الرقمي في المملكة العربية السعودية».
Employing Generative AI Tools to Address Content Marketing Creation Challenges and Their Impact on Marketing Performance Efficiency: A Field Study on Digital Marketing Practitioners and Experts in Saudi Arabia.


صيغ بديلة للعنوان (لنفس الموضوع)
الصيغة الثانية (مختصرة): أثر توظيف الذكاء الاصطناعي التوليدي في صناعة المحتوى التسويقي على كفاءة الأداء التسويقي — دراسة ميدانية على خبراء التسويق الرقمي في السعودية.
The Impact of Employing Generative AI in Content Marketing Creation on Marketing Performance Efficiency: A Field Study on Digital Marketing Experts in Saudi Arabia.
الصيغة الثالثة: دور أدوات الذكاء الاصطناعي التوليدي في تجاوز تحديات صناعة المحتوى التسويقي وتعزيز كفاءة الأداء التسويقي: دراسة ميدانية.
The Role of Generative AI Tools in Overcoming Content Marketing Challenges and Enhancing Marketing Performance Efficiency: A Field Study.
الصيغة الرابعة: الذكاء الاصطناعي التوليدي وصناعة المحتوى التسويقي — دراسة ميدانية لأثره في كفاءة الأداء التسويقي لدى ممارسي التسويق الرقمي في السعودية.
Generative AI and Content Marketing Creation: A Field Study of Its Impact on Marketing Performance Efficiency among Digital Marketing Practitioners in Saudi Arabia.
متغيرات الدراسة ونطاقها
المتغير المستقل: توظيف أدوات الذكاء الاصطناعي التوليدي في صناعة المحتوى.
المتغير التابع: كفاءة الأداء التسويقي (الجودة، الإنتاجية، الكلفة، التخصيص).
نوع الدراسة والمنهج: دراسة ميدانية بالمنهج الوصفي المسحي، أداتها الاستبيان.
مجتمع الدراسة: ممارسو وخبراء التسويق الرقمي في المملكة العربية السعودية.
إعداد الطالب: عبداللطيف سيف مصلح حزام — الرقم الأكاديمي: 253000022
تحت إشراف: د. محمد عويس
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