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 مقدمة 

تعُد أخلاقيات البحث العلمي من الأسس المهمة التي تقوم عليها البحوث العلمية، إذ تسهم في ضمان مصداقية  

النتائج وتعزيز الثقة في المعرفة العلمية. كما تساعد الباحث على الالتزام بالمبادئ والقيم العلمية أثناء جميع  

 وصولًا إلى تحليل النتائج وعرضها. مراحل البحث، بدءًا من اختيار الموضوع وجمع البيانات 

وتعُد الأمانة العلمية أحد أهم مبادئ أخلاقيات البحث العلمي، حيث تفرض على الباحث توثيق المصادر والمراجع 

المستخدمة بدقة، ونسب الأفكار والمعلومات إلى أصحابها الأصليين، والابتعاد عن الانتحال أو التلاعب 

البحث العلمي والأمانة العلمية، وكيفية تطبيقهما  بالبيانات. ومن هذا المنطلق يوضح هذا التقرير مفهوم أخلاقيات 

في الدراسة الحالية بعنوان “أثر التسويق عبر منصة سناب شات لمتاجر الأزياء المحلية على قرارات الشراء  

 لدى الشباب السعودي في مدينة الرياض: دراسة ميدانية”.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 الإطار المعرفي 

 أولاً: مفهوم أخلاقيات البحث العلمي 

أخلاقيات البحث العلمي هي مجموعة من المبادئ والقواعد التي توجه سلوك الباحث أثناء تنفيذ البحث العلمي، 

بهدف ضمان النزاهة والموضوعية والمصداقية في جميع مراحل الدراسة. وتتمثل هذه الأخلاقيات في الصدق  

لى سرية البيانات، والالتزام  في عرض المعلومات والنتائج، واحترام حقوق المشاركين، والمحافظة ع

 بالموضوعية والحياد عند جمع البيانات وتحليلها وتفسيرها. 

كما تسهم أخلاقيات البحث العلمي في تعزيز جودة البحث وثقة المجتمع العلمي بنتائجه، وتساعد على الحد من  

 الممارسات غير الأخلاقية مثل التزوير أو التلاعب بالبيانات أو انتهاك حقوق الآخرين.

. 

 ثانياً: مفهوم الأمانة العلمية 

تعُد الأمانة العلمية من المبادئ الأساسية في البحث العلمي، ويُقصد بها التزام الباحث بالصدق والنزاهة في نقل  

المعلومات والأفكار والنتائج، مع نسبها إلى أصحابها الأصليين وتوثيقها وفق الأساليب العلمية المعتمدة. كما  

 سخ أعمال الآخرين دون الإشارة إلى مصادرها. تتطلب الأمانة العلمية تجنب الانتحال العلمي أو ن

وتشمل الأمانة العلمية كذلك عرض النتائج كما هي دون تحريف أو تعديل، والالتزام بالدقة في جمع البيانات 

 وتحليلها، مما يسهم في تعزيز مصداقية البحث العلمي وموثوقية نتائجه.

 

 

 

 

 

 

 



 

 تطبيق أخلاقيات البحث العلمي والأمانة العلمية في الدراسة الحالية 

في الدراسة الحالية بعنوان “أثر التسويق عبر منصة سناب شات لمتاجر الأزياء المحلية على قرارات الشراء  

لدى الشباب السعودي في مدينة الرياض: دراسة ميدانية”، سيتم الالتزام بمبادئ أخلاقيات البحث العلمي من 

، وعدم الإفصاح عن أي معلومات خلال جمع البيانات بطرق علمية سليمة، واحترام خصوصية المشاركين

 شخصية تتعلق بهم، واستخدام البيانات لأغراض البحث العلمي فقط.

 APAكما سيتم تطبيق مبدأ الأمانة العلمية من خلال توثيق جميع المصادر والمراجع المستخدمة وفق أسلوب 

الإصدار السابع، ونسبة الأفكار والمعلومات إلى أصحابها الأصليين، وتجنب أي شكل من أشكال الانتحال  

العلمي. كذلك سيتم عرض نتائج الدراسة بموضوعية وشفافية دون تحيز أو تلاعب، بما يضمن مصداقية النتائج  

 ودقتها. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 الخاتمة 

في الختام، تعُد أخلاقيات البحث العلمي والأمانة العلمية من الركائز الأساسية التي تضمن جودة البحث ومصداقية  

نتائجه. فالالتزام بالمبادئ الأخلاقية يسهم في حماية حقوق المشاركين وتعزيز الثقة في البحث العلمي، بينما  

تساعد الأمانة العلمية على حفظ الحقوق الفكرية وتقديم المعرفة بصورة دقيقة وموثوقة. لذلك تحرص الباحثة في  

هذه الدراسة على تطبيق مبادئ أخلاقيات البحث العلمي والأمانة العلمية في جميع مراحل البحث؛ لضمان تقديم 

 دراسة علمية تتمتع بالنزاهة والموضوعية والمصداقية. 
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