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•
بسم الله الرحمن الرحيم 

نقد الدراسات السابقة

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

بحث عن أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان



•

نقد الدراسات المرجعية•

هل غطت الدراسات السابقة كافة الأبحاث المهمة والحديثة المتعلقة بموضوع الدراسة؟** 

التسويقأدواترتأثيجوانببجميعالمتعلقةالحديثةالأبحاثكاملبشكلتغط  لمالسابقةالدراساتأنإلىتشيرالدراسة

مشاركات“مثلالرقميالتسويقأدواتببعضيتعلقفيماخاصةتحديدها،تممعرفيةفجوةهناك. الشراءسلوكعلىالرقمي

وأبعادالجانبهذالشمولاا أكثرمستقبليةدراساتبإجراءللتوصيةالباحثيندفعمماالشراء،سلوكعلىوتأثيرها”المدونة

.عمانخارجأخرىجغرافيةسياقاتفيأومختلفةقطاعاتفيالأدواتهذهتأثيردراسةمثلأخرى

هل اعتمدت الدراسة على مجموعة متنوعة من المصادر؟ ** 

كتبالمنكلاا المراجعةشملتحيثالبحث،لموضوعشاملةتغطيةلضمانمتنوعةمصادرعلىالدراسةاعتمدتنعم،

الصلةذاتقةالسابوالدراساتوالتقارير،المحكمة،والمقالاتالبيانات،قواعدفيالمنشورةوالدورياتوالأجنبية،العربية

.المختلفةالإنترنتمواقعفيوالمطالعةالبحثإلىإضافةالدراسة،بموضوع



•

يجهل هناك توازن بين الدراسات القديمة والحديثة؟ ** 

لقة بأدوات الدراسة لم تقدم توازناً واضحًا بين الدراسات القديمة والحديثة، حيث ركزت بشكل أكبر على الدراسات الحديثة المتع

 إلى الأبحاث ومع ذلك، لم تشُِر بشكل كاف  . التسويق الرقمي وتأثيرها على سلوك الشراء، ما يعكس التطورات الحالية في هذا المجال

.الأساسية القديمة التي قد تكون هامة لفهم الأسس النظرية للتسويق الرقمي وتطوره 

هل تم نقد الدراسات السابقة بشكل بناء** 

وعرضالدراساتاستعراضعلىأكبربشكلركزتحيثالدراسة،فيوبنّاءعميقبشكلالسابقةالدراساتنقدتناوليتملم

وإبرازالنتائجيصتلخعلىأكبربشكلالتركيزتم. فيهاالبحثمنهجياتنقدأووالضعفالقوةلنقاطمفصلتحليلتقديمدوننتائجها

.قةالسابالدراساتفيالقصورأوجهفهمفييساعدشاملنقديتقييممنبدلً الحاليةالدراسةأهدافتدعمالتيالجوانب



•
هل تم تحديد الفجوات البحثية بوضوح؟ ** 

ويق الرقمي الدراسة قد حددت الفجوات البحثية بشكل واضح، حيث أشارت إلى وجود فجوة معرفية تتعلق بتأثير أدوات التس

ت الرقمية مثل الدراسات السابقة لم تغطِ بشكل كاف  تأثير بعض الأدوا. على سلوك الشراء، خاصة في العصر الرقمي الحديث

ية كما أشارت إلى ضرورة الهتمام بالعوامل الشخص. مشاركات المدونات، والتي تتطلب مزيدًا من البحث لفهم أثرها الكامل

.للمستهلكين وسماتهم النفسية والجسدية، والتي لم تحظَ بالتغطية الكافية في الأبحاث السابقة
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