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الدراسات المرجعية

أنُجزبماالإحاطةمنالباحثتمك نفهيالعلمي،البحثفيجوهريًاعنصرًاالمرجعيةالدراساتتعَُد  
دهكمابدقة،البحثمشكلةوصياغةالمعرفيةالفجواتوتحديدموضوعه،في ظرينبإطارتزو 

المباشروارتباطهاحداثتهامنقيمتهاالدراساتهذهوتكتسب.دراستهيدعممتينومنهجي
فضلً ية،أكاديمودراساتومقالاتوكتبوأجنبيةعربيةمصادربينتنوعهاإلىإضافةبالموضوع،

يعززبماوالاقتباسللتوثيقالأكاديميةبالضوابطالالتزاممعمقارنة،نقديةبصورةتحليلهاعن
واتساقهالبحثمصداقية
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:عنوان الرسالة 
لرقمي في في تعزيز حملت التسويق االجرافيكيينالتحديات التي تواجه المصممين 

(دراسة ميدانية )السوق السعودي 
https://lib.midocean.ae/ar/research/3428

https://lib.midocean.ae/ar/research/3428
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:الارتباط بموضوع البحث -١
-١: ا تم تقسيم الدراسات السابقة الى محورين رئيسين وهم-

معوقات المصممين -٢التصميم الجرافيكي وعلقته بالتسويق 
لقارئ وهذا مما يسهل على ا) في التسويق الرقمي الجرافيكين

(ة السابقة استيعاب التصنيف المقصود في الاستعانة بالدراس
كما ان الدراسات المعروضة مرتبطة بشكل مباشر بمجال -

دور التصميم الجرافيكي والتسويق الرقمي وتنوعت بين
لتقنية التصميم في الحملت التسويقية الرقمية والتحديات ا
ميم والثقافية واثر الذكاء الاصطناعي وتوظيفه في التص

.والحملت التسويقية 
ة رغم تنوع الدراسات واشتمالها على تجارب من دول مختلف-

الا انه كان من .. وقطاعات أخرى  مما يعكس اطلع الباحث 
ة الأفضل التركيز على السوق السعودي لتكون ذات صل

مباشرة 
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:دقة وصحة المعلومات -٢
رسالة الدراسات السابقة التي تم استعراضها في ال-

المنهج ) اعتمدت على مناهج علمية متنوعة مثل 
مع استبانات ( الوصفي ، المنهج التحليلي 

واختبارات إحصائية مما يعزز مصداقياتها 
في عرض اعتمادةوكذلك التوثيق الذي تم -

كد الدراسات السابقة اسم الباحث وسنة النشر يؤ
على المصداقية والموثوقية 

2017,2018وقد تم عرض نتائج لدراسات قديمة -

ات وقد تكون نتائجها اقل دقة في مواكبة المتغير
طور التقنية الحديثة خصوصا في مجال سريع الت

.كالتسويق الرقمي 
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:سلمة التوثيق -٣
ات وسنوبالاسماءجميع الدراسات السابقة موثقة -

يمي النشر مما يعكس التزام الباحث بالمنهج الاكاد
كما تم التوثيق في قسم المراجع باخر البحث

:المنهجية العلمية -٤
معظم الدراسات السابقة التي تم ذكرها استخدمت -

رة التي مناهج وصفية او تحليلية مناسبة لطبيعة الظاه
تدرسها كما تنوعت في أدوات جمع البيانات 

.كالاستبانات وغيرها 
وليس كان يفضل النقد التحليلي للدراسات السابقة-

مجرد العرض ليخدم مدى ملئمة المناهج على السوق
حث السعودي مما سينعكس في المنهجية المختارة للب

.الحالي 
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:مجتمع وعينة الدراسات السابقة-٥
الدراسات السابقة شملت عينات من مصممي -

الجرافيك ، مسوقين ، جماهير مستهدفة ، وهذا 
راسات يعكس شمولية العينات وملئمتها لطبيعة الد

ة السابقة والدراسة الحالية كما ان الاعداد المذكور
اسة  في الدارسات كذلك كانت ملئمة لطبيعة كل در

:مصداقية المصادر -٦
معظم الدراسات السابقة المذكورة منشورة في -

رسائل ) اكاديمةمجلت علمية محكمة او أبحاث 
وجميعها مصادر علمية ( ماجستير ، مؤتمرات 

موثوقة تعكس اهتمام الباحث وحرصه في عرض
. الدراسات السابقة 
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:نتائج الدراسات -٧
بية تنوعت الدراسات السابقة بين الدراسات العر-

والأجنبية مما يعكس سعة اطلع الباحث
على التعليق) كما انه تم تخصيص فقرة بعنوان -

( الدراسات السابقة 
كما تمت الإشارة في الفقرة الى أوجه التشابه -

ة والاختلف وتوضيح الفجوة البحثية في ندر
ممين الدراسات التي تناولت العلقة بين دور المص

الرقمي وفاعليته في حملت التسويقالجرافيكيين
بشكل مباشر

قاعدة وبشكل عام أسهمت الدراسات السابقة في بناء-
اسة معرفية تدعم البحث الحالي وتوضح أهمية الدر

. في السياق المحلي السعودي 
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