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خطوات ومراحل تصميم الحملات الإعلانية عبر مواقع الشبكات الاجتماعية➢

لال تحليللل خصللالج الرموللوي واحتياجاتلل  وتحيمللي ليللة ممكللي للحملللة الإعلانيللة مللي خلل-

.مواقع الشبكات الاجتماعية إشباع تلك الاحتياجات

لترايملة وللكلك تحليل الموقة التسومقي المرتبط بنقاط القوة والضعة الخاصة بالعلامة ا-

لتي تلثرر علل  الفرص والتويميات المرتبطة بالبيئة الخاصة بمواقع الشبكات الاجتماعية وا

.العلامةنراح الحملة الخاصة بتلك 

.الإعلانيةتحيمي أهياف الحملة -

نفيلكها تحيمي ميزانية الحملة مع مراعاة أن تكون المصادي اللازمة لوا لافية حتل  ممكلي ت-

.منواوتحقيق الأهياف المرجوة 

.تحيمي الاستراتيرية الإعلانية الملالمة-

رونلة وفقلا تنفيك استراتيريات الحمللة وفقلا للخطلة الموةلوعة ملع الأخلك فلي الاعتبلاي الم-

.لشكل الاسترابة المرتبطة بالرمووي المستويف
تحديدددد ال دددرا يا ادددالتم التدددي يدددتا مددد  لإعلندددا ر دددق الحمبددد  ا عع تددد  عبدددر مواقددد  ال دددب ات -

.الاجتماعت   بعضنا البعض يكذلك ر  نا  ا عع ات ا لإرى في الواائل التقبتدي 

.يةقياس فعالية الحملة الإعلانية وتقييموا بما مساعي في تصميم الحملات التال-
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لإ وات يمراحل تصمتا الحمعت ا عع ت  عبر مواق  ال ب ات الاجتماعت ➢

.حتياجاتخصالج الرمووي واحتياجات  وتحيمي لية ممكي للحملة الإعلانية مي خلال مواقع الشبكات الاجتماعية إشباع تلك الاتحليل -

طلة بالبيئلة الخاصلة الموقة التسومقي المرتبط بنقاط القلوة والضلعة الخاصلة بالعلاملة الترايملة وللكلك الفلرص والتويمليات المرتبتحليل -

.بمواقع الشبكات الاجتماعية والتي تثرر عل  نراح الحملة الخاصة بتلك العلامة
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لإ وات يمراحل تصمتا الحمعت ا عع ت  عبر مواق  ال ب ات الاجتماعت ➢

.تحيمي أهياف الحملة الإعلانية-

.تحيمي ميزانية الحملة مع مراعاة أن تكون المصادي اللازمة لوا لافية حت  ممكي تنفيكها وتحقيق الأهياف المرجوة منوا-

.تحيمي الاستراتيرية الإعلانية الملالمة-
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لإ وات يمراحل تصمتا الحمعت ا عع ت  عبر مواق  ال ب ات الاجتماعت ➢

.الرمووي المستويفتنفيك استراتيريات الحملة وفقا للخطة الموةوعة مع الأخك في الاعتباي المرونة وفقا لشكل الاسترابة المرتبطة ب-
عع دات تحديد ال درا يا ادالتم التدي يدتا مد  لإعلندا ر دق الحمبد  ا عع تد  عبدر مواقد  ال دب ات الاجتماعتد   بعضدنا الدبعض يكدذلك ر  ندا  ا -

.ا لإرى في الواائل التقبتدي 

.قياس فعالية الحملة الإعلانية وتقييموا بما مساعي في تصميم الحملات التالية-
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..تمنتد➢

يعتبر التسويق الرقمي باستخدام محركات البحث-

وفر حييث يي. أحد أهم العناصر الحيوية في استراتيجية التسويق الرقميي الايام ة

واجيدهم فرصًا هائ ة ل اركات والعلامات التجارية ل وصول إلى جمهيور أوسيو وايياد  ت

.الإنترنتابكة ع ى

حرلم المسلتخيميي الضلخم اللكمي إلل  معلود أحي الأسباب الرليسلية لأهميلة لما أن 

نليما ملتم فع. معتميون عل  محرلات البحث للعثوي عل  المعلومات والمنترات والخليمات

الج بشللكل فعللالك ممكللي للشللرلات أن ت وللر بشللكل بللايز فللي نتللتنفيللك اسللتراتيرية 

.البحث عنيما مبحث المستخيمون عي الكلمات المفتاحية ذات الصلة بأعمالوم



Lecture

08

يية، ، يمكن ل اركات الوصول ل جمهور المسيتهد  بدقية عالوبفضل 

ة مستهدفة كما يمكن تحديد الك مات المفتاحية المناسبة وإنااء حملات إعلاني

هة لميا تظهر فقط أمام الأاخاص الذين يبحثون عن منتجات أو خدمات مااب

وهييذا يايييد ميين فرصيية التفاعييل مييو الجمهييور المسييتهد  واييياد . يقدمونيي 

قدرًا ة بالإضافة إلى ذلك، توفر استراتيجي. معدل التحويل والمبيعات

وض كبييييرًا مييين المرونييية واليييتحكم، بحييييث يمكييين تعيييديل المياانيييية والعييير

فضييلاً عيين والك مييات المفتاحييية بسييهولة وفقًييا لنتييائا الحمييلات والتح يييلات،

راتيجياتها إمكانية الاركات لقياس أداء حملاتها بدقة وتحديد مدى فاع ية است

.وإجراء التحسينات اللاامة لتحقيق أفضل النتائا
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SEMالتسويق عبر محركات البحث



جلللك بحللث جوبللالطبع تللكلر أحللي المللرات التللي لنللع تبحللث فيوللا عللي منللتج مللا عللل  محللر  ال

لانعليولا إعلووجيت النتالج الأول  المعروةة بخط سميك وجوايها شاية صلفرا  مكتلوب 

.)مثخراً أصبحع شاية سودا )؟ 

:البحثهكا النوع مي النتالج معُرف بالتسومق عبر محرلات

وهللي واحللية مللي ألثللر اسللتراتيريات التسللومق ك 

.لترايمة في الأسواق ومضاعفة أيباحواالعلامات االفعالة لتوسيع نمو

هو عملية زمادة زمايات الزواي والعملا  إل  الموقع ::التسويق عبر محركات البحثف

الإلكتروني مي خللال الإعلانلات الميفوعلة علل  صلفحات نتلالج محرللات البحلث

أليلي مسُلتخي  التسلومق عبلر محرللات البحلث للتلملا 

.عل  أن منترات أو خيمات الشرلة ت ور في أول النتالج للمستخي 

مفنوم التسويق عبر محركات البحث 



الترايملة عباية عي استخيا  محرللات البحلث للتسلومق لعلامتلك:هوالتسويق عبر محركات البحث أيضا 

اطك التي ت ور عل  صفحات نتالج محر  البحثك أو بتحسيي ظولوي نشلإما بالإعلانات الميفوعة 

وطرمقة عمل هكا التسومق ببساطة هو دخول الشلرلات فلي (. )في النتالج بطرمقة غير ميفوعة

لة التلي والشلر. مزاد عل  الكلمات الأعل  التي مبحث عنوا المستخي  عنلي بحثل  علي خيملة أو منلتج معليي

قيملة علي نتلالج إل  جنب أو في نتلالج متتيفع ألثر سوف تحرز المكان الأول بالطبع في ور الإعلان جنباً 

.البحث العادمة

لفللة وتللأتي هللكع الإعلانللات فللي أشللكال مخت( اللليفع لكللل نقللرة)وتعللرف هللكع الإعلانللات بمصللطل  إعلانللات 

م  فللي حلليي أن الللبع  اهخللر م وللر لقالمللة منترللات تسللكبعضللوا عبللاية عللي إعلانللات نصللية صلل يرة

لمحلة سلرمعة إعلانات التسوق لأنوا تعتمي عل  المنترات وتسم  للمستولكيي برؤمة المعلومات المومة فلي

.مثل السعر وعنوان الروة المعلنة



ثلل فلي أن ي الوقع الحاةرك عنيما ترمي معرفة المزمي عي شي  ماك فإن فرص الوصلول إلل  معلوملات تتمفف

حلول العلالم مسلتخي  العيملي ملي المسلتولكييبحيلث . تكتب سلثالك فلي محلر  بحلث للعثلوي علل  أسلرع إجابلة

.  طرحونوامحرلات البحث لمساعيتوم في العثوي عل  المحتوىك والمعلوماتك والإجابات عل  الأسئلة التي م

)اسللتخي  المُعلنللون أمضًللا صللفحات نتللالج محرلللات البحللثوحاليللاكً  للمسللاعية فللي التعللرف عللل   (

قميللةك اسللتراتيرية تسللومق يمللي خلللال( المواقللع)ك أو الموقللع الإلكترونللي (المايلللات)المنترللاتك أو المايلللة 

)تعُللللللللللللرف باسللللللللللللم التسللللللللللللومق عبللللللللللللر محرلللللللللللللات البحللللللللللللث .ك أو البحللللللللللللث الملللللللللللليفوع(

.سيةالترايي في سوق تنافومهو إحيى الطرق التي ممكي للمسوقيي مي خلالوا تنمية نشاطإذاكً 



.أفضل م ان  لإفاء جث  هو الصفح  الثا ت  م   تائج  حث جوجلهناك قول مأثور شائ  يقول أن 

جك خصوصًلا إذا اهن مميلون إل  السرعة والإنرازك ولا مرال لقضا  اليو  لاملًا بحثلًا علي منلتييأنع تعرف أن المستولكف
لانوا مي الفئة ةيقي الوقع

ة مي عمليات البحث علي المنترلات تلتم عبلر جوجلل وحليعك وتسلتمر ملا معلادل دقيقل% 35ت أن ألثر مي االإحصاليوتشُير
واحية فحسب

لللللات البحللللث بفعاليللللة لزمللللادة الأيبلللل اح وبللللالرغم مللللي أنلللل  مللللي الضللللرويي تطبيللللق اسللللتراتيريات تويئللللة منترللللك لمحر 

وحليهاك خصوصًلا عنليما مكلون ك إلا أن هكا ليس ممكناً دالمًا ملي تويئلة المواقلع لمحرللات البحلثوالزواي

هنا  منافسون ميفعون أموالًا لل ووي قبلك

سة بشلكل  للاف إلا فإذا لنع تنافس في سوق مقو  في  منافسو  بعمل حملات إعلانية عل  جوجلك فإنك لي تتمكي مي المناف

.منافسكإذا استثمرت بع  المال للصعود إل  مقيمة الصفحة الأول  مي جوجل أنع اهخرك وذلك لكي مرا  العميل قبل

أولًا نتيرة بحلث علي المنلتج اللكي تقيمل ك فإنلك حينولا تكلون أول هلكع النتلالجك واللكي ملأتي500.000أي أن  لو لان هنا  

.عادةً متسم بموروقية أعل 

مهماً التسويق عبر محركات البحثلماذا يعتبر 



نوا مي أفضل محرلات البحث عبر السنوات أمي خلال استراتيريات التسومق لكلك أربتع -

ا في جيوى هلكع الطرمقلةك إذً اً كوإذا لنع لازلع متشك...قنوات توليي الأيباح وعمليات البيع

:يبما تحتاج أن تطلع عل  هكع الإحصاليات الريمية

نسلبة ك بالتسلومق الرقمليهلو ملي ألبلر المكونلات فلي سلوقعبر محرلات البحث البحث •

%46تزمي عي 



مليلون دولاي فلي الولاملات المتحلية فلي 128الإمرادات العالمية للبحث الميفوع ترتق  إل  •

.فقط2018عا  

ليبلل  حرلم % 10متوقع أن منمو التسومق عبر محرلات البحلث بمتوسلط سلنوي مصلل إلل  •

.2021دولاي في عا  ملياي140السوق الكل ي ما مزمي عي 

ك تح ل  لكلملات المفتاحيلة ذات نيلة البحلث العاليلةا•

.مي اجمالي النقرات% 40الثلاث نتالج الأول  عل  فيوا 



:تتلخج فوالي التسومق عبر محرلات البحث في اهتي

.سرعة الوصول إل  عملالك•

.نشر علامتك الترايمة بشكل أوسع•

.إمكانية إداية الريول الزمني للإعلانات بسوولة مي إعلانات جوجل•

.استوياف أفضل لشرال  العملا  المستويفة•

زمادة حرلة المروي عل  الموقع عي طرمق ال ووي أعل  نتالج البحث •

.ممكنك مطابقة الإعلان مع الكلمات الرليسية واستوياف الرماهير مي خلالوا•

. تخاذ إجرا  مي قبل العملاات ور الإعلانات مراناً ولا متم محاسبتك إلا عني •

.ظووي  أعل  نتالج الكلمات المفتاحية للمنافسيي•

.دا  والتعيمل للوصول لأفضل نتيرةتحليل وقياس الأ•

مقار    ــــ فوائد التسويق عبر محركات البحث



هلو كمي في أن التسومق عبلر محرللات البحلثم  و الفرق بيي 

ث اليفع في إعلانات محرلات البحث مي أجل استوياف زواي محرلات البحل

تم فيولا أما تحسيي محرلات البحثك فوي العملية المرانية التلي مل. مي العملا 

وغيللر لتابللة محتللوى مميللز وحصللري ليتفللرد أعللل  النتللالج بشللكل طبيعللي

حتللوى ولل وللوي أعللل  نتللالج البحللث بشللكل طبيعللي مرللب التللزا  الم. ملليفوع

.بقواعي مختلفة مطبقوا محترفيي وخبرا  تحسيي محرلات البحث

SEMي SEOالفرا  ت  



علانلات مليفوع أو علي طرملق إالفتحسيي ظووي  في نتالج البحث غير 

رللب محرلللات البحللث الميفوعللة للاهمللا عمليتللان متوازمتللان معنللي أنلل  م

بحلث فتحسليي محرللات ال. كامللةمتعليك أن تقو  بوما معًا ةلمي خطلة 

سلمعتك وهو لكلك وسيلة قومة ل. طرمقة قومة لزمادة المروي عل  موقعك

ومق مي خللال تعرملة النلاس وتقلرمبوم ملي علامتلك الترايملةك أملا التسل

تك عبللر محرلللات البحللث بشللكل ملليفوع فوللو مفيللي لمللي مبحللث عللي خلليم

.اهن ومتحمس لشرالوا ومحتاجوا دون حاجة لمزمي مي الإقناع



ذات أو العبارات المفتاحيةيختار المُع ن الك مات المفتاحيةأولً 

الص ة التي يرغب أن تظهر إعلانات  باأنها

عير  بالمناقصية هيذ  العم يية تُ ودفعها مقابل كل نقر  مقارنةً بالمنافسين، ع ن القيمة التي يودالمُ ديحدثانيًا

تيب بنياءً ع يى مين نتائا ستظهر بالترعندما يبحث المستخدم باستخدام الك مة أو العبار  المفتاحية، فإن الثالثًا

بجانب عدد آخر من المعطياتقام بالدفو أكثر 

  النقر عندما ينقر المستخدم ع ى أحد الإعلانات، يتم محاسبة المُع ن ع ى هذرابعًا

آلت  عمل التسويق عبر محركات البحث 



الدف   النقرة ا عع ات المدفوع  -1

ي في هكا النلوع تليفع علل  للل نقلرة أو اتخلاذ إجلرا  ملي قبلل الرمولو

حلث المستويفك وهي تعتملي علل  إعللان نصلي م ولر أعلل  نتلالج الب

فللي وكعنليما مقللو  أحلليهم بالبحللث عللي الكلمللة المسللتويفة فللي الإعلللان

تلللللك الإعلانللللات لا تلللليفع إلا عللللل  النقللللراتك وممكنللللك إجللللرا  تلللللك 

الإعلانات عي طرمق 

 واع التسويق عبر محركات البحثأ



.تحست  محركات البحث مدفوعالغتر ا عع ات -2

علللل  إظولللاي موقعلللك أو هنلللامعتملللي تحسللليي محرللللات البحلللث

فللي الصللفحات المحتللوى الخللاص بللك بشللكل طبيعللي 

فتحسليي. بليون دفلع أي مصلايمةالأول  لنتالج البحث 

ات محرلللات البحللث معتبللر نللوع مللي أنللواع التسللومق عبللر محرللل

ومللتم عللي طرمللق لتابللة محتللوىكالبحللثك وهللو نللوع غيللر ملليفوع

تالج جودة عالية بويف ال ووي بشكل طبيعي أعل  نتحصري ذا

.البحث بيون إعلانات



هيو تهيئية وظيفة استراتيجية التسويق عبر محركات البحيث 

جية كييي تضييو اسييتراتيول، الإعلانييات المدفوعيية لتحقيييق هييد  مييا

مُحكميييية، يتعييييين ع يييييك فهييييم طريقيييية عمييييل منصييييات الإعلانييييات 

ثر فيي أداء المدفوعة، وكي  بإمكانك التحكم في المتغيرات التي تؤ

حملاتيييك الإعلانيييية، مثيييل الك ميييات المفتاحيييية والمياانيييية ونيييص

.الإعلان

ي التسيويق إليك هذ  العوامل التي ترتبط باكلٍ وثيق بنجاحك في➢

عبر محركات البحث

خطوات بناء استراتيجية تسويق فعالة عبر محركات البحث



هيا نيمكن القول أن هذ  الخطو  هي الأهم في الحم ة الإعلانية بأكم هيا  لأ-

هي التي تُرسى الأساس لنجاح جهودك اللاحقة ك ها

ئيك ك ماتك المفتاحيية المختيار  هيي التيي سيتحدد ميدى سيهولة إيجياد عملا-

المحتم ين لك، وإلى أي درجة سيكون إعلانك ذا قيمة وملاءمة لهم

ليييبعض الك ميييات المفتاحيييية أداء ونتيييائا أفضيييل مييين غيرهيييا، بجانيييب

قير اختلافيات أخيرى كحجيم المنافسية فيي المقايضية، وثمين اليدفو لكيل ن

هر ، لذلك ع يك القيام ببحثٍ وا  عن أاي

.الك مات المفتاحيّة في الناحية التي تنافس فيها

نيّة الكلمة المفتاحية الصحيحة/نية البحثاختيار. 1



عل  البحث الشامل مي أجل اختياي الكلمات المفتاحيلة تعتمي استراتيرية اليفع لكل نقرة-

.يهاالصحيحة للمناقصة عليواك أي التصنيفات التي ترمي أن م ور إعلانك عن

م هللللكع الأدوات هللللي أداة جوجللللل بللللالطبع هنللللا  الكثيللللر مللللي الأدوات التللللي ستسللللول عليللللك هللللكع المومللللةك ومللللي أهلللل-

.ك والتي تعتبر أداة ميمرة في منصة جوجل الإعلانيةالرالعة

.فقطلتي لوا نية شرا  إذا لانع ميزانيتك محيودةك فعليك المزامية عل  الكلمات المفتاحية ا-

–مشتريحية تستويف مراحل مبكرة مي يحلة الأما إذا لانع غير ذلكك فربما تمتلك المرال للمزامية عل  للمات مفتا-

.ك أو حت  للمات متعلقة بمنترك ولو مي ناحية بعيية أو غير مباشرة

أو ت يير خططوم مون بيمج عيد مي الاستراتيرياتلا حاجة للتكلير بحقيقة أن المنافسيي سيكونون هنا  دالمًاك وقي مقو-

حيي مض ط العميل حسييك وإلا فإن لل جوود  ستكهبلاملةكً لكلك عليك دالمًا أن تخُضع للماتك المفتاحية للاختباي والت

.عل  إعلان منافسك

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/


تويفةك إذا لم مكي هنا  رمة مي مبحث عي للمتك المفتاحية المسل-

.فملللللي المثللللللي أنلللللك للللللي تحصلللللي أي نتلللللالج ملللللي إعلاناتلللللك
رللمفللي نفللس الوقللعك الكلمللات المفتاحيللة ةللخمة السللعة أو الح-

توللا مللأتي معوللا بالضللروية منافسللة ألبللرك أو تفقللي قو

.تمامًا

ك علل  عنيما تقو  ببحث عي أفضلل للملة مفتاحيلةك فضلع عينل-

.الكلملللللات القيملللللة ذات السلللللعة العاليلللللة والمنافسلللللة المنخفضلللللة
لة بليي ك وهنا تأتي عملية المفاةاعل  أنوا ليسع مومة سولة دالمً 

.)المنافسة)ك والميزانية (السعة)الطلب 

ي أداة جوجل ستمكنك مي معرفة عيد مرات البحث الشلورمة لأ-

.للمة مفتاحية تقو  بوةعوا في الأداة

تحديد حجم الكلمة المفتاحية والمنافسة. 2



ة التييي حسييب المقايضيية التييي قمييت بهييا ل ك ميية المفتاحيييالإعييلان يتحييدد مكييان-
.التي منحها جوجل لإعلانكاخترتها ونقاط الجود 

ىالإعلانييات ذات المناقصييات الأع ييى والجييود  الأع ييى هييي التييي تفييوا بييأع -
هيذا ك يّ  يعنيي أن الك ميات المفتاحيية ذات.أي في أوّل النتيائا–موقو للإعلان 

.المنافسة العالية تكون في معظم الأحوال أغ ى سعرًا

نيييالماايييد  المنخفضيية جييدًا تعنييي أن إعلانييك ليين يظهيير بالأسيياس، وهييذا يع-

ك مييية خسييارً  لييك، لييذلك احييرص ع ييى أن تنيييافس بنيياءً ع ييى قييدر المنافسيية ل 
.المفتاحية التي اخترتها

 فية لأي متوسيط التكحيول أدا  جوجل ل ك مات المفتاحية ستوفر لك مع وميات -
.دخالهاإك مة مفتاحية تقوم ب

تحديد تكلفة الكلمة المفتاحية. 3



اك شلتويون رماًك لا شي  ممنعك مي أن ترملع للل الكلملات المفتاحيلة التلي ت-

.وتضعوا في سلة واحيةك وتُ ور إعلاناً واحيًا مشمل الرميع

يي نقلاط وسلتنحلكي الكلمات المفتاحي ة ذات القيمة العالية ستلتوم ميزانيتلكك-

 GOOGLEلكلك فإن هيكللة حسلابك علل  إعلانلات جوجللالرودة لليً اك

ADS بشكل جيي هو طرمقك للنراة.

ث سلتحيد الطرمقة التي تيمر بوا هيكل حساب التسومق عبلر محرللات البحل-

زانيتلك للكلك فملي المولم تن ليم حسلابك وميفعالية إعلاناتلك والحمللة لكللك

.جييًا مي البيامة

ACCOUNTتنظتا هت ل الحساب يالحمب  ا عع ت . 4 AND CAMPAIGN STRUCTURE 



:هناك عدة مستويات لتنظتا حمعت إعع ات جوجل، يهي  الترتتم➢

–الإعلان• AD:وهو النج الترومري– COPY الكي سي ور نتيرةً للكلمات المفتاحية التي اخترتوا.

.اأهم الكلمات التي مبحث بوا المستخيمون عي منتركك والتي تزامي عليو:KEYWORDSالكلمات المفتاحية•

.مرموعات مي الكلمات المفتاحية المتشابوة تم ترميعوا معاً :AD GROUPالمرموعة الإعلانية•

.هي المستوى الأعل  لإداية المرموعات الإعلانية:CAMPAIGNالحملة الإعلانية•

  طللاع قرملب علل  أداإهلكا ملا سليرعلك علل  و. عني لل مسلتوىك ممكنلك تحيملي ملا اللكي معملل وملا اللكي لا معملل-

لعمليلة التسلومقية اك لما تساهم في تسويل إداية إعلاناتكك ولية تنُفق ميزانيتك عليواك وتحيمي العملا  ذوي الأولومة

.مي الياخل



نجياح حتى لو اسيتخدمت أفضيل ك مية مفتاحيية ووضيعت أكبير مياانيية، سييظل-

د  ويتكيون الإعيلان مين عي، إعلانك ماروطًا بمدى جود  وإبيدا  الينص الإعلانيي

عناصر هي

العنوان•

رابط صفحة الويب•

التوصي •

ابتكيار نيص العميل ع يى فبعد انتهائك من اختيار الك مات المفتاحيية، يبقيى ليديك-

تقنو فيي  هيذا الينص هيو اليذي سييغري المستخدم بمنحك ت ك النقر  الذهبية أخيرًا،

العميل أنك تم ك ما يحتاج  بالضبط وأكثر

كتا    ص إعع ي تسويقي متمتز     . 5



كيان بييل جييتسعندما تراقب تفاعيل العميلاء ميو إعلاناتيك سيتعر  كيي  أن-

.يعييييييييييييير  أكثييييييييييييير عنيييييييييييييدما قيييييييييييييال أن المحتيييييييييييييوى هيييييييييييييو الم يييييييييييييك

وفيي ،النص العلاني هو أول ما يقو عين المسته ك ع ي  عنيدما يقيوم بالبحيث-

هذ  الحالة، فإن النطبا  الأول اديد الأهمية

قداني  فهذا النطبا  هو الفيصل بين إنااء علاقية جييد  دائمية ميو العمييل، أو 

.للأبد

وتأكيييد مييين أن نصيييك الإعلانيييي ملائيييم وذو صييي ة ل ك ميييات المفتاحيييية التيييي-

م ينتقيون ميا وتذكر أيضا أن المسته كين عيادً  عنيدما يبحثيون، فيإنه،تستهدفها

.ؤكهو ملائم لهم ويستثنون ما دون ذلك، وأنت ل تريد أن يستثنيك عملا



علانلكك بعي انتوالك مي اختياي الكلملات المفتاحيلة ولتابلة نلج مميلز لإ-

صلفحة تبق  أن تولتم بصلفحات الوبلوطك حيلث ملي المولم أن تضلع يابلط ل

.لمي وةع يابط لموقعك أو مترر  بالكامالوبوط في إعلانك بيلاً 

هللكع الصللفحة ترلللز عللل  الولليف الللكي ترملليع مللي العميلللك مللي خلللال -

ل ومللي أجللل اسللت لال للل.التصللميم البسلليط والللنج الرللكاب والمقنللع

ولا عنلوان زماية للعميلك منب ي أن تضلع يابلط لصلفحة هبلوط قوملة في

واة  ونملوذج للتواصلل ملع العمللا  ودعلوة متكلرية لاتخلاذ إجلرا  

.معيي

إ  اء صفح  هبوط معئم . 6



ة الصلفحة لا تنت ر حت  نواملك وأخبر عملا   ما محتاجون فعل  بالضبطك وبسرعة( أ

إذا مللا لللانوا سلليبقون عللل  مقللريون أغلللب الللزواي خاصللة وأناكمرملليولتمللنحوم مللا 

أخبلرهم لملا علليوم اتملا  عمليلة الشلرا  لكا …روان فقط3الموقع أ  لا في خلال أول 

.أو الطللللللللللللللب ملللللللللللللي عنلللللللللللللي  أنلللللللللللللع باللللللللللللللكات فلللللللللللللي أول الصلللللللللللللفحة

: وليكي دالمًا هنا  إجابة عي السثال الافتراةي للعميل

ا؟نما الكي مومني ه➢

: عض النصائح    اء صفح  هبوط  اجح 



فح السييريو، يميييل اليياوّار دائمًييا إلييى التصييحيللث : ااددتمدم قددوائاق ي قاطقددا لفصددل المحتددوى( ب

التك سريعًا أثناء استخدم دائمًا النقاط والقوائم لتوصل رسلذا ،ونادرًا ما يقرأون الكتل النصية

.تصفّحهم

يي الإمكلان  اعتي بتقليلل المشلتتات داخلل صلفحة الوبلوط قل: قبل الم تتات دالإل الصفح ( ج

شلي  لا مسلاعي  فلي فيأي .حت  لا تصرف انتباع العميل عي اجلرا  عمليلة الشلرا  أو الطللب

.قناع العميل باختصاي في صفحة الوبوطك لا منب ي علي  أن مكون هنا إ



ا من شهادات العملًء( د ضع دليلً  ايجابي 

مصيداقية أنهيا تمينحتمنح توصيات العملاء الآخرين دليلًا ع ى كفاء  منتجك أو خدمتك، كميا

.ليييييييييييييييييييين تييييييييييييييييييييتمكن أنييييييييييييييييييييت مهمييييييييييييييييييييا فع ييييييييييييييييييييت ميييييييييييييييييييين تقييييييييييييييييييييديمها
ا( هـ .صمم موقعك ليكون بسيط 

  ابائنييك ي اقنيياتصييميم موقعييك قييد يسيياهم بدرجيية كبييير  فييي منحييك قييدرًا ميين الموثوقيّيية، وفيي
.ت الاراءابالبقاء واتمام عم ي

.قياس أداء حملًت التسويق عبر محركات البحث( و

داء ال مراجعية أمن أكبير الأخطياء التيي يقيو فيهيا المسيوّقون عبير محرّكيات البحيث هيي إهمي
.وتطور الإعلان باستمرار لعمل أي تحسينات يحتاجها



ب لم منتوي الأمر بمررد إطللاق الإعللانك بلل عليلك أن تراقل-

ات البحلث وتتابع وتقيم أدا  إعلاناتك عني التسومق عبلر محرلل

ك مي أجل أن تحسي أدا  هكع الإعلانات حت  لا تلكهب ميزانيتل

.التي تيفعوا سُيى

تحسليي وإذا لانع نسبة التحوملات جيلية فملي خللال التقيليم و-

أدا  الحملللللات الإعلانيللللةك قللللي تصللللب  نسللللبة التحللللوملات أو 

.المبيعات ممتازة

تقييم أداء الإعلًنات. 7



ة ابعييتمكنيك هيذ  الأدا  مين تنفيييذ عم يية بحيث مكثفية عيين ك ميات البحيث، ومت-
.ترتيبها، وفحص الموقو، وتح يل أناطة الاوار، والكثير غيرها

ب عييد هييذ  الأدا  ميين أفضييل الأدوات إذا كنييت تبحييث عيين فييرص لترتيييتُ كمييا -

التسيويق تأع ى من الك مات المفتاحية طوي ة الذيل مجانًا، وكذلك لإتمام عم يا
.عبر محركات البحث

كين مين اكتايا  أيين يركيا تماأنهيأيضيا أدا  مين مميياات-

مين تمكنمنافسوك جهودهم التسويقية، وتح ييل قيو  تواجيدهم الإق يميي  حتيى تي
.تخطيط استغلال مياانيتك

طييلا  ع ييى أهييم ميين الإلييلأدا بالإضييافة إلييى ذلييك، يمكيين-

التي ياايدون تاحية المنافسين لك في الفئة التي تستهدفها، واستنتاج الك مات المف
.ع يها، ودراسة عناصر ومكونات إعلاناتهم

ثأدوات متخصصة في التسويق الرقمي عبر محركات البح➢

https://semrush.sjv.io/3PE2AM


يمكنيييك أن تعتبييير هيييذ  الأدا  ذراعيييك الأيمييين فيييي إعلانيييك عبييير 

 مية محركات البحث  إذ تمكنك مين تتبيو قيمية وحجيم البحيث لأي ك

سياعدك مفتاحية حسيب المنطقية وال غية والتوقييت، واليذي بيدور  سي

.الك مييييييييييات أكثيييييييييير رواجًيييييييييياع ييييييييييى التعيييييييييير  ع ييييييييييى أي

بية، فستكون ك ع ى ك مات ق ي ة الاعتوبما أنك ل تريد إنفاق ميااني

هييييذ  الأدا  ممتيييياا  لتحسييييين أداء إعلاناتييييك، خصوصًييييا إذا كييييان 

ميام ، لأن قيدرتك ع يى قيياس اهتالتجيار  اللكترونييةماروعك هيو

ناتيك العملاء في بقعة جغرافية معينة هو بيلا ايك مهيم لتوجيي  إعلا
.ل منطقة الصحيحة  مما يوفر لك المال ع ى الأجل الطويل

https://trends.google.com/trends/


نج قييتوا عل  التسلل وقرا ة جوجل وبيتميز هكع الأداة هو التي زامامي الم-

مكي لك تتوموتيوب وأمازون وإنستررا  وتومتر ولكلك متاجر التطبيقات  وبك

ختلفةك ما لممي القيا  ببحث دقيق عي الكلمة المفتاحية عبر المنصات والقنوات ا

.معني في النوامة عالي أفضل

مي الخصالج المميزة في هكع الأداة لكلك هو أنوا تأخك الأساس والركي-

تعلقة ملكلمتك المفتاحيةك وتمنحك عية بيالل وتنوعات مي الكلمات والرمل ال

وا فيهكع الخاصية تمكنك مي عمل قالمة أقوى مي الكلمات التي ستستويف. بوا

.الإعلان الميفوع
تسم  لك النسخة المرانية ميوفوق ذلكك فإن-

ية اقتراح مي الكلمات المفتاحيةك وذلك باستخيا  خاص750بإنتاج ما مصل إل  

مي جوجل لتقيمم الكلمات–التكملة التلقالية

.المفتاحية ذات الصلة إليك

https://keywordtool.io/


لأن محييرك البحييث جوجييل هييو ع ييى الأغ ييب الييذي ستسييتخدم  -

لأدا  أن تفكر في استخدام هيذ  الإظهار إعلاناتك، فإن من المنطقي

غييير ل بحييث عيين الك مييات الأهييم لييك، وتبقييى ع ييى اطييلا  بطريقيية ت
.البحث عن ك مات معينة مو الوقت

ثًيا، ستساعدك هذ  الأدا  ع ى حصر الك مات الممكنية الأكثير بح-

.ممييييييا يضييييييمن اختيييييييارك ت ييييييك الأع ييييييى فعالييييييية لماييييييروعك

تقيدم ليك علاوً  ع يى ذليك، فيأدا -

مكن ميين تقييديرات الماايييد  المقترحيية لكييل ك ميية مفتاحييية  حتّييى تييت

.تحديد الك مة التي ستعمل بكفاء  وفقًا لمياانيتك

https://ads.google.com/home/tools/keyword-planner/


بايييكل عيييام مييين الايييركات الرائيييد  فيييي ايييركة

ائية ، وهييي تطييور بييراما وأدوات اسييتثنالتسييويق اللكترونيييمجييال

.لجعيييييييييل حييييييييييا  المسيييييييييوّقين وأصيييييييييحاب الايييييييييركات أسيييييييييهل

التسيويقية ع يى أكثير مين مجيرد ايياد  تسياعدك أدا 

رات طلا  ع ى إحصائيات النقالاوار ع ى موقعك، إذ تمكنك من ال

لحساب ميدى تيأثير الإعلانيات ع يى العميلاء طيول رح ية المايتري
.

ع ييى الإعلانييات يعميل بكفيياء  أيسياعدك هييذا التح يييل ع يى تحديييد أي

بحيث، تعيديل اسيتراتيجية التسيويق عبير محركيات الولماذا، ومين ثيم
.ودمجها مو بقية الأناطة التسويقية الأخرى

محركيات بهذ  الأدوات وباستراتيجية مضبوطة، يمكن ل تسويق عبر

يسياعد البحث أن يغيير وضيو ومسيتقبل علامتيك التجاريية بأكم هيا، و
.ع ى توليد فرص مبيعات أكثر من أي وقتٍ مضى

https://www.hubspot.com/products/marketing/analytics


مح ل  بأهميلة لبيلرة فلي العصلر فإن التسلومق الرقملي باسلتخيا  محرللات البحلث : إجمالاً 

رايملةك مملا الحيمثك حيث متُي  للشرلات استوياف الرمولوي المسلتويف وزملادة اللوعي بالعلاملة الت

.  مزمي مي فرص التحومل والمبيعات

. ل النتلالجممكي قيلاس النتلالج بسلرعة وتحليلل أدا  الحمللات وتعليملوا لتحقيلق أفضلوبفضل 

. لبحثعل  بنا  الثقة وتعزمز هومة العلامة الترايمة مي خلال ظوويها في نتالج الما معمل 

التسلومق أداة قومة في تعزمز الوعي بالعلامة الترايمة وتحقيق النراح فيوفي النوامةك معتبر

.الرقمي

لإاتم 
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