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تعزيز يعتبر الابتكار جوهر العملية الإعلانية، حيث يسهم في

التواصل مع الجمهور وتحقيق الأهداف التسويقية ، كما أن

Unique Ideaالقدرة على خلق أفكار إعلانية مبتكرة وفريدة 

جاح تحقق استمرار الشركات في البقاء بالسوق، كما يعتمد ن

.الإعلان على قوة فكرته 

قلها إلى تُشير فكرة الإعلان إلى الرسالة التي يسعى الإعلان لن

فتعد الرسالة . الجمهور، وتحدد كيفية تفاعل الجمهور معها

لاء؛ الإعلانية همزة الوصل بين العلامة التجارية وتوقعات العم

اء علاقة تيح ايصال الفكرة الصحيحة في الوقت المناسب بنيإذ 

.موثوقة وطويلة المدى للعلامة التجارية مع جمهورها
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الرسالة إلى الفكرة الإعلانية جوهر الحملة الإعلانية، حيث تحدد كيفية توصيلتُعتبر 

مثل وجذابة تتفكرة الإعلان الجيدة بعدة خصائص تجعلها فعالة وتتميز . الجمهور

:في

من يجب أن تكون الرسالة واضحة سهلة الفهم، بحيث يتمكن الجمهور: الوضوح1.

العلامة استيعابها بسرعة، وبالتالي يسهل تذكرها بما يُساعد في تعزيز الوعي ب

.التجارية

ياً ـــ تبرز بصرياً وعاطفومميزة ـــ الابتكار يساعد في خلق أفكار جديدة : الانتباهجذب 2.

.مما يُساعد على جذب انتباه الجمهور وتحفيز اهتمامهمبين تزاحم الإعلانات؛ 

يجب أن تتماشى الفكرة مع احتياجات ورغبات الجمهور المستهدف،: الملاءمة3.

.بالإضافة إلى قيم وهوية العلامة التجارية
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وى على أي تحتتقليدية؛وغير مُبتكرة الفكرة يجب أن تكون : الابتكار4.

ن عالانتباه والتميز عن الإعلانات الأخرى؛ لجذب جديد يميزها عنصر 

. يُساعد في تعزيز هوية العلامة التجارية المنافسين ؛ مما 

يجب أن تُثير الفكرة مشاعر مُعينة لدى : الاستجابة العاطفية5.

الجمهور، مثل الفخر أو السعادة أو التعاطف؛ مما يُعزز من   

.ارتباطهم بالرسالة

فكار الأ. التواصل الاجتماعي أو الحملات الترويجية: تحفيز المشاركة6.

الجديدة تشجع الجمهور على المشاركة والتفاعل مع العلامة 

. أو منصات التواصل الاجتماعيالصحيفة عبر التجارية سواء 
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لعملاء الأفكار المبتكرة تُضيف قيمة حقيقية ل: خلق قيمة مُضافة7.

في بتوضيح فوائد المنتج أو الخدمة؛ مما يزيد من رضاهم وثقتهم

.  العلامة التجارية

ن ال: التكيف مع التغيرات8.
ّ
علامة في عصر سريع التغير، الابتكار يُمك

.التجارية من التكيف مع الاتجاهات الجديدة وتغيرات السوق

إلى الابتكار في الفكرة يساعد في الوصول: توسيع نطاق الوصول9.

.جمهور جديد أو أسواق غير مُستغلة؛ مما يزيد من فرص النمو

ا على الإعلانات المُبتكرة والتي تعتمد فكرته: زيادة فعالية الإعلان10.

اء الربط بحدث مهم في المجتمع غالباً ما تحقق نتائج أفضل، سو

.من حيث المبيعات أو الوعي بالعلامة التجارية
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يجب أن تتماشى الفكرة مع بقية استراتيجيات: التكامل11.

املة التسويق الخاصة بالعلامة التجارية، لتكون رسالة متك

.ومتناسقة

ورٍ فالابتكار هو عنصر أساسي في الإعلان الناجح؛ لما له من د

حيوي في جذب انتباه الجمهور وبناء هوية العلامة التجارية ، 

ع علاوة على أن ثقافة الابتكار داخل المؤسسة الإعلامية تُشج

ا يعزز فريق العمل على التفكير الإبداعي وتقديم أفكار جديدة ؛مم

.  من تطوير الأفكار الإعلانية
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كالعنوان )Verbalيتكون الإعلان الصحفي ـــ بصفة عامة ـــ من مجموعة من العناصر اللفظية 

مثل الصور والرسوم ( الغير لفظية) Visualوعناصر مرئية أو بصرية( والنص المقروء أو المسموع 

صر ، ولا يعني ذلك أن يتضمن كل إعلان على كل هذه العنا. والحركة والعلامة التجارية والفيديو 

الهدف من الإعلان ، ونوع : وإنما يتوقف اختيار عناصر الإعلان على مجموعة من المتغيرات منها

:وفيما يلي عرض لعناصر الإعلان الصحفي .السلعة أو الخدمة المعلن عنها 

وهو كلمة أو مجموعة كلمات توضع في موقع رائد من الإعلان ليتم : Headlineالعنوان 1.

وقد . ناصرقراءتها أولًا، فهو يمثل نقطة جذب للمستهلك، لذا يكتب ببنط أكبر مقارنة ببقية الع

ين فرعية رئيسياً واحداً أو أكثر من عنوان رئيسي، كما قد يشتمل على عناوالإعلان عنواناً يتضمن 

Sub Headlinesلتوضيح فكرة العنوان الرئيسي أو تلخص أهم النقاط البيعية في النص

.الإعلاني؛ لتسهيل قراءته ولتركيز اهتمام القاريء على أهم الأفكار الواردة فيه 

www.midocean.ae
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:  Body Textالنص الإعلاني 2.

يتكون من فقرة أو عدة فقرات توضح الفكرة

أم الرئيسية لموضوع الإعلان سواء كان سلعة

.  خدمة

 يحتوي النص على معلومات تفصيلية

مة للخصائص المادية المميزة للسلعة أو الخد

المُعلن عنها، وبيان مدى قدرة السلعة على 

اشباع احتياجات المستهلك مقارنة بالسلع

المنافسة  أو وصف خصائص مستهلكي 

.السلعة وسماتهم بما يحقق أهداف الإعلان
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التي Graphicالعناصر الجرافيكية ويقصد بها :  Visualالعناصر المرئية3.

يستخدمها المُصمم لإبراز وتوضيح الفكرة الإعلانية، ودعم العناصر

.اللفظية في الإعلان

أو الحركة Stillأو الرسوم الثابتة وتتمثل العناصر الجرافيكية في الصور 

Animation أو الفيديوVideo أو المساحات البيضاء داخل الإعلان أو الألوان

على والمؤثرات الصوتية؛ لتوضيح فكرة الإعلان أو لإضفاء لمسة جمالية

.علانالتصميم، على ألا يطغي الجانب الجمالي على الرسالة البيعية في الإ
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03 وهما : Brand Markوالعلامة التجارية Brand Nameالاسم التجاري للمعلن 4.

ه من العناصر الأساسية في الإعلان باعتبار أن المُعلن يجب أن يقدم نفس

ة التي للمستهلك؛ حتى يحدث ارتباط بين اسم المعلن واسم السلعة أو الخدم

.يقوم بإنتاجها

يتكون من مجموعة من الكلمات أو الحروف أو الأرقام أو مزيج: الاسم التجاري•

حروف منهم جميعاً بشكل يمكن قراءته، ولأهميته يتم تصميمه وكتابته ب

. يديوكبيرة، ويوضع غالباً في الجزء الأسفل من الإعلان أو في نهاية إعلان الف

Nike/ أو تايد BMWوقد يشير الاسم التجاري إلى اسم المنتج مثل 

هي الرمز أو الشكل الذي يختاره المعلن لسلعة أو خدمة : العلامة التجارية•

وتمييزها عن العلامات التجارية الأخرىرؤيتها حتى يسهل معرفتها بمجرد 

.للسلع المنافسة

www.midocean.ae
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عبارة عن جملة إعلانية موجزة ومميزة يتم تكرارها : Sloganالشعار 5.

رز بشكل منتظم في كل إعلانات الحملة الإعلانية، وتتضمن أب

ماتها، الخصائص التي تتميز بها الشركة المُعلنة أو منتجاتها أو خد

حقق ويمكن استخدام الشعار كبديل للرسالة الإعلانية في حالة ت

.  السلعة مستوى عال من معرفة الجمهور بها

:  تتخذ شعار Kit Katشركة : مثال

.Kit Katخدلك ... خدلك بريك 
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باه يعتبر العنوان أهم عناصر الإعلان، حيث يقع عليه العبء الأكبر في جذب انت

ت نتائج فتوصل. المستخدم وإثارة اهتمامه وحثه على تكملة بقية عناصر الإعلان 

.من مستخدمي الإعلان لا يقرأون سوى العنوان فقط% 80دراسة أن 

:وظائف العنوان

.جذب انتباه المستخدم إلى الإعلان1.

.جذب انتباه نوعية معينة من المستهلكين2.

تركيز اهتمام المستخدم على أهم الأفكار الواردة في الإعلان3.

إعطاء فكرة سريعة عن محتوى الإعلان4.

التعريف بالسلعة أو الخدمة وتحديد خصائصها5.

.  إثارة اهتمام المستخدم ومخاطبة مشكلاته وتقديم حلول لها6.

www.midocean.ae

عنوان الإعلان الصحفي
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.تقديم وعد بفائدة مباشرة للمستهلك 7.

ين تقديم أخبار عن السلع أو خدمات جديدة أو أوجه التطوير والتحس8.

.التي تم إدخالها على سلعة قديمة 

ى تقديم عرض أو اقتراح بخصوص استخدام السلعة أو الاقبال عل9.

الخدمة

وع مخاطبة الدوافع التي تحرك المستخدم نحو الاستجابة لموض10.

.الإعلان

ها الاسهام في خلق صورة ومركز متميز للشركة ومنتجاتها وخدمات11.

.في أذهان الجمهور

.تشجيع المستخدم على قراءة بقية عناصر الإعلان 12.

www.midocean.ae
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هناك مجموعة من الخصائص التي يجب أن تتوفر في

، العنوان حتي يؤدي دوره الفعال في الإعلان الصحفي

وتتمثل في

وذلك : Self-Interestيجب أن يكون مُثيراً للاهتمام 1.

اشباع بتقديم فائدة شخصية للمستخدم، وأن يعِدهُ ب

احتياجاته نتيجة شراء السلعة أو طلب الخدمة 

كريم مضاد Vionature: مثال . موضوع الإعلان

.للتجاعيد

وداخل حدود معرفة وخبرة يكون سهل الفهم أن 2.

.المستهلك المحتمل، مما يزيد من درجة تأثيره 

www.midocean.ae
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بحيث تكون هذه الكلمات صادقة الدقة في اختيار كلمات العنوان؛ 3.

.وموجزة ومُعبرة عن حقيقة ما تحتويه السلعة من مميزات

زاء لتحفيزه لقراءة بقية أج: أن يثير حب استطلاع وفضول المستخدم4.

.الإعلان

Quick & easy wayيقدم معلومات تقترح أسهل الطرق وأسرعها أن 5.

بلة لتحقيق احتياجات المستهلك على أن يرتبط هذا بصيغة عنوان قا

لان، للتصديق من جمهور المستهلكين ، وأن ترتبط ببقية عناصر الإع

.  تهلكلتتحقق احتياجات المستحديد فترة ويفضل بعض خبراء الإعلان 

امنحينا فقط خمسة أيام: مثال

كوني طباخة ماهرة في خمس دقائق فقط

خصائص عنوان الإعلان الصحفي



Lecture

03 ارشادات تساعد الكاتب في كتابة عناوين الإعلانات

لتي الفريدة اتشير إلى الميزات أو الفوائد نقاط البيع: Selling Pointsحدد نقاط البيع 1.

التعرف يجبنقاط البيع ولتحديد . للمستهلكين أو خدمة معينة جذابة منتجاً تجعل 

.  عالوتوضيحها بطريقة تساعد في تسويق المنتج بشكل فميزات السلعة على 

ما الذي يميز المنتج عن المنافسين؟

؟هل لديه ميزات تقنية متقدمة أو تصميم فريد

 السعر؟كيف أن المنتج يقدم قيمة جيدة مقابل

ما الذي سيدفعه لشراء: المُستهلك وقررمكان فعند كتابة العنوان ضع نفسك 

السلعة؟، وأن تحاول الكشف عن الأسباب والمبررات المنطقية أو العاطفية التي 

ي ستدفعك لشراء السلعة أو الخدمة المُعلن عنها، ثم ضع السبب الدافع للشراء ف

.العنوان

www.midocean.ae
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ز العنوان الفعال هو العنوان المرك: استخدم العناوين المختصرة 2.

والمختصر في عدد قليل من الكلمات، لكن لا تجعل العنوان 

.ة قصيراً جداً لدرجة تخل بوظيفته في التعبير عن الفكرة بدق

ا التي ينقصهأو التقليدية Dead Headlineتجنب العناوين الميتة 3.

.  الحيوية والرشاقة اللازمة لجذب انتباه المستهلك إليها 

أوقات غير عادية: مثال

القيمة هي الجودة أو معيارنا الجودة أولاً 

www.midocean.ae

كتابة عنوان الإعلان الصحفي

:  العنوانارشادات تساعد الكاتب في كتابة 
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:  نوانمثل الإعلان عن أدوية التخسيس بع: تجنب العناوين التي ليس لها معنى4.

مثل هذه العناوين لا. أمل حياتي: ، وعنوان إعلان عن شقة سكنية دلع البنات 

يدة ، تقول شيئاً، ولا تبيع شيئاً ، فيجب أن يحتوي العنوان على معلومات مف

.حساساً صُممت من أجلك30سيارة سيفيا و : مثال

ترغب في لجذب انتباه المستهلك الذيضع الفكرة الرئيسية للإعلان في العنوان؛ 5.

.  توصيل الرسالة الإعلانية إليهم والتأثير عليهم

:إعلان عن أجهزة مرضى السكر بعنوان: مثال

الآن يمكنك إجراء تحليل السكر في منزلك في دقائق معدودة

في ، لذا يجب وضع الفضولإثارة فضول المستخدم لا تكفي لعمل عنوان جيد6.

ريال يومياً 200اربح : مثال. إطار اهتمام المستهلك يُعد فكرة مميزة 

www.midocean.ae

كتابة عنوان الإعلان الصحفي

:  العنوانارشادات تساعد الكاتب في كتابة 
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العنوان الذي يكون مجرد تقرير لحقيقة ثابتة لا يكون فعالًا في جذب 7.

النص لتكملة بقية الإعلان؛ لأن المستخدم يكون عرف مضمونالمستهلكين 

من خلال العنوان، إلا أن هذا النوع له فائدة وهي توصيل رسالة مختصرة 

.للمستخدمين الذين يكتفون بقراءة العناوين فقط

عنوان إعلان عن معجون أسنان : مثال

عندما تكسو طبقة الجير أسنانك 

تفقد ابتسامتك جاذبيتها

، وتذكر دائما  تجنب العنوان الذي يتطلب جهداً لفهم مضمونه من أول وهلة8.

ي أن الإعلان يأخذ لحظة انتباه واحدة من المستخدم الذي لن يُضيع وقته ف

.محاولة لفك طلاسم الرسالة؛ لأنه ببساطة يترك الإعلان

لا أزواج بدون التأمين على الحياة: مثال

كتابة عنوان الإعلان الصحفي
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فالإعلان الناجح هو الإعلان الذي يقود عنوانه الجمهور للاطلاع على 

ج أو طلب بقية أجزائه، وبالتالي سيدفعه إلى النقر على الإعلان لشراء المنت

موع أن نري إعلان مكتوب أو فيديو أو إعلان مسيمكن لذا لا . تفاصيل عنه

.لا إعلان بدون عنوان : فالقاعدة الثابتة هي. بدون عنوان

:أمثلة لكتابة عناوين بشكل صحيح

×الآن هذا هو الوقت لشراء أثاث جديد   
 جديد 

ٌ
✓الآن هو وقت شرائه... أثاث

---------------------------

×الجاف     سبراي للشعر صنع للشعر أخيراً 
✓الجاف خصيصاً للشعر صُنع أخيراً سبراي للشعر 

كتابة عنوان الإعلان الصحفي
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:مثل فيتتصنف خبراء الإعلان الأساليب المستخدمة في كتابة العناوين على أسس مختلفة، 

(يةعناوين إيجابية وعناوين سلب): وفقاً لأسلوب عرض الفكرة التي يتضمنها العنوان( 1)

فكرة من ويركز هذا الأسلوب على الجانب الإيجابي للسلعة في عرض ال: العناوين الإيجابية1.

 أو مزايا وفوائد تُعزز العلامة التجارية، فيصف للمستخدم كيفية توفير شيء معين

في الشراء، تحفيز الرغبةفالهدف من العناوين الإيجابية . تحقيقه نتيجة استخدام السلعة

:  مثال.وخلق انطباع جيد عن السلعة 

يمنحك حماية على مدار اليوم.. صابون دوف فقط 

حليب نيدو الغذاء الصحيح لتقوية عظام طفلك

استمتع بحياة أكثر صحة مع حليب المراعي

أساليب كتابة عنوان الإعلان
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عن عدم ويركز هذا الأسلوب على الجانب السلبي الناتج: العناوين السلبية2.

استخدام السلعة، أي تركز على المشاكل أو التحديات التي يواجهها 

فية تصف للمستخدم كيف. المستهلك، وتحفز الرغبة في البحث عن حل

سلعة تجنب بعض المواقف والحالات غير المرغوب فيها نتيجة لاستخدام ال

فضلًا عن التقليل من حالات القلق والخوف والمرض والألم أو فقدان 

التي زيادة الوعي بالمشكلةوتهدف العناوين السلبية . المركز الاجتماعي 

ق شعور يواجهها المستهلك، وتحفيز السلوك الإيجابي بتقديم الحلول، وخل

.  بالحاجة إلى التغيير 

هل تشكو يداك من الجفاف والخشونة والتشقق؟:   مثال

نيتروجينا... إليك الأخصائي في العناية باليدين 

أساليب كتابة عنوان الإعلان

وفقاً لأسلوب عرض الفكرة التي يتضمنها العنوان
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(غير مباشرةوعناوين مباشرة عناوين ): وفقاً لأسلوب عرض مضمون العنوان( 2)

.أي كيفية تقديم المعلومات التي تُعبر عن الفكرة في العنوان

هي التي تعتمد على ذكر حقائق ومعلومات واضحة : العناوين المباشرة1.

نتباه ومباشرة عن السلعة أو الخدمة، وهي تستخدم الفكرة الرئيسية لجذب الا

ويُعد . وتدعيم الفكرة الإعلانية، وبالتالي تشجعهم على الشراء بشكل فوري

ة هذا النوع من العناوين لا يُثير لدي المستخدم في الرغبة في قراءة بقي

.الإعلان لأنه يكون قد عرف مضمون النص الإعلاني من خلال العنوان 

تعمر وتوفر.. غسالة الأطباق ايديال زانوسي : مثال

على جميع منتجات المراعي اليوم فقط% 30احصل على خصم 

أساليب كتابة عنوان الإعلان
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ن لا تهدف إلى ذكر حقائق ومعلومات مباشرة ع: غير المباشرةالعناوين 2.

الة موضوع الإعلان، وبالتالي لا يستدل منها القاريء على مضمون الرس

.  نالإعلانية؛ فيضطر إلى قراءة النص الإعلاني دون الاكتفاء بالعناوي

وتهدف إلى إثارة الفضول وحث المستخدم على قراءة النص الإعلاني

من لفهم الرسالة، وتشجيع المستخدم على الاستكشاف وطلب المزيد

:  مثال. المعلومات

في المعادي9شارع 

اكتشف الذهب في المقطم

هل أنت مستعد لاكتشاف سر الجمال؟

أساليب كتابة عنوان الإعلان

: وفقاً لأسلوب عرض مضمون العنوان
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:وفقاً لوظيفة العنوان (3)

ي العنوان والأهداف التيرى خبراء الإعلان أن الوظيفة التي يقوم بها 

ليهالعناوين عالأساس الذي يمكن تصنيف هي يسعى إلى تحقيقها 

الذيوهو العنوان : عنوان يقدم وعداً بفائدة مباشرة للمستهلك1.

ره أن يأخذ في اعتبايوضح المنفعة الحقيقية للمنتج، فالكاتب 

نوان المستهلك يشتري استخدامات السلعة المُعلن عنها، لذلك الع

.المستهلكالفعال هو الذي يعد بفائدة معينة تثير اهتمام 

هذه شعره صحية ولامعة ودون قشرة : مثال

100PLلأنها مدلكة يومياً بمستحضر 

أساليب كتابة عنوان الإعلان

:وفقاً لوظيفة العنوان 
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وهو العنوان الذي يستهدف : العنوان المحدد للهوية2.

اسم خصائصها، فيركز علىالتعريف بالسلعة وتحديد 

.السلعة أو الخدمة المُعلن عنها

فورد توروس:                    مثال

اقتصاد في الوقود.. قوة في الأداء

أساليب كتابة عنوان الإعلان

:وفقاً لوظيفة العنوان 
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وهو العنوان الذي يعطي معلومات عن السلعة لها أهمية : الخبريالعنوان 3.

.  معلوماتهواضحة بالنسبة للمستهلكين، وتتميز أساساً بالجدة والحداثة في

عن نعلن: ويمكن أن يتضمن العنوان على كلمات تحمل معنى الخبر، مثال

.ـــ جديد ـــ الآن ـــ صدر حديثاً ـــ لأول مرة 

وق أو هذا النوع من العناوين يستخدم مع السلع الجديدة لتقديمها إلى الس

عن سلع قديمة تم تحسينها أو تطويرها أو تغيير في شكلها أو العلامة 

تكون التجارية، حيث تتركز الرسالة الإعلانية كلها في العنوان الخبري على أن

:  مثالالصيغة الخبرية قابلة للتصديق وغير مبالغ فيها، 

في مركز إليدا لأبحاث الشعر

طور صانسيلك الشامبو المناسب لنوعية شعرك

أساليب كتابة عنوان الإعلان
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فئة محدد من وهو العنوان الذي يستهدف : العنوان الانتقائي4.

الانتقائي ويرجع اختيار العنوان. المستهلكين بهدف التأثير المباشر عليهم 

ماته من اعتبار أن القاريء لا يقرأ العنوان إلا إذا كان الإعلان يتعلق باهتما

ذب فاستخدام مثل هذه العناوين يؤدي إلى ج. الشخصية بشكل مباشر 

أكثر من Potential Customersعدد كبير من المستهلكين المرتقبين 

:الذين يمكن جذب انتباههم عن طريق العناوين العامة، مثال

إلى مرضى السكر

أول جهاز في مصر يقيس السكر في المنزل 

أساليب كتابة عنوان الإعلان
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Format: العنوان لشكل وفقاً ( 4)

لتحقيق أهدافه العنوان شكل صياغة مضمون يقصد به : شكل العنوان

.المرجوه

وهو عنوان يكون عبارة عن سؤال، ولا يجب أن يكون : العنوان الاستفهامي1.

السؤال مقتصراً على اهتمامات فئة محدد من الجمهور، وتظهر الإجابة في 

هامي ويعد العنوان الاستف. الفرعيةمحتويات الرسالة الإعلانية أو العناوين 

عنوان تؤدي إلى زيادة انقرائية الالتي العناوينأحد الطرق الناجحة في كتابة 

:  ل وعادة ما يبدأ بأداة استفهام مث.الإعلانوالوصول له، وجذب الانتباه إلى 

كم مرة ــ كيف ـــ لماذا ـــ أي ــــ ما ـــ هل ؟ 

؟هل تريد زيادة أرباحك:    مثال عنوان إعلان فوركس

أساليب كتابة عنوان الإعلان
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يُعد : Key Wordsيستخدم الكلمات المفتاحية العنوان الذي 2.

حة خدام الكلمات المفتاحية في العنوان أحد الطرق الناجاست

في كتابة العناوين لجذب الانتباه ، على أن يكتب النص

ومن الكلمات المفتاحية في . بطريقة سليمة وملاءمة

:نتباه منهاعناوين الإعلانات التي يتم كتابتها بطريقة تلفت الا

حياتك تهمنا فكرنا من أجلك لأن 

العناية بالبشرة حقائق لابد أن تعرفها عن

أساليب كتابة عنوان الإعلان

Format: لشكل العنوان وفقاً 
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وهو العنوان الذي : Command Headlineالعنوان بصيغة الأمر 3.

يوجه أو يأمر أو يقترح على المستهلك أن يشتري أو يُجرب أو

التكرار يفعل شيئاً باعتبار أن ذلك تأكيداً للفكرة الإعلانية، وأن

ك يدفع القاريء إلى الحركة، ولتأكيد الأمر الخاص بضرورة تحر

القاريء، فإن هذه العناوين تشرح المزايا التي يمكن أن تعود

:عليه من اتباع اقتراحات الإعلان، ومن أمثلتها

.....انطلقي بحرية مع عطر 

اشتري بيتزا واحصل على الثانية مجاناً 

اشرب شاي الكبوس وتمتع بالنكهة الأصلية

أساليب كتابة عنوان الإعلان

Format: لشكل العنوان وفقاً 
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م وهو عنوان يثير حب استطلاع المُستخد: العنوان الفضولي4.

لا الكاتب كلمات تتسم بالغموض ويستخدم وفضوله، حيث 

تكشف عن موضوع الإعلان؛ بهدف إثارة فضول المستخدم 

ى وإجباره على تكملة بقية عناصر الإعلان، حتى يعرف المحتو

ويجب أن تكون مثل هذه العناوين. الذي يشير إليه العنوان

:مرتبطة ارتباطاً وثيقاً ومباشراً بالنص الإعلاني، مثال

طبعاً ممكن5= 1+ 1

كاسات 5كيس تانج مع لتر مياة بيعمل 

أساليب كتابة عنوان الإعلان

Format: لشكل العنوان وفقاً 
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وفيه تقوم : Testimonial Headlineالعنوان الاستشهادي 5.

شخصية مشهورة أو متخصصة أو عادية بذكر مزايا السلعة أو 

ا ، الخدمة المُعلن عنها، على أساس أنها تستخدمها أو تُقبل عليه

وبالتالي تزيد من جاذبية العنوان وقدرته على إثارة اهتمام 

ة القاريء، خاصة إذا اختتم العنوان أو الإعلان بتوقيع الشخصي

بل لاسيما إذا كانت مشهورة؛ لأنها تكتسب ثقة ومصداقية من قِ 

:المستهلك، ومن أمثلتها

يخلي بقك يتكلم كويس عنك            أحمد حلمى... كلورتس 

طبعاً ممكن أن تحصل على خدماتنا المصرفية يوم عطلتك

(مدير بنك) ........ 

أساليب كتابة عنوان الإعلان

Format: لشكل العنوان وفقاً 
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العناوين الفرعية

؛ تحتاج بعض الإعلانات ـــ خاصة الإعلانات الطويلة ـــ إلى العناوين الفرعية

عنوان وغالباً ما توضع العناوين الفرعية أسفل ال. لتسهيل قراءة الإعلان وفهمه 

غر من وتكتب العناوين الفرعية بخط أص. الرئيسي، كما تتخلل النص الإعلاني

:رعيةوفيما يلي أهم استخدامات العناوين الف. العنوان الرئيسي وأكبر من النص

.نتوضيح الفكرة الرئيسية المتضمنة في العنوان الرئيسي للإعلا1.

رسالة شرح وتفسير نقطة بيعية معينة أو النقاط المُهمة التي تحتويها ال2.

الإعلانية

 الذين لا تقديم اختصار سريع للرسالة الإعلانية إلى المستخدمين المُسرعين3.

.يرغبون في قراءة النص الإعلاني كاملاً 
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:استخدامات العناوين الفرعية

.تستخدم لإثارة حب استطلاع وفضول المستخدم4.

.لإعطاء المستخدم الإحساس بأهمية كل فقرة5.

ي يلجأ بعض المستخدمون إلى الانصراف عن قراءة النص الإعلان6.

بعد قراءة العنوان ومشاهدة الصور ؛ لعدم وجود العنصر الذي 

انتباه وهنا تستهدف العناوين الفرعية جذب. يُغريهم بتكملة النص 

.المستخدم وإثارة اهتمامه بموضوع الإعلان

العناوين الفرعية
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:أنختام هذه المحاضرة، يمكننا أن نستنتج في 

الرسالة الإعلانية هيي الملوماياا الموير أة أ  المر يية أ  المسيممعة أ  ايليي، التيي

.لوجملمر المستلدف  يونللي بلايلدها المُلون لينول انتج أ  فكرة أ  خداة 

دام تونيياا الابتكار في الرسيالة الإعلانيية يتبويل الت كيب الإبيداعي  اسيت إن تحويق 

ن الوصيي ،  التكنملمايييا، بحييي  يمكييخييلاد  اييج الجملييمر ايين اتلييد ة لجييذت انت يياه 

.لوللاااا التجارية تبمير رسا ل إعلانية فلالة  اؤثرة

ة التذكر، كميا  تتسي الرسالة الإعلانية النااحة بالإيجاز  الابتكار  الإبداع،  أن تكمن سلو

.كالشراأ أ  المعي بالللااة التجارية عمة لات اذ إاراأ الين تتضمن 

ةخاتم



تكار ويعتمد نجاح الإعلان على مدى تفرده في فكرته، بحيث تتميز فكرته بالاب

نص العنوان وال: وتتكون الرسالة الإعلانية من مجموعة عناصر تتمثل في. والإبداع

التجاري الإعلاني والعناصر الجرافيكية كالصور والرسوم أو الحركة أو الفيديو والاسم

.والعلامة التجارية والشعار

وتبرز أهمية عنوان الإعلان من الوظائف التي يقوم بها من جذب انتباه 

مد ويعت. المستخدمين وإثارة اهتمامهم، فالعنوان من أهم عناصر الرسالة الإعلانية 

. علانيةنجاح الإعلان على قدرة العنوان على دفع المستخدم لتكملة عناصر الرسالة الإ

وأن يتسم بالإيجاز ودقة كلماته التيSelling Pointsلذا يجب أن يركز على نقاط البيع 

.تُثير فضول الجمهور

www.midocean.ae

ةخاتم
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